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Julio-diciembre 2019

Con el ntimero 49 (julio-diciembre), finaliza el proceso editorial co-
rrespondiente al afio 2019 de nuestra Revista, abriendo las puertas a
un nuevo hito en nuestro recorrido iniciado en 1995: en 2020 arriba-
mos a 25 afos de labor ininterrumpida, en nuestro rol como publi-
cacidn clentifica especializada en el sector agroalimentario. Para ello,
ya estd en preparacion un Nimero Especial Aniversario, en el tomaran
parte destacados académicos e investigadores ~tanto de Venezuela como
de otras latitudes-, reconocidos por sus pares como autores destacados
en los diversos ambitos abordados a lo largo de su historia; esto es, en
las ciencias sociales relacionadas con los estudios sobre agricultura, ali-
mentacién, desarrollo rural, nutricién y otros temas relacionados con el
ambiente y la sustentabilidad de los sistemas alimentarios.

En este N° 49 nuevamente damos la bienvenida a los investigadores
que desde diversas latitudes eligen a nuestra Agroalimentaria para publi-
car sus producciones cientificas. En este nimero 49 se incluyen diez
contribuciones iberoamericanas provenientes de Brasil, Colombia,
Ecuador, Portugal y Venezuela. El primer articulo, escrito en caste-
llano, nos llega desde Ecuador bajo el titulo «Aproximacion epistemoligica
a la gastronomia». Corresponde su autoria a Rafael Cartay, destacado
investigador de la Universidad Técnica de Manabi (UTM, en Manabi,
Ecuador) y también profesor jubilado de la Universidad de Los Andes
(Mérida, Venezuela). Estructurado en diez secciones y empleando
diversas fuentes documentales y bibliohemerograficas, el autor exa-
mina los fundamentos y la evolucién del concepto «gastronomia»
desde la visi6n de otras tantas disciplinas académicas: desde la episte-
mologia (relacién entre el ente y su realidad como objeto de cada
disciplina) y desde la ontologia (lo que existe y puede pensarse en
dicha disciplina). Asi mismo, sinteza la interrelaciones existentes entre
ella y la etimologia, la historia, la fisiologia sensorial, la semiologia,
la socioantropologia, la lingiiistica, la psicologia social, la economia
y la administracién, la nutricién, las ciencias agropecuarias y la acti-
vidad culinaria, a partir de las cuales historicamente se ido nutrien-
do y enriqueciendo. Sobre estas bases, finalmente y desde una pers-
pectiva multiple -multidisciplinaria, interdisciplinaria e
intradisciplinaria-, presenta una sintesis cuyo fin Gltimo es coadyu-
var a la comprensién de la epistemologia de la gastronomia y sus
alcances, su fundamento, interacciones y esencia. El tema y el cami-
no escogido los justifica en la propia naturaleza del fenémeno
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alimentario, pues segtin el autor se trata de un hecho social total, complejo, multifactorial
y polisémico, cuya exacta dimensién solo puede comprenderse con el concurso de
multiples disciplinas. Asi, el hilo conductor del estudio ha sido el abordaje
epistemolégico del término desde la perspectiva de tres grupos de disciplinas, a saber: 1)
la de las ciencias de la salud, para las que la alimentacién se percibe como condiciéon
imprescindible para la vida, que garantiza las funciones fisiolégicas del organismo y el
equilibrio del cuerpo y de la mente en sus relaciones con el medio ambiente; ii) la de las
ciencias de la produccidn primaria y otras actividades econémicas y sociales, combina-
das con un entorno normativo de salubridad, sustentabilidad y factibilidad econémica;
y, iii) finalmente, el la de las ciencias sociales, bajo las cuales la alimentacién es conside-
rada la base de sistemas de organizacién socioecondémica y de las jerarquias de poder,
expresados a su vez en practicas culturales alimentarias y como elemento creador de
imaginarios, de identidades culturales y de c6digos de comportamiento social; todos
ellos fundamentales en los procesos de interrelacién humana y de convivencia social.

El segundo articulo, si bien procede del Brasil, esta escrito en lengua inglesa y se titula
«lnfluential factors in the adberence to the certified organic production system in relation to the profile of the
establishments and rural producers in Brazil». Son sus autores Andréa Rossi Scaleo (Profesor de la
Universidade Estadual Paulista-UNESP, Brasil e Investigador del Centro de Pesquisas
em Administracio e Agronegdcio-CEPEAGRO, Brasil; Sandra Cristina de Oliveira (Profe-
sora de la Universidade Estadual Paulista-UNESP, Brasil; Coordinadora del Programa
de Postgrado en Agronegocios y Desarrollo de dicha institucién e Investigadora del
CEPEAGRO); y Leonardo de Barros Pinto (Profesor de la Escuela de Ciencias Agrarias de la
Universidade Estadual Paulista-UNESP, Brasil). Dada la certificacién obligatoria que
rige en Brasil desde el afio 2011 como requisito para que los productores rurales puedan
comercializar su produccién en establecimientos comerciales del pais, la investigacion
realizada tuvo por objetivo identificar y analizar los factores que determinan la adop-
cidon de la certificacién organica por parte de ellos. Con este proposito disefiaron y
aplicaron una encuesta de seleccion multiple, con 12 variables asertivas, a una muestra
final de 200 productores rurales que ya habian adoptado la certificacién organica. Los
datos fueron analizados mediante estadistica descriptiva, analisis factorial exploratorio
y pruebas de hipotesis, a fin de derivar los constructos o factores determinantes de
dicha adopcién. De esta forma, fueron tres los factores determinantes de la adopcién de
una certificacion: los principios de produccidon organica (variables relativas a la obten-
c16n de productos que no dafien al ambiente, que no afecten la salud de los consumido-
res y productores y para llevar al consumidor un producto en el que son agregadas tales
caracteristicas); el mercado (variables como requerimientos del comprador,
comercializacién en establecimientos comerciales y acceso a nuevos mercados); y los
grupos externos (influencia de otros productores que ya habian adoptado sellos organi-
cos y grupos de investigacién asesores en dichos procesos), siendo el primero el que
mayor expresion tuvo en los productores estudiados. Otros hallazgos revelaron la exis-
tencia de heterogeneidad en cuanto a la importancia de estos factores como determi-
nantes de la decision de obtener la certificacién como producto organico. Luego, con
respecto a las caracteristicas de los establecimientos rurales, los aspectos mas destacados
fueron el estado donde se encuentra el productor y el nivel de procesamiento del pro-
ducto obtenido. Por tltimo, en cuanto a las caracteristicas de los productores, destacan
el nivel de escolaridad y el tipo de certificacién utilizada como determinantes de la
adopcidn. Destacan también la influencia del tipo adoptado, pues en los casos de haber
optado por la certificacién por terceros, el aspecto relevante era que se trataba de una
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exigencia por parte de los compradores del producto. También fueron claves el contac-
to e intercambio de informacidén con otros productores y organizaciones de apoyo a la
produccidn en la acogida de los procesos de certificacién, mas alla del tipo de certifica-
cién adoptada.

El tercer articulo, en portugués y también procedente del Brasil, se titula «A4 nova
configuracao no mercado de milho no Brasil e a dindmica de formagao de precos». Corresponde su
autoria a Lucilio Rogerio Aparecido Alves (investigador del Centro de Estudos Avancados
em Economia Aplicada-CEPEA/ESALQ de la Universidade de Sio Paulo-USP, Bra-
sil); André Luis Ramos Sanches (igualmente investigador del CEPEA/ESALQ/USP,
Brasil); y Geraldo Sant’Anna de Camargo Barros (Profesor Sénior de la Escola Superior
de Agricultura Luiz de Queiroz-ESALQ de la Universidade de Sio Paulo-USP, Bra-
sil y Coordinador Cientifico del CEPEA). Los autores llevaron a cabo un estudio
con el objetivo central de analizar las relaciones causales y la transmisién de los
precios en el caso del mercado brasilefio del maiz, tomando como referencia infor-
macién de precios de Campinas-estado de Sio Paulo (regién base de la liquidacion
financiera de futuros contratos negociados en la Bolsa Brasil Bolsa Balcio-B3),
Cascavel-estado de Parana (PR), Paranagua-estado de Parana (PR), Rio Verde-estado
de Goias (GO) y Sorriso-estado de Mato Grosso (MT). A fin de identificar posibles
cambios en la relacién entre los mercados mencionados, el analisis efectuado fue
dividido en dos periodos: el primero, entre enero 2009 y diciembre 2014; y el se-
gundo, entre enero 2015 y diciembre 2019, periodos de gran dindmica en la cadena
del maiz, con importantes crecimientos tanto en la produccién como de las expor-
taciones. Fueron considerados los precios en el mercado fisico en las regiones
Campinas/SP, Cascavel/PR, Paranagua/PR, Rio Verde/GO y Sorriso/MT, de perio-
dicidad diaria y previamente corregidos por el Indice General de Precios-
Disponibilidade Interna (IGP-DI) del mes de diciembre de 2019, que luego fueron
analizados mediante la técnica de vectores autorregresivos (VAR) mediante un mo-
delo con Correccién de Errores (VAR-VEC). Los resultados indican que, en general,
en los Gltimos afios los precios de Campinas comenzaron a afectar mas intensa y
rapidamente las variaciones registradas en otras regiones (ajustes en la dinamica de
precios), al tiempo que también pasaron a absorber més rapido los cambios de los
precios de las regiones productoras y exportadoras. Por tanto, concluyen que los
precios de Campinas-SP interactian rapida e intensamente con los mercados anali-
zados, reafirmando que la regién es una importante referencia en la formacion de
los precios del maiz en el mercado brasilefio. Esa interaccion de los precios en
Campinas con otros mercados es atribuida en el estudio a la necesidad de que los
compradores en la regiébn adquieran el maiz en otras regiones, debido al déficit
interno. Finalmente destacan que los agentes econémicos podrian beneficiarse si
consideran los precios de los mercados a futuro correspondientes a la BM &
FBOVESPA (region base de Campinas) al momento de realizar sus analisis de com-
pras y/o ventas anticipadas, asi como para la planificacién de sus cosechas.

Procedente desde Colombia y en castellano, el cuarto articulo lleva por titulo
«Competitividad sistémica del Sistema Agroalimentario Localizado (SLAL) de la pifia de El Peridn
(Departamento de Bolivar, Colombia)». Son sus autores Adriana Marcela Santacrnz Castro
(Investigador Master de la Corporacién Colombiana de Investigacién
Agropecuaria-AGROSAVIA, Colombia); Gonzalo Alfredo Rodriguez Borray (Investigador
Master Sénior de AGROSAVIA, Colombia); y Yesid VVicente Aranda Camacho (Profesor



AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019
Alejandro Gutiérrez S. y José Daniel Anido R. Presentacion (9-17) 12

Asociado del Departamento de Desarrollo Rural y Agroalimentario, Facultad de
Ciencias Agrarias de la Universidad Nacional de Colombia-UNAL, sede Bogota e
Investigador del Grupo de Investigacion en Gestion y Desarrollo Rural-GIGDR). La
zona objeto de estudio se localiza en municipio de El Peién (Departamento de Bolivar,
Colombia), con una tradicién del cultivo de pifia (Ananas comosus) de mas de cien afios.
Alli, el objetivo fue analizar el nivel de competitividad del Sistema Agroalimentario
Localizado (SIAL) de la pifia, ejecutada en dos fases: la primera, una investigacién docu-
mental que les permitiera identificar los elementos explicativos de la competitividad de
los SIAL; y la segunda, la construccién de un modelo analitico bajo el enfoque sistémico
de la competitividad, junto con la estimacién de indicadores del caso (incorporando
como variables elementos relacionados a los niveles macro, meso, meta y micro), con
base en fuentes primarias y secundarias de informacién. De acuerdo con el estudio, la
competitividad de los territorios rurales requiere tanto de la articulacién como de la
cooperacion de los agentes para poner en valor recursos especificos en ellos localizados.
Al analizarla es posible identificar los factores de produccidon propios del sistema, las
capacidades para establecer las sinergias entre actores individuales, sus organizaciones e
instituciones que permitan alcanzar en Gltima instancia el desarrollo del territorio. Tam-
bién los procesos de innovacidn, las politicas sectoriales, asi como las comerciales, de
fomento y arancelarias inciden en la competitividad de los SIAL. Los resultados desta-
cados dan cuenta que: 1) la competitividad a nivel meta en el SIAL de pifia, de acuerdo
con las caracteristicas propias de la produccidn agroalimentaria y las relaciones de los
actores alli presentes presenta nivel Alto-Medio; i1) la competitividad a nivel meso,
entre Medio y Bajo (escaso impacto en la promocién y acompafiamiento en los proce-
sos de adopcidn de tecnologias en el sistema productivo); iii) la competitividad a nivel
macro, un nivel Alto (politicas y normatividad del Estado como elemento articulador
para la comercializacion, la inversion, el desarrollo tecnolégico e innovador entre los
restantes actores del SIAL); y iv) la competitividad a nivel micro, entre Medio-Bajo (en
cuanto a eficacia, recursos y capacidad de innovacién en la produccién). Con base en
estos hallazgos, el diagnéstico del desempefio actual en cada nivel de la competitividad
para el SIAL de pifia de El Pefidn revel6 que los niveles micro y meso son los mas
débiles en cuanto a sus variables caracteristicas, por lo que los actores del territorio
deberian enfocar y priorizar en ellas sus estrategias para mejorar la competitividad de
los productos y servicios del SIAL objeto de estudio.

El quinto articulo nos llega igualmente desde Colombia, en lengua castellana, bajo el
titulo «Estilos de vida promotores de salud como moderadores de compra y consumo de alimentos
saludables». Son sus autores Marly Johana Bahamin (Docente de la Universidad Simén
Bolivar-USB, Colombia); Hilda Estrada-1.gpez (Docente de planta de la Universidad del
Atlantico, Facultad de Ciencias Econémicas, Barranquilla, Colombia); y Maria Auxiliadora
Iglesias-Navas (también Docente de la USB, Barranquilla, Colombia). Inician sefialando
que la obesidad, las afecciones cardiacas, la hipertensién y la diabetes constituyen las
enfermedades de mayor carga al estado de salud de los habitantes colombianos, eviden-
ciando asi la necesidad de una nueva oferta alimentaria para que aquellos puedan acce-
der a productos mas saludables y nutritivos. En este escenario, el estudio cuantitativo
realizado tuvo como objetivo medir el papel moderador del estilo de vida promotor de
salud, sus dimensiones y las caracteristicas sociodemograficas, sobre la compra y consu-
mo de alimentos saludables en Barranquilla, Colombia. Con este fin aplicaron un cues-
tionario del Perfil del Estilo de Vida (PEPS-I, por sus siglas en inglés), a una muestra de
370 adultos responsables de adquirir los alimentos en sus hogares. La hipotesis de parti-
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da era que el estilo de vida promotor de salud y las caracteristicas sociodemograficas se
asociaban significativamente con la frecuencia de compra y consumo de alimentos
saludables; igualmente, que el estilo de vida promotor de salud y algunas caracteristicas
sociodemograficas podian predecir la compra y consumo de alimentos saludables. En-
tre los resultados destacan que tres de los seis estilos promotores de salud (nutricién,
responsabilidad en salud y manejo del estrés) explicaban en un alto porcentaje dicha
conducta en la zona estudiada. Por tanto, se trata de informacién valiosa que permite
identificar las caracteristicas especificas de potenciales consumidores de alimentos salu-
dables. También evidenciaron la existencia de un segmento del mercado, con caracteris-
ticas especificas y que muestra mayor interés por la compra y consumo de este tipo de
productos (personas mayores de 50 afios, mujeres y pertenecientes a los estratos
socioeconémicos 2 y 3). Por tltimo, sefalan que este tipo de estudios no solo proporcio-
nan informacién pertinente para el analisis del perfil psicografico del consumidor activo o
potencial de alimentos saludables, sino que también proporcionan elementos valiosos para
el disefio de programas de prevencién de enfermedades y de promocion de la salud.

El sexto articulo, en castellano, procede de Venezuela y se titula «Andlisis de la probibicion
de siembra de palma aceitera en el Sur del Lago de Maracaibo basado en indicadores de sostenibilidad
ecoldgica». Corresponde su autoria a Misae/ Molina (Profesor Titular e Investigador de la
Universidad Nacional Experimental Sur del Lago-UNESUR, Venezuela); Maria Alejandra
Gutiérrez (Profesora Titular e Investigadora de la Universidad Nacional Experimental
Sur del Lago «Jestis Maria Semprum»UNESUR, Venezuela); Rengo Gutiérrez (también
Profesor Titular e Investigador de UNESUR, Venezuela); y Jesis VVargas (Profesor Aso-
ciado e Investigador de UNESUR, Venezuela). El estudio estuvo centrado en el cultivo
de la palma aceitera (Elacis guineensis Jacq), tradicional en paises de Africa Ecuatorial y de
creciente expansién e importancia econémica en paises como Brasil, Colombia y Vene-
zuela. En este Gltimo se concentra particularmente en los estados Zulia, Monagas y
Yaracuy. El problema esta en que, a pesar de potencial econémico es considerado como
causante de algunos problemas ambientales, particularmente la pérdida de biodiversidad.
Asi, los autores llevaron a cabo una investigacién en la regién del Sur del Lago de
Maracaibo, con el objetivo de analizar una resolucién gubernamental que limita la
expansion del cultivo de palma aceitera en tipos especificos de tierras en dicha regién.
Para ello estimaron indicadores de sostenibilidad ecolégica, comparando explotaciones
representativas de palma aceitera y de platano (platano macho o Musa AAB Simmonds).
De los resultados destacan la inexistencia de diferencias estadisticamente significativas
entre ambos cultivos, asi como también la inexistencia de estudios cientificos para
fundamentar -en la region estudiada- la proliferacién de plagas, al igual que de eviden-
cias del desplazamiento de «rubros estratégicos» aludidas en la prohibicién legal objeto
de examen. De otro lado -basados en el anilisis de disposiciones constitucionales vigen-
tes-, afirman que dicha Resolucién incumplié con el paso previo de la consulta ciuda-
dana estipulada en la normativa ambiental para este tipo de instrumentos, por lo que
recomiendan su modificacién o anulacién. Ademas, si el argumento juridico de peso es
el impacto negativo sobre el medio ambiente, también deberia limitarse -por ejemplo-
la expansién del cultivo de platano. Finalmente sefialan que la baja biodiversidad regis-
trada en los cultivos de palma aceitera es debida a su manejo agronémico como mono-
cultivo y no a la destruccién de bosque natural para su establecimiento, ya que estos
cultivos se han establecido en tierras que se destinaban previamente a actividades gana-
deras. Por tanto, la aplicacién de este argumento como soporte legal de la Resolucion
resulta incorrecta.
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El séptimo articulo, redactado en inglés, nos llega desde Portugal y se titula «FEasing
habits and food knowledge in a sample of Portugnese university students». Son sus autores Raguel Pinho
Ferreira Guiné (Directora del Departamento de Industrias Alimentares, Profesora de la
Escola Superior Agraria del Instituto Politécnico de Viseu-IPV, Portugal y Coordinadora del
Centro de Investigagdo CERNAS-IPV); Raqguel Pinho Ferreira Guiné (Becaria de Investiga-
cién en la Escola Superior Agraria de Viseu, Portugal); Ana Cristina Ferrdo (Vicepresidenta
del IPV; Profesora Coordinadora del Centro de Investigacion UICISA:E-IPV y Coordi-
nadora de la Escola Superior de Satde del IPV, Portugal); Manuela Ferreira (Profesora
Coordinadora del IPV, Portugal); Jodo Duarte (Profesor Coordinador del IPV, Portugal);
y Bruno Nunes, Patricia Morais, Rafaela Sanches 'y Romana Abrantes (Estudiantes de la Escola
Superior de Satde de Viseu, Portugal). La idea de partida era que la adopcién de una
dieta saludable es un proceso complejo, condicionado no solo por la seleccion de los
alimentos sino también por las conductas alimentarias de cada individuo. Estas a su vez
son influenciadas por una serie de factores de diversa indole (biolégicos, sociales, am-
bientales, demograficos y psicologicos). En el caso del grupo etario en el que se ubican
los estudiantes universitarios, aquel es todavia mas particular, ya que el proceso de
transiciébn que inicia en la secundaria se corresponde con un periodo critico en que los
jOvenes experimentan ingentes cambios ambientales, sociales y fisicos, que les pueden
conducir a adoptar estilos de vida poco saludables. Tales aspectos resultan claves para
entender los niveles de conocimientos alimentarios, conocimientos sobre los alimentos
y nivel de informacién sobre una dieta saludable en los estudiantes universitarios, que
permitan promover estrategias para mejorar sus habitos alimentarios. En ese escenario y
basados en una muestra no probabilistica de 670 estudiantes universitarios de 5 escuelas
en dos universidades de Portugal, disefiaron y aplicaron un cuestionario estructurado
en cuatro secciones: datos sociodemograficos, conocimientos alimentarios, habitos
alimentarios e informacién sobre una dieta saludable. Entre los hallazgos mas relevan-
tes destacan que, en general, los encuestados tenian buen conocimiento sobre los ali-
mentos, habitos alimenticios satisfactorios y un nivel satisfactorio de informacién so-
bre una dieta saludable. No obstante, hallaron diferencias significativas en cuanto al
conocimiento alimentario entre los grupos de edad considerados, segtin el area de estu-
dios y quienes se dedicaban a la practica de deportes de alta competicién. Finalmente
subrayan la necesidad de mejorar los programas educativos, a fin de aumentar el cono-
cimiento sobre los alimentos y mejorar los habitos alimenticios de los estudiantes uni-
versitarios.

El octavo articulo, escrito en portugués, procede desde Brasil y lleva por titulo «Agregagio
de valor: como a embalagem pode contribuir com a valorizacao de produtos piscicolas?». Corresponde su
autoria a Josiane Polles (Graduada en Administracio de la Universidade Estadual do Oeste do
Parand-UNIOESTE, Brasil); Eliana Cunico (Profesora Doctora de la UNIOESTE, Campus
de Marechal Candido Rondon, Brasil); Sivana Anita Walter (Profesora de la UNIOESTE,
Campus de Marechal Candido Rondon, Brasil); y José Panlo de Souza (Profesor Posdoctor de
la Universidade Estadual de Maringa-UEM, Brasil). En €l se presentan resultados de un
estudio cuantitativo realizado en ciudad de Marechal Cindido Rondon (estado de Parana,
Brasil), con el proposito de analizar cuéles son los atributos del embalaje observados y
considerados por los consumidores de pescados al momento de la compra; ello, con el fin
Gltimo de identificar las caracteristicas del embalaje que podrian agregarle mas valor a ese
tipo de productos. Con este propdsito disefiaron y aplicaron un cuestionario de 14
preguntas en escala Iikerr a 396 consumidores de algunos supermercados de dicha
ciudad. La hipotesis de partida era que por tratarse de productos con bajo valor
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agregado (resultantes en este caso de la industrializacién de la proteina de pescado),
factores como el flujo de informacién disponible a través del empaque y otras cualida-
des a él asociadas podrian incidir favorablemente en la evaluacién de los compradores
al momento de la compra. Ademas, el embalaje estd asociado también con la seguridad
alimentaria, el transporte y el acondicionamiento, siendo por tanto un factor decisivo
en dicha eleccion. El estudio se realizd en dos fases: una exploratoria, para verificar si en
las respuestas de los consumidores estaban contenidos todos los atributos considerados
como importantes en la eleccién producto, susceptibles de ser analizados a través del
envase, que identificaron en la revision de la literatura; la segunda, la aplicacién del
cuestionario ajustado. Los principales hallazgos revelaron que los consumidores estan
dispuestos a pagar mas por un envase de su preferencia, al tiempo que valoran la seguri-
dad alimentaria por él proporcionada frente a la compra de pescado a granel. Otras
variables relevantes fueron los colores, la practicidad, la transparencia, la facilidad de
almacenamiento y los atributos de sabor, todos ellos asociados con la valorizacién que
el embalaje confiere al producto. Sin embargo esa mayor disposicidén a pagar, mas que
asociarse con sugerencias de preparacion, la posibilidad de congelacion individual e
informaciones nutricionales, fue atribuida por los autores a la posibilidad de ver el
pescado en el momento de la compra (probablemente relacionada con la visualizacion
del corte o la presencia o no de piel y espinas). Finalmente, subrayan la importancia de
estos resultados para el sector piscicola, tanto por brindar mas seguridad e inocuidad al
producto envasado, como por la oportunidad poco explotada (por ejemplo, mediante
nuevas, mas atractivas y rentables formas de envases como con cremallera, orificio para
afiadir condimentos antes de abrirlos o del tipo «directo al horno»), que podria traducirse
en mayores retornos financieros.

El noveno articulo, en castellano y remitido desde Venezuela, se titula «ILealtad de/
consumidor en una empresa estatal distribuidora de alimentos: el caso Mercal en 1 enezuela». Corres-
ponde su autoria a José Ovidio Flores (Docente de la Facultad de Ingenieria Industrial
de la Universidad Nacional Mayor de San Marcos, Pert); Sandra Lizbeth Flores (Aseso-
ra-consultora privada de empresas); Rolando Andrés Mora (Coordinador de Infraes-
tructura en Mercal del estado Portuguesa, Venezuela); y Carlos Ortega Murioz (Docen-
te Nombrado de la Facultad de Ciencias Matematicas de la Universidad Nacional
Mayor de San Marcos, Perti). En él se presentan los principales hallazgos de un
estudio sobre la lealtad de los consumidores de la red Mercal, una empresa propie-
dad del Estado venezolano cuyo objetivo es suministrar de productos alimenticios
y otros de primera necesidad, a precios bajos (subsidiados) a la poblacién de escasos
recursos econémicos. A partir de la revisién de literatura, los autores subrayan la
importancia que tiene la lealtad para cualquier empresa, en tanto se erige como una
fuente de ventajas competitivas para el marketing y que se convierte en consecuen-
cia en un factor clave para que aquella pueda alcanzar su rentabilidad y superviven-
cia en el largo plazo. El otro factor evaluado fue la calidad percibida por los consu-
midores. Asi, el objetivo central fue determinar las relaciones entre la politica pu-
blica de seguridad agroalimentaria, los fines del gobierno y el modelo de lealtad del
usuario de Mercal, siendo un estudio pionero en su tipo en el pais (por tratarse de
una empresa publica, con objetivos politicos y cobertura especial). Con base en
informacién de una muestra aleatoria de 420 usuarios del Supermercal Guanare
(localizado en el estado Portuguesa, Venezuela) estimaron un modelo de ecuaciones
estructurales empleando minimos cuadrados parciales (PLS-SEM). Entre los
principales hallazgos destacan la identificacién de un nuevo tipo de usuario
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(denominado minorista alimentario de propiedad publica), cuya lealtad esta
influenciada tanto por la imagen politica de la empresa como por los clasicos deter-
minantes del minorista privado (la satisfaccién y la calidad), con la particularidad
que el usuario del Mercal es en general menos exigente en calidad. El otro aspecto
relevante es que las evidencias fisicas (en este caso, apariencia y conveniencia de
compra) resultd ser la inica dimensién valida para medir la calidad percibida del
servicio de Mercal. Este Gltimo es un constructo que tiene influencia positiva sobre
la satisfaccién de los usuarios, que a su vez influye positivamente en la lealtad
mostrada hacia dicho establecimiento (o marca de distribucién). Finalmente sefia-
lan como aporte original la definicién y medicion del constructo «imagen politi-
ca», también relacionado positivamente con la lealtad de los usuarios hacia el Mercal.

El ultimo articulo, procedente del Brasil y en lengua portuguesa, lleva por titulo «Pesfi/
de consumidores de alimentos orginicos: validagao da escala VALS-2 em Mato Grosso do Sul, Brasib.
Corresponde su autoria a Wilson Ravelli Elizen Maciel (Profesor Adjunto de la Universidade
Federal de Mato Grosso do Sul-UFMS, Brasil); Danilo Moraes de Oliveira (Tecndlogo en
Gestion Publica del Instituto Federal de Mato Grosso do Sul-IEMS, Brasil); Dario de
Oliveira 1 .ima-Filho (Profesor Titular de la Universidade Federal de Mato Grosso do Sul-
UEMS, Brasil); y Filipe Quevedo-Silva (Profesor Adjunto de la Universidade Federal de
Mato Grosso do Sul-UFMS, Brasil). El articulo aborda el estudio el segmento de pro-
ductos organicos, uno de los de mayor crecimiento en el sector alimentario estadouni-
dense en afios recientes y que a su vez se ha erigido como el mercado de organicos mas
grande del mundo. A esto se suma el creciente interés al nivel mundial por alimentos
saludables y mas seguros, asi como una mayor conciencia ambiental por parte de los
consumidores. En este escenario llevaron a cabo un estudio cuantitativo con el objeti-
vo de identificar y explorar el perfil psicografico de los consumidores de alimentos
organicos en la ciudad de Campo Grande (localizada en el estado de Mato Grosso do
Sul-MS, Brasil). Con este fin aplicaron, a una muestra no probabilistica de 127 consumi-
dores, un cuestionario estructurado de 35 7zems basados en las variables del modelo de
analisis psicografico VALS-2 (acrénimo inglés de Values and 1.ife Style), con cuyos datos
efectuaron un andlisis factorial confirmatorio basado en minimos cuadrados parciales
(mediante ecuaciones estructurales). De la caracterizacion de la muestra, los autores
destacan como rasgos relevantes la predominancia de mujeres, con edades comprendi-
das entre 40 y 60 afos y un elevado nivel educativo. Por su parte, los resultados el
analisis factorial permitieron identificar siete factores o dimensiones de estilo de vida
para los consumidores de productos organicos en Campo Grande (a saber, creyente,
director, experimentador, innovador, luchador, pensador y hacedor). De ellas, la dimen-
siébn con mayor ocurrencia entre los consumidores de alimentos organicos fue la del
«Realizador», que corresponde a individuos mas seguros de si mismos y que buscan un
diferencial que les permita destacarse de las restantes. Le seguian en importancia las
categorias de «Hacedores», «Pensadores» y «Experimentadores». En general, estos gru-
pos estan conformados por individuos que se caracterizan por estar en una posicion de
liderazgo, que buscan un diferencial y mas conocimiento. Finalmente destacan las bon-
dades del uso de la psicografia para la segmentacion de mercados, practica que frecuen-
temente se realiza solo con base en datos socioeconémicos, lo que constituye un avance
significativo en el estudio del comportamiento del consumidor (en este caso, verificado
en el &mbito empirico). Ello, ademas de enriquecer el quehacer académico e investigativo,
puede explotarse en el campo comercial: la segmentacion psicografica puede conducir a
la prestacién de servicios maés efectivos a las necesidades de los clientes por parte de las
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empresas, creando asi una relacion mas valiosa que se traduzca en una mayor ventaja
competitiva para estas Gltimas.

Nuevamente, como venimos haciendo en niimeros recientes, en la seccién de Reserias y
Miscelineos incluimos dos Resefias con los contenidos recientemente publicados por dos
revistas hermanas: 1) la Revista de Economia Agraria y de los Recursos Naturales (EARN, o
Agricultural and Resource Economics Journal), una publicacion de la Asociaciéon Espafiola de
Economia Agraria (AEEA) y de la Universitat Politécnica de Valéncia (UPV, Espaiia),
ahora con la Catedratica Mercedes Sanchez (de la Universidad Publica de Navarra) como
su Editora Ejecutiva. Se trata en este caso de un ntimero especial (N° 2, Vol. 19), que esta
disponible en linea, libre acceso, en el enlace 1 1

index; y, i1) la Revista Agronegocios, con el volumen 44 (afio XXIII, julio-diciembre 2019),
6rgano oficial de la Sociedad Mexicana de Administracién Agropecuaria y bajo la nue-
va presidencia en el Comité Directivo Nacional de la Dra. Martha H. Marti. También esta

disponible en linea, acceso libre, a través del enlace http://www.somexaa.com.mx/

Como siempre, reiteramos nuestro agradecimiento a todos los investigadores, docen-
tes, estudiantes, arbitros y miembros del Consejo y del Comité Editorial; a los traducto-
res, asistentes y diagramadores de la Revista; a todo el personal de la Comisién de
Publicaciones del Consejo de Desarrollo Cientifico, Humanistico, Tecnoldgico y de las
Artes (CDCHTA, Universidad de Los Andes, Venezuela) y del Repositorio Institucional
de la Universidad de Los Andes SABER-ULA (Direccion de Telecomunicaciones y Ser-
vicios de la ULA, donde se aloja digitalmente Agroalimentaria). Todos ustedes son funda-
mentales para llevar a cabo, en condiciones cada vez mas adversas, nuestra tarea de
difusion cientifica. jHasta la Edicion Aniversario!

Alejandro Gutiérrez S.
Cuoordinador del Comité Editorial

José Daniel Anido R.
Editor Adjunto
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RESUMEN

Gastronomia es expresion de un concepto relativamente nuevo, pero también ambiguo desde la creencia comtn
frente al conocimiento sistematico. Este articulo es una revisioén bibliohemerografica de las epistemologias de las
distintas disciplinas académicas que han enriquecido su contenido, asi como una aproximacion para establecer
bases y fundamento de la epistemologia del conocimiento gastrondmico en su proceso evolutivo. Con ese propdsito
se examinaron las interrelaciones existentes entre la gastronomia con la etimologia, la historia, la fisiologia
sensorial, la semiologia, la socioantropologia, la lingiiistica, la psicologia social, la economia y la administracién, la
nutricidn, las ciencias agropecuarias y la actividad culinaria, a partir de fuentes secundarias cuyas contribuciones
tuvieran una perspectiva multidisciplinaria, interdisciplinaria e intradisciplinaria. Asi, desde diez aproximaciones
distintas de la teoria del conocimiento gastrondémico se discuten alcances, fundamentos, interacciones y esencia de
la gastronomia. En la sintesis se presenta al saber gastronémico como aquel conocimiento académico relacionado
con la alimentacién, desde tres perspectivas: i) la de las ciencias de la salud (alimentacién como condicién
imprescindible para la vida, que garantiza las funciones fisioldgicas del organismo y el equilibrio del cuerpo y de la
mente en sus relaciones con el medio ambiente; ii) la de las ciencias de la produccién primaria y otras actividades
econdmicas y sociales, en un marco normativo de salubridad, sustentabilidad y factibilidad econdémica; v, iii) la de
las ciencias sociales (alimentacién como base de sistemas de organizacidn socioeconémica y de jerarquias de poder,
expresados en practicas culturales alimentarias y como elemento creador de imaginarios, identidades culturales y
codigos de comportamiento social, fundamentales en el proceso de interrelacién humana y de convivencia social).
Desde estas se intenta una explicacion académica, multidisciplinaria de las distintas funciones/procesos que tienen
lugar en cualquier sistema alimentario, en la busqueda de un equilibrio homeostatico en una sociedad y una cultura
manifestadas en un espacio-tiempo determinado.

Palabras clave: conocimiento sistematico, gastronomia, epistemologia de la gastronomia, interrelaciones de la
gastronomia, saber gastronémico
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ABSTRACT

Gastronomy is an expression of a relatively new concept, but also ambiguous from the common belief against
systematic knowledge. This article is a bibliographic review of the epistemologies of the different academic
disciplines that have enriched its content, as well as an approach to establish the basis and foundation of the
epistemology of gastronomic knowledge in its evolutionary process. With this purpose, the existing interrelations
between gastronomy and etymology, history, sensory physiology, semiology, socio-anthropology, linguistics, social
psychology, economy and administration, nutrition, agricultural sciences and culinary activity were examined,
based on secondary sources whose contributions had a multidisciplinary, interdisciplinary and intradisciplinary
perspective. Thus, from ten different approaches to the theory of gastronomic knowledge, the scope, foundation,
interactions and essence of gastronomy are discussed. In the synthesis, gastronomic knowledge is presented as that
academic knowledge related to food, from three perspectives: i) that of the health sciences (food as an essential
condition for life, which guarantees the physiological functions of the organism and the balance of the body and
the mind in their relations with the environment; ii) that of the sciences of primary production and other
economic and social activities, within a normative framework of healthiness, sustainability and economic feasibility;
iii) the social sciences (food as the basis of socio-economic organization systems and power hierarchies, expressed
in cultural food practices and as a creative element in imaginaries, cultural identities and codes of social behavior,
which are fundamental to the process of human interaction and social coexistence). From these, an academic,
multidisciplinary explanation is attempted of the different functions/processes that take place in any food system,
in the search for a homeostatic balance in a society and culture manifested in a given space-time.

Key words: epistemology of gastronomy, gastronomic knowledge, gastronomy, gastronomy interrelations, systematic
knowledge

RESUME

La gastronomie est 'expression d'un concept relativement nouveau, mais elle est également ambigué vis-a-vis de la
croyance commune et de la connaissance systématique. Cet article est une revue bibliohémérographique des
épistémologies des différentes disciplines académiques qui ont enrichi son contenu, ainsi qu'une approche pour établir
les bases et les fondements de I'épistémologie des connaissances gastronomiques dans son processus évolutif. A cette
fin, les relations entre la gastronomie et l'étymologie, l'histoire, la physiologie sensorielle, la sémiologie, la socio-
anthropologie, la linguistique, la psychologie sociale, I'économie et I'administration, la nutrition, les sciences agricoles
et l'activité culinaire ont été examinées a partir de sources secondaires dont les contributions pouvaient avoir une
perspective multidisciplinaire, interdisciplinaire et intradisciplinaire. Ainsi, & partir de dix approches différentes de la
théorie de la connaissance gastronomique, la portée, les fondements, les interactions et l'essence de la gastronomie
sont discutés. Dans la synthése, la connaissance gastronomique est présentée comme cette connaissance académique
liée A I'alimentation, sous trois angles: i) celle des sciences de la santé (I'alimentation comme condition essentielle a la
vie, qui garantit les fonctions physiologiques de l'organisme et I'¢quilibre du corps et I'esprit dans leurs relations avec
l'environnement); ii) celui des sciences de la production primaire et des autres activités économiques et sociales, dans
un cadre normatif de santé, de durabilité et de faisabilité é&conomique; et iii) celle des sciences sociales (l'alimentation
en tant que base des systtmes d'organisation socio-économique et des hiérarchies de pouvoir, exprimée dans les
pratiques alimentaires culturelles et en tant qu'élément créatif de l'imagerie, des identités culturelles et des codes de
comportement social, fondamentaux dans le processus d'interrelation. coexistence humaine et sociale). A partir de
ceux-ci, une explication académique et multidisciplinaire des différentes fonctions / processus qui ont lieu dans
n'importe quel systéme alimentaire est tentée, dans la recherche d'un équilibre homéostatique dans une société et une
culture se manifestant dans un espace-temps donné.

Mots-clé : connaissances systématiques, gastronomie, épistémologie gastronomique, interrelations de la gastronomie,
connaissances gastronomiques

RESUMO

Gastronomia expressa um conceito relativamente novo, mas também ambiguo que confronta a cren¢a comum
com o conhecimento sistemético. Este artigo é uma revisio biblio-hemerogrifica das epistemologias das distintas
disciplinas académicas que enriqueceram o seu contetdo, assim como uma aproximagio para estabelecer as bases
e fundamentos da epistemologia do conhecimento gastronémico em seu processo evolutivo. Foi esse o propdsito
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no exame realizado sobre as interrela¢des da gastronomia com a etimologia, a histéria, a fisiologia sensorial a
semiologia, a socio-antropologia, a linguistica, a psicologia social, a economia e a administra¢io, a nutri¢io, as
ciéncias agropecudrias e a atividade culinaria, fazendo uso de fontes secundérias cujas contribui¢des assumem uma
perspectiva intra e interdisciplinar. Assim, dez aproximacdes distintas da teoria do conhecimento gastrondmico
discutem alcances, fundamentos, interacdes e esséncia da gastronomia. De forma sintética identificam o saber
gastronémico como um tipo de conhecimento académico relacionado com a alimentagio desde trés Ambitos ou
perspectivas: 1) das ciéncia da satde (alimenta¢do como condi¢do imprescindivel a vida, a qual garante as fungdes
fisiolégicas do organismo e o equilibrio do corpo e da mente em suas relagdes com o meio ambiente; ii) das ciéncias
da producdo primaéria e de outras atividades econdmicas e sociais, sob a égide de um marco normativo de sanidade,
sustentabilidade e viabilidade econdmica; e, iii) das ciéncias sociais (alimentacdo como base de sistemas de organizacio
socioecondmica e de hierarquias de poder, expressos em praticas culturais alimentares e como elemento criador de
imaginarios, identidades culturais e codigos de comportamento social, os quais sio fundamentais no processo de
interrelacdio humana e de convivéncia social). Com base nestas trés perspectivas busca-se uma explica¢io académica
e multidisciplinar das distintas funcdes/processos levados a cabo em qualquer sistema alimentar, em busca de um
equilibrio homeostatico dentro de uma sociedade e de uma cultura que refletem um espago e um tempo determinados.
Palavras-chave: conhecimento sistematico, gastronomia, epistemologia da gastronomia, interrelacdes da

gastronomia, saber gastronémico

1.INTRODUCCION

El término de gastronomia es la expresion
de un concepto relativamente nuevo,
ambiguo, que navega entre la doxa, opinion
o creencia comun, y un conocimiento
sistematico, explicativo, critico, episteme,
propio de la academia. Esa posibilidad de
caer en la ambigiliedad en el uso del término
se debe a que este escapa a la definicién
concreta de una disciplina tGnica y
consolidada. Cuesta al contrario-
aprehenderla, definir sus limites, para
terminar comportandose como un pez
resbaladizo, que se escurre entre los dedos
de la mano de los definidores. La
gastronomia -por su naturaleza- es la
expresiéon fenoménica de la alimentacion
(Revel, 1980, dijo que era una metafora de la
cocina y esta, a su vez, una metafora de la
alimentacién); una actividad presente cada
dia y a lo largo de toda la vida, desde el
nacimiento hasta la muerte, en la que todos
los humanos participan de manera forzada
para garantizarnos la sobrevivencia, pero
también, muchas veces, de manera voluntaria
en busca de placer.

Aproximarse a una epistemologia de la
gastronomia (es decir, a una teoria del
conocimiento gastronémico, que se mueve
entre las cadenas productwas para garant1zar
la alimentacion) obhga -a quien lo intente- a
escarbar en sus origenes, en sus principios, en

sus fundamentos y en sus interrelaciones.
Esto resulta una tarea compleja, que exige,
para comprender y valorar sus alcances, su
abordaje desde una mirada multiple, que
interrelacione criticamente disciplinas tan
diversas y aparentemente tan disimiles que
han contribuido a enriquecer el saber
gastrondémico, como, para citar algunas, la
filosofia, la biologia, la medicina, la nutricion,
la quimica, la cocina, la agronomia, la
zootecnia, la sociologia, la antropologia, la
psicologia, la lingiiistica, la semiologia, la
historia, la economia, la administracién, la
geografia y la literatura. Dado que la
gastronomia es un concepto cuya
construccion se alimenta de la sintesis de
muchas disciplinas -como las mencionadas-
la epistemologia de la gastronomia es, en
consecuencia, la heredera de otras
epistemologias que se le han asociado en su
evolucién; en especial, las referidas a la
alimentacion, la nutricion, la psicologia, las
ciencias sociales, la dietética y la cocina. Por tanto,
el objetivo central del presente articulo es el
examen detallado de esos aportes desde diez
diferentes disciplinas.

Desde el punto de vista metodoldgico la
investigacion se basa en una extensa revisién
documental de los fundamentos y de la
evolucién de varias disciplinas académicas
que han nutrido y enriquecido el estudio del
objeto de la gastronomia. La precondicién
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de esa revisiéon bibliohemerografica es la
aplicacion de una «mirada multiple», un
método que implica el tratamiento del tema
desde una  perspectiva  variada:
multidisciplinaria, interdisciplinaria e
intradisciplinaria, con el propdsito de
contribuir a la comprensién de la
epistemologia de la gastronomia, de sus
alcances, su fundamento, sus interacciones y
su esencia.

2. UNA PRIMERA APROXIMACION: DESDE
LA ETIMOLOGIAY LA HISTORIA

En muchos diccionarios, gastronomia aparece
definida como el arte de comer. Tanto en
filosofia como en cocina, saber y sabor guardan
muchas analogias, empezando por sapere (sabor
y saber), apetito (inclinacién hacia lo bueno y
provechoso), alimentar (derivado de a/r, que
da también alimento, alumno: el «que aprende
y sealimenta de conocimiento»). Vélez-Jiménez
(2013, p. 184) indica que «Conocer y comer,
palabra y comida, estin hechos de la misma
pasta, son hijos de la misma madre: ‘el hambre’,
y del mismo padre: ‘el placer’, puertas para
alimentar el cuerpo y el espiritu». No por
casualidad, dice Arribas (2003), el término
comer (y comida, comensal, comensalidad) esta
integrado por com- edere, «devorar o comer con
otros», compartir una comida con otros, lo que
proporciona «placer» a partir de los alimentos.
De alli viene también cum panis, compartir el
pan, el alimento basico, que origina compaiiia,
compafiero. También - vite, convite, que es
«vivir juntos», lo que resulta de comer y beber
en comun (Rigotti, 2001, p. 121). Platén, en
Gorgias, relata que Socrates le dijo a su amigo
Polo: «La cocina es una adquisicidén
experimental relacionada con un modo de
deparar agrado y placer» (VélezJiménez, 2013,
p. 188). El alimento como fuente para saber de
si y para retornar a si (anakhoresis), como
individuo y como sociedad.

La palabra «gastronomia» procede del
griego «gaster», que significa vientre, estbmago,
y «nomos», gobernar, distribuir, arreglar. En
filosofia «<nomos» equivale a ley o tratado,
aplicado para distinguir la ley de una ciudad,
por lo que gastronomia vendria a ser la ley o la
administracion del estbmago. En el transcurso
del tiempo, el concepto de gastronomia derivo

hacia dos usos distintos. Uno es el que aparece
en los diccionarios, e incluso en el diccionario
de la Real Academia de la Lengua, que la
definen simplemente como el arte de preparar
una buena comida o la aficién a comer
«exquisita y regaladamente». Para el diccionario
de la Universidad de Oxford (Simpson &
Weiner, 1989) gastronomia es «The practice or art
of choosing, cooking, and eating good foods. El otro
concepto, mas acabado, es el que emplean las
ciencias sociales. En sociologia y antropologia,
«nomos» designa a los codigos provisionales
(costumbres, habitos) que rigen los
comportamientos sociales y politicos de una
comunidad, construidos en un espacio y
tiempo especificos en el seno de una sociedad
determinada. En turismo -disciplina a la que
estd ligada de manera indisoluble Ia
gastronomia- es, segin Montecinos-Torres
(2012, p. 85), el

(...) conocimiento razonado del arte de
producir, crear, transformar,

evolucionar, preservar y salvaguardar la
actividad, el consumo, uso, gozo,
disfrute de manera saludable y sostenible
el patrimonio gastronémico mundial
cultural, natural, inmaterial, mixto y todo
lo que respecta al sistema alimentario

de la humanidad.

El uso del término gastronomia, lo que
constituye nuestro objetivo, alcanzé
importancia en los medios especializados
desde hace relativamente poco tiempo, en
correspondencia con el desarrollo del
turismo a escala mundial -y en particular del
turismo gastronémico-, cada vez mas
relevante. No obstante, el primer registro del
término se produjo en el siglo IV a.C,,
cuando Arquestrato de Gela lo empled para
nombrar el poema Gastronomia o
Hedypatheia. Es una obra perdida, de la cual
nada se sabria si no fuera por Ateneo de
Naucrates, quien incluy6 algunos de sus
versos en su obra Deinosofistas, o
Deipnosophistai. Esta Gltima se conoce como
«El banquete de los sabios», datada en el siglo
IT d.C., casi 600 afios después del primer
empleo del término. Desde entonces la
palabra cay6 en el olvido, hasta que la rescaté
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el abogado francés Joseph Berchoux (1772-
1828) en su obra «La Gastronomie ou
I’homme des champs a table», un largo
poema de 1801 con mas de mil versos,
divididos en cuatro cantos. La misma se
conoce gracias a la traduccién libre y
adaptacién a los usos espafioles hecha por
José de Urcullu, en Valencia -en 1820- con
el titulo de «La Gastronomia o los placeres
de la mesa» (Urcullu, 1820). Basta la
transcripcion de un solo verso del poema
de Berchoux para tener una idea de la
acepcion de gastronomia vigente en el siglo
XIX: «<En medio del furor casi divino/ Y en
el lugar pondré que se merece/ Entre las
bellas artes, aquel arte/ Que trata de cocina
y sus deleites» (1820/2010, p. 3). Como
puede verse, se emplea la palabra para
nombrar los placeres o deleite de la mesa
derivados de una comida exquisita. Casi al
mismo tiempo de su publicacién en
castellano de la obra de Berchoux, el
abogado Jean Anthelme Brillat-Savarin
escribia su obra magna para darle al concepto
de gastronomia una atencién més académica.

Brillat-Savarin fue un abogado francés que
actu6 como diputado en la convocatoria de
los Estados Generales en 1789, durante la
Revolucién Francesa. Cay6 en desgracia ante
los jacobinos que lo persiguieron, debiendo
optar por exiliarse en Suiza y luego en Estados
Unidos, donde sobrevivié dando clases de
violin y francés. Hombre de una gran cultura,
escribid varias obras. De ellas, la mas
importante fue «Fisiologia del gusto o
meditacién de gastronomia trascendental»
(Brillat-Savarin, 1826/2010), que aparecio, sin
su autoria («dedicado a los gastronomos
parisinos por un profesor») en 1826. Su libro,
el primer tratado moderno sobre gastronomia,
ha sido reeditado muchas veces y ha merecido
la atencién tanto de médicos como de
socidlogos, fildsofos e historiadores. La obra
consta de dos partes. La primera esta integrada
por veinte aforismos, muy relacionados con
las maneras de conducirse en la mesa. Uno de
ellos es el famoso «Dime qué comes y te diré
quién eres», que explica que buena parte de
nuestro comportamiento social esté
determinado por la comida que elegimos.
Brillat-Savarin hace un llamado al cuidado

del cuerpo, en la linea de Platon (la epimeleia:
«el cuidado de si mismo»), de Juvenal (mens
sana in corpore sano) o de Jenofonte («...que cada
quien se observe a si mismo y anote qué
alimento, qué bebida, qué ejercicio le
convienen, y como debe usar de ello para
conservar la salud mas perfecta») (citados por
Vélez-Jiménez, 2013, p. 190). Otro sefiala que
la comida guarda un orden: se empieza por
las preparaciones més sustanciosas y se
termina por las mas ligeras. Lo que es, dice
otro aforismo, diferente con las bebidas: se
inicia con las ligeras y se prosigue con las
mas fuertes y las de mayor aroma. Otro
aforismo, basico en las relaciones de
hospitalidad y en las actividades turisticas,
sefala que el deber de un anfitridn es atender
a su invitado, respondiendo por su felicidad
mientras esté bajo su techo y sus cuidados.
La segunda parte del libro estd formada por
treinta pequefios capitulos que comprenden
148 meditaciones gastrondémicas sobre los
efectos de la alimentacion y de la cocina sobre
el organismo humano, en cuanto a la
satisfaccion de sus necesidades nutritivas y
su papel de mediacién en los intercambios
sociales.

Con su libro Brillat-Savarin buscaba
incorporar el sentido del gusto a la cultura de
los sentidos, procurando que la gastronomia
fuera considerada como un arte: el arte
culinario, a semejanza de la pintura o de la
musica. Pero considerandola -a la vez- una
disciplina cientifica, dandole estatus cientifico
a sus meditaciones sobre el papel del gusto y
otros sentidos que intervienen en la valoracién
organoléptica de los alimentos; y sin dejar de
reflexionar sobre el apetito y el valor nutricional
de los alimentos, desde una perspectiva
relacionada con la nutricién, la fisiologia, la
quimica, la sociologia y lo que algunos conocen
como «antropologia de los sentidos» (Flores-
Martos, 2009).

3. UNA SEGUNDA APROXIMACION:
DESDE LA FISIOLOGIA DE LA
PERCEPCION SENSORIAL

A partir de la apariciéon de Fisiologia del
gusto de Brillat-Savarin se elevé el interés por
relacionar las experiencias sensoriales con la
funcién de los sentidos, en la formacién del
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gusto o del comportamiento de los
comensales en la mesa al ingerir alimentos.
Lo que habia sido hasta entonces
considerado como de poca importancia para
la ciencia, comenz6 a ser mas valorado por
los cientificos que comenzaron a
experimentar en el ambito de la
neurofisiologia. Tenia razén Brillat-Savarin
(1826/2010) cuando le concedia tanta
importancia al gusto, al sefialar que era «la base
de operaciones, de donde resulta crecimiento,
desarrollo y conservacion de los individuos»
(p- 35). Para él, el gusto no era nunca un «cero»
sensorial, sino el origen de «un conocimiento
fértil del mundo».

Uno de los que entendi6 esa idea fue
Gordon  Shepherd, profesor de
neurobiologia de la Escuela de Medicina de
la Universidad de Yale y ex-editor jefe del
Journal of Neuroscience. Shepherd (2011)
estableci6é las bases conceptuales para el
nacimiento de una nueva disciplina que se
dedicod a estudiar el sistema de formacion
del sabor en el cerebro humano. Se trata de
la neurogastronomia, disciplina que tuvo su
libro fundamental en la obra de Shepherd:
Neurogastronomy: How the brain creates
flavor and what it matters.

La neurogastronomia estudia los
procesos cerebrales que originan los sabores
cuando se come o bebe. Ahora se sabe con
certeza que la alimentacidn saludable puede
influir para mantener un nivel elevado de
neurotransmisores de formas distintas,
aunque aun no se conozcan bien esos
procesos. Se sabe, por ejemplo, que se activan
mas partes del cerebro cuando pensamos en
comer («anticipacién») o imaginamos la
comida, que cuando simplemente comemos
sin un pensamiento previo sobre la comida
de nuestra preferencia (Gottfried,
O’Doherty & Dolan, 2002). Se sabe también,
por ejemplo, que comer en horas regulares y
cantidades moderadas de comida ayuda a
regular la cantidad de endorfina y los ritmos
bioldgicos, al tiempo que produce cambios
positivos en la melatonina segregada. La
melatonina es una hormona que juega un
papel importante en los estados de 4nimo y
cuya ausencia esta asociada a la tristeza y la
depresién. Hay alimentos como las nueces

y el pescado (ricos en 4cidos grasos Omega
3) que ayudan a reducir la tristeza y los
estados animicos bajos. Por su parte, el
chocolate es rico en triptéfano, que
contribuye a la formaciéon de serotonina y
melatonina (Solano-Mufioz, 2015, p. 65).
Ahora se sabe mucho mas sobre las
funciones sensoriales, en especial sobre los
sentidos que son considerados «detectores
quimicos» -como es el caso del olfato y el
gusto-, a diferencia de los «detectores fisicos»
-vista, oido, tacto-. Cada vez se valora mas
el papel del olfato, en alianza con el gusto,
para detectar las propiedades de las sustancias
volatiles. El olfato cuenta con cerca de 50
millones de quimiorreceptores ubicados en
la pituitaria, mil veces mas sensibles que las
papilas gustativas de la lengua. Los
especialistas sostienen -desde hace mas de
treinta aflos- que, al actuar la pareja olfato/
gusto, cerca del 70/80% de lo percibido es
responsabilidad del olfato (Welch & Warren,
1986); un 20% del gusto y el resto
corresponde a sensaciones trigeminales. Estas
ultimas son percibidas por las terminaciones
nerviosas libres bucales, que recogen también
sensaciones cinestésicas mas finas, como el
picante o el dolor, constituyendo un
complejo sistema sensorial de proteccién del
individuo contra elementos toxicos o
dolorosos (Morgado, 2012). El ser humano
posee 331 receptores distintos para detectar
un igual nimero de sustancias volatiles
esenciales no solubles en agua. No obstante,
puede percibir combinaciones de hasta
10.000 olores diferentes. Cuando una
persona capta el olor de su comida favorita,
aumenta en un 24% en promedio el
metabolismo total de su cerebro (Wang,
Singhvi, Kong & Scott, 2004). Se conoce,
ademas, la influencia que ejercen los sentidos
de la vista y del oido en el sabor de las
preparaciones culinarias (Dura-Castany,
2017). Y se ha avanzado mucho en la
comprension del empleo de la neurociencia
a las investigaciones de mercado y en la
publicidad (Ramos-Rodriguez, 2013), o para
el desarrollo de la neuroética y de la
neurocultura como nuevas disciplinas para
salvaguardar los derechos alimentarios de la
poblacién, en especial de los grupos mas
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vulnerables de la sociedad (Carrara y Frutos-
Jiménez, 2016; Mora, 2007).

Los sentidos actian como una puerta por
la que accedemos al mundo exterior, e
iniciamos nuestra percepcién y comprension
del mundo. Valiéndonos de ellos exploramos
el entorno y obtenemos informacién que nos
permite tomar rapidas decisiones, para advertir
los peligros y ayudarnos a la sobrevivencia,
aunque también nos permiten acceder a
aquellas cosas que nos producen placer. Los
sentidos captan la realidad (que es pura
materia y energia electromagnética),
transformando los fotones en imagenes, las
vibraciones en sonidos y las reacciones
quimicas en olores y sabores. Con esa
informacion el cerebro discierne y estructura
la base con la cual el ser humano teje o
construye su representaciéon del mundo. Los
sentidos, a través de receptores corporales,
detectan estimulos en el ambiente y los envian
al cerebro, convirtiéndolos en una sefial
eléctrica. El cerebro la recoge, traduce,
identifica y organiza, dandole un significado
mediante un proceso conocido como
percepcion. Ese proceso se cumple por fases.
Primero, las sefiales se procesan, extrayéndoles
sus caracteristicas basicas. Después la
informacién pasa al talamo, donde es
comparada con la ya existente para poder
interpretarla. Luego, la informacién viaja al
cortex cerebral, donde se analiza para generar
una percepcion.

Morgado (2012) ilustra ese proceso con
lo que nos ocurre al tomar café. Antes del
primer sorbo, las moléculas volatiles
olorosas del café entran a la nariz y llegan a
la pituitaria, que fija esas moléculas y envia
la informacién al cerebro, convertida en
sefales eléctricas, que son procesadas en el
bulbo olfativo, que ain no logra identificar
el olor. Pasa luego al sistema limbico, donde
surgen las emociones y de inmediato la
informacién llega al cortex cerebral y al
hipotilamo. Alli se compara la informaciéon
nueva con la informacién que ha sido
almacenada en la memoria. Si lo nuevo que
llega se parece a lo que esta codificado como
café, se trata de café. Si no, el cerebro lo
registra y clasifica, relacionandolo con lo que
lo provocd y lo archiva con un nombre

temporal, con el fin de poder reconocerlo e
identificarlo la préxima vez que sea
percibido.

El procesamiento de la percepcién
alimentaria es un proceso complejo y
multisensorial en el que intervienen, ademas
de todos los sentidos -que actian, bien sea
en conjunto y con interdependencia-, la
experiencia personal, las emociones, el estado
de 4nimo y la memoria. Un sentido como el
oido, antes poco apreciado en el proceso
alimentario, ahora es considerado importante
para valorar la textura de los alimentos. Por
ejemplo, al fracturar los alimentos por la
masticacién se aprecia lo crujiente (percibido
como audicién por via aérea, en el oido
interno) y lo crocante (percibido como
audicién por via 6sea por el sonido que
generan los dientes al triturar); y esa
sensacion tiene relacién con la apreciacién
de los alimentos que consumimos.

4. UNA TERCERA APROXIMACION:
DESDE LA SEMIOLOGIA

Durante mucho tiempo las ciencias sociales
consideraron a la alimentacién como un hecho
trivial, impropio para cientificos de primera
categoria, que solo merecia ser estudiada por
las ciencias naturales por su naturaleza de acto
biologico (Donald, 2004). Fue asi hasta que se
entendié que la alimentacién, como todo
hecho social complejo, opera dentro de un
sistema de signos y de condicionamientos. Y
los semiblogos contribuyeron con la
comprension del sistema alimentario como un
sistema cargado de significados, que a veces no
comprendemos claramente.

La semiologia estudia todos los sistemas de
signos, cualquiera que sea la sustancia y sus
limites. De esa manera, los especialistas
examinan y analizan imagenes, gestos, sonidos,
objetos y conjuntos de estas sustancias
alimentarias presentes en ritos, protocolos
espectaculos o en cualquier otra forma de
representacion social relacionada con la comida.
Para los semiblogos los comensales
consumimos, a la vez, alimentos y simbolos:
cocinamos alimentos y simbolos, asi como
también comemos alimentos y simbolos. Para
semi6logos como Roland Barthes (1980; 1999),
el alimento -por estar inscrito en el mito- es
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primero pensado y después comido. Para él
todos los elementos del hecho alimentario -
los ritos de origen, de hospitalidad y de
transicion, los ments de la vida cotidiana, las
comidas festivas, las maneras en la mesa, etc.-,
corresponden a un sistema de signos, hasta el
punto de que la alimentacion es una necesidad
bioldgica, cumplida en el seno de una sociedad
y de una cultura, que no puede ser debidamente
estudiada fuera de una estructura social
comunicativa.

Por tanto, la alimentacién opera como un
lenguaje. La comida estd formada por un
conjunto de elementos, que son como palabras
(ingredientes), orgamzadas de acuerdo con
reglas gramaticales (recetas, nombres de los
platos); de sintaxis (orden de servicio, ingestién
o consumo; composiciéon de los mens,
horarios de comida) y de retorica (los discursos
en torno a la comida: lo que se dice y no se
dice con la comida que se elabora y la manera
y el espacio en el que la comida se sirve y
consume, en solitario o en compania). La
analogia entre lenguaje y comida, expuesta
también por Lévi-Strauss (1992) se extiende al
campo de lo pragmatico, convirtiéndose las
practicas culturales alimentarias en
manifestaciones de la tradicién y de la identidad
de los grupos sociales. Esos grupos aplican leyes
de la comestibilidad y de la comensalidad en
el seno de cada cultura, ordenindose en
tiempos y espacios histéricamente
determinados y expresaindose con alimentos
culturizados simbolicamente y referidos a una
historia comtn, organizados en codigos de
valores, reglas y simbolos (Alonso-Benito,
2005).

Barthes ve a la practica alimentaria como
un «ideolecto», una actividad productora y
lectora de significaciones en un universo
semantico dado, donde se relacionan
lenguaje y practica alimentaria. Para este
autor la alimentacién es un lenguaje, un
sistema de significaciones, que esta formado
por reglas de exclusién/inclusién (tabues
alimentarios), por reglas de oposicion
(salado/dulce, caliente/frio, tradicional/
ex6tico), por reglas de asociacion (en un plato,
en un menu o en una dieta) y por reglas de
protocolo de uso. Toda practica alimentaria
es, para Barthes, un discurso que expresa un

sistema de seleccion (unas unidades elegidas:
ingredientes) y un sistema de composicion
(preparacién y combinacién de esas
unidades, materializados en una receta,
explicita 0 no), para reproducir los codigos
de la cultura y la sociedad involucradas.

En 1975 Barthes escribié un prélogo para
una reedicién del libro de Fisiologia del
gusto de Brillat-Savarin, describiéndolo
como un libro filoséfico, aforistico (contiene
aforismos) y fisioldgico (hay una teoria sobre
la formacién del sabor en la lengua y en la
cavidad bucal, buscando darle a la
alimentacién y al placer que produce,
legitimidad cientifica como una ciencia del
gusto). En la obra de Brillat-Savarin, segin
Barthes, estd presente la comida como un
discurso narrativo y un hecho social (la
«socialidad alimentaria»), que se expresa en
diversos metalenguajes (la fisiologia, la
geografia, la historia, la economia). En Brillat-
Savarin estan contenidas también reflexiones
sobre el apetito (el apetito de la necesidad y
el apetito del lujo) y una estructura de la
apreciacién gastrondémica en el proceso de
la ingestion comprendida en tres fases: el
sabor en la lengua al ingerir el alimento, el
sabor apreciado en la cavidad bucal (o
retrogusto) y el sabor reflexivo, donde el
sabor se fusiona con las otras sensaciones
(Korsmeyer, 2002)

Esa apreciacién de las tres 6rdenes de
sensaciones, en las tres fases, ha merecido
atencion de los especialistas. Estos distinguen
entre sensacion directa (perc1b1da en la parte
anterior de la lengua), sensacién completa
(percibida en la parte poster1or de la lengua,
que informa, en asociacién con el olfato,
sobre sabores y aromas al cerebro) y
sensacion reflejada (una sensacién de sintesis,
que actia como base para emitir juicios:
como esta delicioso o no, demasiado
condimentado, salado, picante o soso, etc.)
(Hernandez-Hernandez, 2007). No hay que
olvidar que Brillat-Savarin hace referencia
principalmente al gusto, un término que
comenz6 a ser empleado ampliamente a
partir del siglo XVI, mientras que el término
placer o delicia, incluso aplicado a la practica
alimentaria, es de uso mucho mas antiguo
(Marina & Loépez, 2000).
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5. UNA CUARTA APROXIMACION: DESDE
LA SOCIO-ANTROPOLOGIA
La antropologia estudia los aspectos fisicos
del ser humano de una manera integral y las
manifestaciones sociales y culturales de las
sociedades humanas, en el transcurso de su
historia (Aguilar-Pifia, 2014; Vargas & Aguilar-
Pifia, 2002). Algunos antropélogos han
desarrollado la propuesta de la antropologia
nutricional (Pelto, 1967; Jerome, Pelto &
Kandel, 1980; Pelto, 1967; Housni, Magaiia,
Macias, Aguilera & Bracamontes, 2016) o de
la nutriciéon (Pérez, 1999). Por su propia
naturaleza, el estudio del hombre naci6 como
una disciplina independiente en la segunda
mitad del siglo XIX, con la tendencia al
desarrollo de campos de especializaciéon: el
evolucionismo social -en correspondencia
con el desarrollo de la teoria de la evolucion-
, proclamando que tanto las comunidades
como las especies siguen un proceso
evolutivo para producir estructuras
complejas. Otras perspectivas dieron
nacimiento a corrientes como el culturalismo
estadounidense, que enfatizaba en el analisis de
la culturay en la idea de que la raza, la lengua y
la cultura eran variables independientes y que
debian ser estudiadas por separado, atendiendo
a sus particularidades. Para ese cometido el
culturalismo debia apoyarse en otras disciplinas
como la geografia y la lingiiistica.

De manera retrospectiva, se puede decir,
en sintesis, que al menos tres grandes tendencias
o escuelas han influido en el desarrollo de la
antropologia: el funcionalismo, el
estructuralismo y el desarrollismo. De ellas, las
dos primeras son las mas importantes.

El funcionalismo proclama, desde los
trabajos de Malinowski (1935), que la funcién
sustenta la estructura social; que cada cultura se
debe estudiar como una totalidad
interrelacionada y que las instituciones sociales
cumplen funciones para dar respuestas a las
necesidades sociales, tales como nutricidn,
reproduccioén, seguridad, cuidados corporales,
movimiento, relajacidn, creencias. Puntualiza
asi mismo que la «institucidén» es un conjunto
de «pautas de conducta organizadas en torno
aun principio integrador», sujeta a una teoria
de las necesidades que explica que los seres
humanos -en contacto con el medio o

entorno- presentan necesidades que deben
ser resueltas por las «instituciones». Para ello
se aplica el método etnografico, trabajo de
campo que también se conoce como la
técnica de la observacion participante.

El estructuralismo postula, por su parte, que
los fendbmenos sociales deben ser estudiados
como sistemas de signos o simbolos. Cada
grupo opera con una logica interna, asignando
socialmente valor y significado a la diversidad
de elementos de su entorno. En su desarrollo
se encuentra muy influenciado por la teoria
lingtiistica. Para ella, los sonidos o
repertorios fonolodgicos de una lengua
constituyen un sistema organizado en redes
de agrupaciones binarias, que adquieren
significado cuando se oponen entre si. Ese
enfoque fue aplicado por Lévi-Strauss (1992)
a la antropologia, revelando la existencia de
una estructura inconsciente que comanda a
los fenébmenos conscientes, tal como sucede
con el lenguaje. Ese enfoque lo aplica el
estructuralismo para abordar temas como el
parentesco, los rituales, los tabtes, la
mitologia, el arte, la alimentacion, que operan
como sistemas simbolicos de op051c1ones
binarias. Para Lévi-Strauss, quien es el maximo
representante de esta corriente, el
estructuralismo aplica la nocion de estructura
de elementos interrelacionados, en el que la
modificacién de alguno de ellos repercute
sobre los demas. El lenguaje es la estructura
basica de la organizacién humana, de la que se
derivan construcciones socioculturales que
poseen una estructura inconsciente que ordena
al mundo a partir de pares opuestos. La
alimentacion es otra de las estructuras basicas.

Por ltimo el desarrollismo, con una menor
incidencia en el desarrollo de la antropologia,
estudiaba a los alimentos y a las practicas
alimentarias como un medio de describir las
dimensionales sociales y culturales de una
sociedad (Mintz, 1996; Mennel, 1985).

Las tres escuelas han estudiado la
alimentacién, dada la naturaleza vital de ese
proceso, desde una dimension fisiologica,
psiquica, cultural y social. Esa complejidad
de la alimentacién como necesidad primaria
obliga a abordarla -ademas- desde el ambito
médico-sanitario, biolégico, dietético,
bromatolégico, aparte de los enfoques
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relacionados con la filosofia, la economia, la
sociologia y la historia. Lévi-Strauss (1992)
pensaba que la cocina era un alimento central
en la organizacién de la sociedad, que se
manifestaba como un sistema de trazos
culinarios que contrastan y se relacionan entre
si. Para los seres vivos y, en particular para los
seres humanos, el vinculo con la alimentacién
es imprescindible y vital, con la eleccion de los
alimentos, su procesamiento, conservaciéon y
servicio, asi como con las practicas culturales
asociadas (tales como costumbres, ideologia,
representaciones simbolicas, asi como el
orden y las normas que condicionan y
acompafian este consumo) (Gracia, 2002;
Espeitx & Gracia, 1999; Contreras & Gracia-
Arnaiz, 2005).

Lévi-Strauss, que le dedic6 mas de 2.000
paginas de sus escritos al estudio de la
alimentaci6n, la analizaba dentro del Aambito
de oposiciones culturales (crudo-cocido,
sociedad-naturaleza), en el que situd su
triangulo culinario de lo crudo, lo cocido y
lo podrido, uno de sus mayores aportes. Lévi-
Strauss (1970) consideraba que el alimento
se ofrece al ser humano en tres estados
principales: crudo, cocido y podrido. Lo
crudo es el alimento no modificado; lo cocido
es la transformacioén cultural de lo crudo (e
incluye lo asado y lo hervido, aplicando una
técnica de coccidn), mientras que lo podrido
es la transformacion natural de lo crudo. Los
tres estados conforman el triangulo culinario.
Subyacente a él hay una doble oposicion: la
primera, entre lo elaborado y lo no
elaborado; la segunda, entre la cultura y la
naturaleza. La importancia conceptual del
triangulo es que sirve de marco formal para
expresar otras oposiciones, de naturaleza
cosmolodgica o sociologica (Lévi-Strauss, 1965,
1966, 1970, 1971).

6. UNA QUINTA APROXIMACION: DESDE

LA LINGUISTICA

Uno de los principales méritos de Claude
Lévi-Strauss (1958) fue darse cuenta de la
analogia que guarda el proceso alimentario,
y su expresion concreta la cocina, con el
lenguaje. Tomando la idea de la lingiiistica
estructural de que la mente humana posee
una estructura inconsciente que ordena el

mundo a partir de un sistema binario o de
pares opuestos, la aplicé a la comprensién
del rol que juega la alimentacién en las
sociedades humanas. La lingiiistica estudia
la estructura de las lenguas naturales, sus
aspectos relacionados, su evolucién historica
y sus cambios, asi como su estructura interna.
Los autores que han dado los mayores aportes
en la lingtiistica son Ferdinand de Saussure
y Noam Chomsky. Saussure enunci6 la
dicotomia lengua (el sistema)/habla (el uso)
y la idea de que el lenguaje es una
combinacién de un significante y un
51gn1f1cado que puede ser estudiado
sincronica y diacrénicamente. Plante6 que la
lengua es un fendémeno social en el que la
comunidad lingiiistica comparte una serie de
elementos y de reglas para comunicarse. Estos
elementos -que componen una estructura-
son los signos lingiiisticos, que expresan una
relacion arbitraria entre un significante y un
significado de indole mental, una relaciéon
que es compartida socialmente. Chomsky,
por su parte, estudié la lengua como un
fenémeno genéticamente determinado:
todos los seres humanos comparten la
facultad de hablar una lengua y esta facultad
genética se concreta en el uso de un lenguaje
determinado, que se expresa con signos. Esto
hace que todas las lenguas del mundo
compartan una serie de elementos comunes,
una suerte de sintaxis, que cada uno aplica
con clertas variantes.

El lenguaje es un sistema de
comunicacién humana que emplea codigos
y signos. Las palabras pueden descomponerse
en otras unidades mas pequefias que poseen
un significado, como los lexemas y los
morfemas. El lexema es una unidad con
significado 1éxico, que aporta a la palabra una
idea comprensible para el hablante. Por
ejemplo, destapador (tapa-), ventana (viento-),
panadero (pan-). El morfema es una unidad
con significado gramatical que complementa
al lexema en género, nimero, aumentativo
o diminutivo, etc: casita (-ita), entrar (en- ar).
En las palabras derivadas la parte que se repite
es el lexema: gastr-, en gastronomia,
gastrondémico, gastrico, gastroenteritis, etc.).
El morfema es la unidad mas pequeiia de la
lengua que tiene significado léxico o
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gramatical y que no puede ser dividida en
unidades significativas menores. Por ejemplo,
en la palabra «dolida», la vocal final «a» actiia
como un indicativo del género femenino.
Con lo dicho, se aprecia claramente la
analogia existente entre la lingiistica y la
alimentacion, la cocina y la gastronomia. Para
algunos, los lexemas y los morfemas tienen
su correspondencia en las categorias aplicadas
ala cocinay la gastronomia que empleb Lévi-
Strauss: gustema y tecnema, en el entendido
de que la cocina de una sociedad
determinada corresponde a un lenguaje
universal, al que traduce inconscientemente
su estructura, admitiendo ciertas variaciones
en su aplicacién (Lévi-Strauss, 1978).

En ese sentido, todas las cocinas del
mundo -como las lenguas naturales-
comparten una estructura formada por
ciertos elementos comunes, como son las
nociones de ingredientes, técnicas y
utensilios, e igualmente ciertas reglas que se
ajustan y adectian a la cultura que las aplica.
En ese contexto, la categoria gustema
equivale a la unidad minima con sentido-
significado. El gustema corresponderia al
gusto, la sazén, que expresa una impronta o
huella familiar en la preparaciéon de las
comidas en el seno de una cultura
determinada. La saz6n o gusto es una unidad
que porta un sentido y un significado que
produce en una persona, al degustar un
bocado de comida o un trago de bebida, una
clerta evocacién gustativa o una memoria
identitaria propia de un determinado
contexto cultural. El gustema se ubica en el
centro de la ingesta de comida o bebida para
que el cuerpo bioldgico sobreviva, satisfaga
su dimensién simbolica y alcance un nivel
placentero (Delgado Salazar y Delgado
Giraldo, 2010, p. 129). El tecnema, por su
parte, corresponde a las «maneras de hacer», es
decir a las técnicas (utensilios y sistemas de
coccidn y de conservacion) que se emplean en
una sociedad determinada para preparary servir
los alimentos. Esos elementos cambian, pero
no modifican el resultado final: el gusto o la
sazOn de la preparacién. Lévi-Strauss agrega,
ademais, el componente espacial: lo endégeno
o propio y lo exdgeno o ajeno, que se vinculan
por los intercambios culturales.

Jack Goody (1995) critica la limitacion del
enfoque de Lévi-Strauss, sefialando que
existen una serie de procesos esenciales en el
estudio del universo simbélico de la comida:
la produccion y la adquisicion de los insumos
y utensilios, la preparacion de alimentos y
bebidas y los procesos de distribucién y de
consumo de los alimentos. Mary Douglas
(1972) reivindica un aporte de Saussure en
su aplicaciéon al estudio de lo culinario: la
manera como las estructuras de lo culinario
y su analisis diacronico y sincrénico explican
la dindmica de una cultura alimentaria y sus
representaciones sociales. Entre estas
observaciones habria que resaltar el
importante rol que juegan los condimentos,
como ingredientes o mezclas agregadas a la
comida para darle un sabor especial o
complementarla, afinando, realzando,
refinando el sabor, el aroma, el color y la
apariencia de las preparaciones culinarias,
tema que nos ha interesado (Cartay &
Andrade 2017).

7. UNA SEXTA APROXIMACION: DESDE
LA PSICOLOGIA SOCIAL

La alimentacién humana tiene muchas
relaciones con la psicologia: una alimentacion
saludable (recordar la maxima de Juvenal:
Mens sana en corpore sano, entre los siglos I'y II),
los tipos de dieta de acuerdo con el ciclo
vital del individuo, los mecanismos de
seleccion del alimento, las preferencias y
aversiones alimentarias, las conductas
alimentarias de origen psiquico,
alimentaciéon y cuidado del cuerpo, la
formacién del gusto alimentario y las
neofilias y neofobias, los tabues alimentarios
y muchas otras cuestiones vinculan a la
alimentacién con la psicologia. Esas
relaciones son tan estrechas que -para algunos
autores- constituyen la base de una corriente
que llaman psicologia de la alimentacion
(Odgen, 2005), o psicologia de la nutriciéon
(Booth, 1994), o psicologia social de la
comida (Amon, Guarechi & Maldavsky,
2005).

Se trata de una relacién conflictiva que
era, en sus inicios, mecanicista, muy influida
por la fisiologia del comer y enmarcada
dentro de un modelo teérico homedstatico,
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que se centraba en las sefiales de hambre,
apetito, saciedad, apetito, asco o repugnancia
(Capaldi, 2001). Algunos autores abordaron
el tema desde el punto de vista de las
representaciones sociales y el psicoanalisis.
Otros consideraron la alimentacién y la
gastronomia como un hecho complejo que
incluia la dimension expresiva de la comida,
sus creencias implicitas y su valor social y
psicologico (Yoder, 1972). Desde temprano
se estudié la relacidn existente entre el comer
y las emociones relacionadas con la comida,
indicando que lo que comemos afecta la
manera de como nos sentimos. Y que la
manera en que nos sintamos afecta nuestra
manera de comer. La psicologia puede ser
una valiosa ayuda para las gastronomia y para
la nutricién, en lo tocante a los programas
alimentarios y al cumplimiento de las dietas
y a llevar a cabo exitosamente las medidas
de control de la ingesta excesiva de comida
(que conducen al sobrepeso, la obesidad y la
diabetes, asi como a otras patologias
relacionadas con las conductas psicologicas
personales).

La psicologia ha mostrado claramente que
no comemos solo en funcién de satisfacer
nuestras necesidades nutricionales, sino también
impulsados por estimulos relacionados con la
busqueda del «placer», que nos llevan a ingerir
alimentos sin control, provocando el abuso y
creando situaciones inconvenientes que
perjudican a nuestra salud. Cuando la ingesta
alimentaria es gobernada por el paladar se crea
una conducta alimentaria relacionada con el
placer, en sintonia con un sistema de
recompensa, mediado por la presencia de la
dopamina. Se trata de un neurotransmisor que
participa activamente en el reforzamiento de
conductas que persiguen el placer desmedido
(que van desde la perversién sexual, la adiccion
a las drogas hasta la inmoderacién en las
comidas).

Se sabe que hay una estrecha conexién entre
las emociones y la nutriciéon (Booth, 1994), lo
que algunos llaman alimentacién emocional.
En momentos de inestabilidad emocional
(estrés, ansiedad, angustia, por ejemplo), se
modifica la conducta alimentaria del sujeto y
se torna mas propenso a consumir alimentos
grasos, que a la larga le ocasionan sobrepeso.

En la depresién pueden aparecer episodios
de sobreingesta sin experimentar pérdida de
control (que si ocurre en los «atracones
alimentarios»), debido a que muchos
alimentos consumidos contienen triptéfano,
un aminoacido que provoca la liberacion de
serotonina. Los especialistas relacionan a la
depresién con bajos niveles de serotonina,
mientras que los altos niveles estan asociados
con sensaciones de bienestar, elevada
autoestima y un buen estado de animo.
Todas estas situaciones son examinadas por
la psicologia de la nutricién, que estudia los
fenémenos relacionados con comportamien-
tos psiquicos alimentarios, tanto en
condiciones normales como patoldgicas o
de trastornos de la conducta alimentaria
como la anorexia nerviosa o la bulimia
nerviosa. En algunos casos, una notable
disminuciéon de peso puede ocasionar
cambios en la identidad del sujeto.

En sintesis, los especialistas consideran
que hay tres componentes individuales que
afectan la eleccidén de los alimentos:
cognitivo, conductual y afectivo (Herman
& Polivy, 1975). Esa relacibn emocion-
alimentacion no es sencilla, pues se considera
que los estados emocionales y de animo
pueden influir en la conducta alimentaria; y
viceversa (Gibson, 2006). Estados de animo
negativos y, hasta de alegria, provocan
aumento del hambre, estimulando mayores
consumos de alimentos (Bonguers, Jansen,
Havermans, Roefs & Nederkoorn, 2013;
Macht, 2008). De todo eso se concluye, con
el auxilio de la psicologia, que la conducta
alimentaria es un constructo multifactorial
y que la eleccién de los alimentos no obedece
tan solo a la satisfaccién momentanea de una
necesidad fisioldgica o a la simple busqueda
del valor nutricional que aportan los
alimentos (Pefia-Fernandez & Reidl-Martinez,
2015; Sobal & Bisogni, 2009; Carrasco, 1996).

8. UNA SEPTIMA APROXIMACION:

DESDE LAS CIENCIAS ECONOMICAS Y
ADMINISTRATIVAS

La economia es una ciencia social que estudia
las relaciones sociales de interdependencia
existentes en las distintas etapas de los bienes y
servicios, relacionadas con la produccion, la
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distribucion y el consumo de esos bienes y
servicios, con el propésito de satisfacer las
necesidades humanas; todo ello dentro de un
marco de responsabilidad social y un trasfondo
social, psicoldgico y ético. La economia trata
con recursos escasos empleados para satisfacer
necesidades humanas ilimitadas, pero
jerarquizadas socialmente (Samuelson y
Nordhaus, 2010). Para hacerlo, esta disciplina
cientifica intenta responder a las preguntas
esenciales de qué producir, coémo hacerlo y para
quién producir. En su desempefio, que no es
mas que la aplicacién de una politica
econdémica mediante organizaciones publicas
(el Estado, en sus diferentes instancias y niveles:
local, regional, nacional e internacional) y de
gestion de organizaciones particulares (la
empresa privada, en sus distintos niveles, desde
la pequefia empresa local hasta la empresa
multinacional), surgen nuevas preguntas. Se
trata de decisiones relacionadas con la cantidad,
la calidad, la eficiencia, la eficacia, la equidad y
el costo de lo que se produce. Esa actividad, de
dimensién econdmica-tecnoldgica-social-ética,
se cumple en una estrecha relacién con el
entorno de la naturaleza y de la cultura, lo que
hace imprescindible preservar el ambito natural
y social en el que se produce, con deber ser de
aplicar procedimientos y actitudes que
preserven la sostenibilidad de la naturaleza y
hagan posible el logro de los objetivos de
bienestar general de la sociedad, en el corto,
mediano y largo plazo, en un plano de equidad
social.

La gestion de las organizaciones publicas y
particulares, que persigan objetivos econémicos
o de otra naturaleza, es objeto de la
administracién y de la contabilidad, que acttian
en correspondencia con el objeto de estudio
de la economia. La administracién se encarga
del estudio de las organizaciones, de sus técnicas
de direcciébn y de sus procesos de
transformacion, adaptacion y evolucidn, asi
como de la utilizacién 6ptima y la planificacion
de los recursos limitados disponibles por la
organizacién. Las organizaciones son
productos historicos de la sociedad, que han
evolucionado en estrecha relaciéon con los
sistemas socioculturales y politicos en los que
se desenvuelven y que condicionan las
actitudes y acciones de sus componentes. Los

resultados de la gestion econdémica de las
organizaciones se concretan en conocimientos
que deben ser recogidos, ordenados, clasificados,
analizados y evaluados para que constituya la
base de informacién, clara y lo mas objetiva
posible, para que los agentes decisores tomen
las decisiones mas convenientes de politica
publica o de la gestion privada de las
organizaciones, de acuerdo con sus objetivos
particulares.

La teoria y la practica de la economia, la
administracién y la contabilidad tienen una
gran importancia en la toma de decisiones
relacionadas con la disponibilidad de los
recursos alimentarios, en especial en el terreno
de las decisiones de lo politico. En el caso del
Estado, en correspondencia con el mandato
constitucional y de los lineamientos de sus
orientaciones ideolbgicas y de sus
compromisos con la sociedad, su deber es
facilitar el acceso de la poblaciéon a los
alimentos nutritivos en cantidades suficientes
y a precios accesibles, que permitan garantizar
el bienestar general de una alimentacion
saludable y el cumplimiento de objetivos de
seguridad alimentaria general, cumplida con
el nivel maximo de soberania alimentaria que
permitan las condiciones productivas internas
y los acuerdos comerciales internacionales que
el pais haya suscrito.

El deber del Estado es garantizar la
seguridad alimentaria de la poblacién (FAO,
1996a, 2011) y un nivel politicamente
aceptable de soberania alimentaria nacional.
El punto de partida es garantizar el acceso a
alimentos suficientes e inocuos a toda la
poblacién de una nacién, cada dia, para un
6ptimo aprovechamiento bioldgico (idem);
esto es, que exista una oferta alimentaria
(abastecimiento o  disponibilidad
alimentaria) suficiente, inocua, de calidad.
Esta es la resultante de agregar la produccion
nacional + importaciones + inventarios -
exportaciones de alimentos. La informacioén
esencial para la determinacién de las politicas
de seguridad alimentaria se obtiene
principalmente de las hojas de balance de
alimentos.

En el cumplimiento de sus propésitos, la
seguridad alimentaria descansa sobre cuatro
fundamentos o dimensiones: la
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disponibilidad (disponibilidad fisica de
alimentos variados para toda la poblacién
para satisfacer adecuadamente sus necesidades
fisiolégicas de alimentacién); la estabilidad
(asegurar la disponibilidad regular de
alimentos en todo momento); el acceso
(garantizar alimentos para toda la poblacion
de acuerdo con sus necesidades vitales); y el
uso o consumo efectivo (la manera en la que
el organismo humano aprovecha los
distintos nutrientes como medida para
mantener el estado de salud general de la
poblacién y prevenir enfermedades y
carencias nutricionales) (FAO, 1996a, 2011).
Para promover la seguridad alimentaria de
un pais es necesario aumentar la cantidad y
la calidad de los productos alimenticios para
atender el mercado interno.

Estudios de la FAO (1996b) concluyen
que el énfasis en los paises de menor
desarrollo econémico debe ser puesto en la
produccion de cereales (la mayor fuente de
alimentos en el mundo); luego en raices y
tubérculos y leguminosas, en los alimentos
de origen vegetal y -paralelamente- en la
producciéon de alimentos de origen animal
para cubrir las insuficiencias en proteinas, ya
que hay suficiente producc1on de grasas,
aceites y azucares. No dice nada, sin embargo,
sobre la necesidad de aumentar el consumo
de frutas y de verduras y hortalizas. Es
recomendable -ademas-, corregir la desigual
distribucién de los ingresos entre los sectores
mas desfavorecidos de la poblacién, asi como
acrecentar las disponibilidades alimentarias
entre los estratos de poblacién mas pobres;
en especial, para los grupos mas vulnerables:
nifios, ancianos, mujeres embarazadas pobres
y personas con discapacidad. También en su
informe de 1996 la FAO sefiala que los
factores mas importantes en la demanda de
alimentos son el ingreso por persona y los
precios de los alimentos. Una caida en los
precios de los alimentos perjudica el ingreso
de los agricultores; pero, del lado de la
demanda, aumenta la capacidad de compra
del consumidor. Un aumento de los precios
equivaldria, en cambio, a un mayor ingreso
para los productores, pero también a la
reduccion de la capacidad de compra de los
consumidores pobres.

El Estado debe velar, ademas, por
mantener un nivel adecuado de soberania
alimentaria. La soberania alimentaria es el
derecho de los pueblos a decidir
autbnomamente su propio sistema
alimentario y productivo, de acuerdo con los
objetivos generales de desarrollo econémico
y social, sus politicas de un desarrollo
sostenible en el tiempo sin desmedro de su
identidad cultural, en particular lo que se
relaciona con sus politicas alimentarias.

La empresa privada, e incluso una empresa
publica que se dedique a la actividad
productiva, se desempefia de acuerdo con los
objetivos establecidos por los directivos y
accionistas de la organizacion. El objetivo
primordial es la rentabilidad econémica, que
es la relacidon entre el beneficio obtenido y el
capital invertido, que se logra maximizando sus
beneficios y minimizando sus costos de
produccién y distribucién. Una empresa
privada puede tener -y es lo deseable-
objetivos de responsabilidad social y ética hacia
el colectivo, lo que puede ser considerada una
rentabilidad social, asociado con el aumento
de prestigio de la organizacién y con su
consolidacién como marca en el mercado.

En suma, el abastecimiento alimentario
de una nacién --a los diferentes niveles- es el
resultado de politicas publicas y privadas
para garantizar el objetivo de la seguridad
alimentaria para la poblacién, en el caso del
Estado; o de la obtenciéon de rentabilidad
econdmica, en el caso de la empresa privada,
desde la unidad de produccién hasta los
locales de restauracién gastrondémica que
sirven al consumidor, pasando por los
sistemas de distribucién y de asistencia
financiera a las empresas que se desempefian
en la esfera de la produccién y distribucion
de alimentos.

9. UNA OCTAVA APROXIMACION: DESDE
LANUTRICION

El término nutricién viene del latin nutrire,
que significa alimentar, y de cdn, accidén y
efecto. Origina palabras como nutricidn,
nutritivo, nutriente, nodriza. La voz latina
proviene de una raiz indoeuropea (s)na, que
significa gotear, nadar, bafiar, hiimedo.
Nutricién es el conocimiento biolégico que
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explica cémo el organismo toma los
nutrientes de los alimentos a través de una
serie de fendmenos inconscientes, que
comprenden desde la ingesta hasta su
digestion por las células del organismo, para
mantener el equilibrio homeostatico a nivel
molecular y macrosistémico (digestién,
metabolismo). Asi, el organismo asegura el
crecimiento y el mantenimiento de sus
desempefios vitales. Una de las principales
funciones de la nutricién es mantener el
equilibrio homeostatico, que no es mas que
el equilibrio de un medio interno, tal como
el cuerpo. En este caso el organismo ejecuta
respuestas adaptativas para lograr el balance
interno y que le permitan mantener la salud,
puesto que cada célula, 6rgano y sistema del
cuerpo depende de un ambiente estable para
funcionar. La nutricién estudia la relacion
que existe entre los alimentos consumidos
por el ser humano y su mantenimiento
corporal, con el fin de conseguir bienestar y
preservar su salud.

Desde esta perspectiva es tarea del
nutricionista planificar comidas saludables,
desarrollar dietas para recuperar el equilibrio
homeostatico del cuerpo, recomendar la
ingesta de alimentos de acuerdo con las
necesidades dietéticas del organismo,
verificar la inocuidad y adecuada
combinaci6on de los alimentos que se ofrecen
al consumo y gestionar los programas de
alimentacién y nutricién (Carrasco, 1996).
Para cumplir esos objetivos profesionales, la
formacién de los nutricionistas debe atender
enfoques disciplinares: 1) clinico-bioldgico,
que ensefia a comprender los fendmenos de
ingestion, digestion, absorcién vy
metabolismo de los nutrientes en el
organismo humano; ii) multicausal, que
considera que la alimentacién y la nutricion
es la expresion de una triada compuesta por
factores ambientales, huésped y agente
(Crocker-Sagastume, Hunot-Alexander,
Moreno-Gaspar, Lopez-Torres & Gonzalez-
Gutiérrez, 2012; Malaix-Verdt, 2009). El
resultado salud-enfermedad es la expresién
fenomenolodgica de la interaccion de esos tres
factores; y, 111) histérico-social, segun el cual
la nutricién es un proceso alimentario y
nutricional condicionado por determinantes

sociohistéricos, culturales, psicoldgicos,
ecolégicos, econdmicos, demograficos y
politicos, que se expresan dialécticamente
como fenémenos de salud-enfermedad
biopsicosociales en individuos 'y
colectividades, en distintas épocas histéricas.
Un enfoque mas integral es considerar a la
nutricibn como un proceso alimentario-
nutricional; es decir, a la nutriciébn como un
proceso complejo donde se integran e
interrelacionan determinantes y
condicionantes socio-histéricos, culturales,
econdmicos, psicologicos y ecoldgicos en
funcidn de las diferentes modalidades de
produccién, disponibilidad, consumo y
aprovechamiento efectivo de los alimentos
en una sociedad determinada, de acuerdo con
su grado de desarrollo econémico (Crocker-
Sagastume e# al, 2012; Chavez & Ramirez,
1963; Montero-Morales, 2003). No obstante,
la disciplina que estudia la nutricién es
relativamente reciente (Eggan, 1943). Apenas
en 1840 Justus von Liebig describid la
funcion de los hidratos de carbono y se
descubrieron las primeras vitaminas (la D,
en 1927; la C, en 1935). Sus sintetizadores
recibieron premios Nobel de Quimica en
1928 y 1937). Eso es importante tenerlo en
cuenta porque, desde entonces, las nuevas
tecnologias y los llamados alimentos
«nuevos» se desarrollan sin cesar. Es el caso
de las nuevas tecnologias de conservacion
de alimentos como los tratamientos
térmicos alternativos, los pulsos eléctricos,
las altas presiones con elevada presion
hidrostatica para la esterilizacion parcial de
los alimentos, o los pulsos de luz o la
irradiacién (Garcia-Casal, 2007); o de los
nuevos alimentos en desarrollo, aparte de los
tan discutidos transgénicos (resultantes de
la manipulacién genética, eliminando o
afiadiendo genes, transfiriendo ADN del
genoma de un organismo, el donador, al
genoma de otro, el receptor). También lo es
de los nuevos como los alimentos
funcionales, surgidos en la década de 1980
en Japon, con efectos selectivos sobre una o
varias funciones del cuerpo (Ashwell, 2004);
o los alimentos derivados de la
nutrigenémica (disciplina que se encarga de
estudiar las alteraciones moleculares que
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producen algunos productos quimicos
ingeridos en la dieta, que alteran la
informacién genética); o de la nutrigenética
(que analiza la respuesta de la estructura
genética de un individuo particular a ciertos
nutrientes) (Pisabarro, 2006); o de una
nutricién critica que no acepta sin examen
la idea de que todo alimento es, por
definicién, un vehiculo para garantizar la
salud del individuo. Esto se explica dado que
el consumo de algunos alimentos basicos de
gran parte de la humanidad -como los
cereales, en especial el trigo- pueden
provocar ciertas enfermedades graves, como
la celiaca, o acelerar padecimientos
neurologicos (esquizofrenia) y enfermedades
como el mal de Alzheimer o de Parkinson
(Ruiz-Riquelme, Blanes-Martinez & Molina-
Carrasco, 2016); o de la nanotecnologia
aplicada a la alimentacién y la nutricién (lo
que permitiria la produccién de alimentos
personalizados para individuos con ciertos
padecimientos, a partir de la manipulacion
de la materia a escala del nanémetro, lo que
permitiria liberar las moléculas apropiadas
de acuerdo con el perfil nutricional del
individuo y de su estado de salud). Esos
condicionantes se expresan en la forma de
fendmenos nutricionales en el individuo a
través de manifestaciones clinico-dietéticas
y metabolicas, asi como en la distribucidén y
frecuencia del perfil epidemiolégico de las
poblaciones (Crocker-Sagastume ez o/, 2012).

10. UNA NOVENA APROXIMACION:
DESDE LAS CIENCIAS
AGROPECUARIAS

Los seres humanos son heterétrofos, esto es,
que necesitan para su desarrollo ingerir
materia organica elaborada por otros seres
vivos. Requieren, pues, del concurso de otros
seres vivos. A esta categoria pertenecen todas
las especies animales. Lo opuesto son los
seres autotrofos, que sintetizan —en su propio
organismo- las sustancias inorganicas como
la luz solar y el didéxido de carbono para
devolver oxigeno y carbohidratos, en el
proceso complejo de la fotosintesis. A esta
categoria pertenecen las plantas. Con la
produccidn, las plantas y los animales son
aprovechados para el consumo humano,

pudiendo ser reproducidos en condiciones
controladas con la intervencién del hombre.
Es el caso de la agricultura, la ganaderia, la
avicultura, la pesca, la acuicultura.

La agricultura es la actividad resultante
de la aplicaciéon de un conjunto de técnicas
y conocimientos para cultivar la tierra con
el fin de producir productos vegetales
empleados principalmente como alimentos,
fibras artesanales y biocombustibles (como
etanol y metanol). Estos usos entran a veces
en competencia. Muchas partes de las plantas
consideradas alimentos se usan para producir
etanol (como cereales, granos leguminosos,
raices y tubérculos, cafia de azlicar), pero esa
disyuntiva desaparece cuando se utiliza la
biomasa (materia prima organica de plantasy
animales formada por via bioldgica) de plantas
que no son consideradas alimenticias para la
produccién de biocombustibles (Salinas-
Callejas y Gasca-Quezada, 2009; Alvarez &
Granado, 2007). La ganaderia es, por su parte,
un conjunto de actividades que comprende el
manejo y explotacién o crianza de animales
domesticados para su aprovechamiento en el
consumo humano, tanto del producto principal
-la carne- o de sus derivados -la leche y los
lacteos-. La avicultura es la crianza de aves
para el aprovechamiento de su carne y de
sus huevos para el consumo humano. La
pesca consiste en la aplicacién de
conocimientos y técnicas para la captura de
peces, moluscos y crustaceos y plantas como
algas para el consumo humano. Y la
acuicultura es el cultivo de organismos
acuaticos animales y de plantas (como algas),
tanto en zonas costeras como del interior,
con el propo6sito de aumentar las
disponibilidades alimenticias.

El sector primario es el sector econémico
encargado basicamente de la produccion de
alimentos (y materias primas alimentarias) de
origen vegetal y animal para el consumo
humano. Desde tiempos tempranos en la
civilizacién humana, la pesca y la recolecciéon
de alimentos -y luego la agricultura, la
domesticacion de animales y la cria- fueron
consideradas actividades fundamentales en
la produccién de alimentos comestibles. La
importancia de este sector es fundamental
en las sociedades humanas, tanto para las de



AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019

Aproximacion epistemolégica a la gastronomia (21-44) 37

bajo como para las de elevado nivel de
desarrollo econémico-social. Este sector es
muy importante por su condicién de
actividad generadora de empleo y de ingresos,
en especial en aquellas sociedades de base
econémica agricola, cuyo factor fundamental
de produccién era la tierra combinada con
el recurso humano. Al inicio del capitalismo
comercial, cuando entraban en crisis el
mercantilismo y el feudalismo -durante la época
de florecimiento de la fisiocracia-, se atribuia
a la naturaleza el origen de la riqueza. Los
fisibcratas sostenian que los sistemas
econdémicos debian regirse por las leyes de la
naturaleza, con nula o escasa intervencion
gubernamental. La doctrina econémica
fisiécrata —en especial la Tableau économique,
ideada por el médico F. Quesnay en 1758-,
fue la primera explicacion «cientifica» de los
fenémenos econdémicos a semejanza del
funcionamiento del sistema circulatorio del
cuerpo humano. Esa analogia entre la
fisiologia del cuerpo humano y esa suerte de
«fisica» del proceso econdémico se encuentra
también enunciada en cierta manera en la
Fisiologia del gusto de Brillat-Savarin, libro
fundamental en la historia de la gastronomia
como disciplina académica.

11. DECIMAAPROXIMACION: DESDE LA
ACTIVIDAD CULINARIA

La alimentacion humana es la resultante de la
interrelacion entre dos grandes esferas: la de la
naturaleza y la de la cultura, que -desde que
aparece el hominido en el planeta, y
principalmente el Homo sapiens, hace por lo
menos 165.000 anos- se han entrelazado en
una compleja urdimbre de relaciones de las
que da cuenta la historia de la civilizacion. Desde
entonces lo que una parte hace implica
necesariamente a la otra. La alimentacion es
una condicién imprescindible para la vida. El
individuo, obligado por lo bioldgico, por
los requerimientos de su cuerpo, no puede
subsistir en solitario y se vuelve un ser social,
que existe -basicamente- en grupo, en
comunidad, en la compadia de los otros, con
los cuales ha desarrollado algn tipo de
entendimiento, unas reglas consensuadas de
vida en comn, un cddigo en el cual se
inscribe su conducta individual y en sociedad.

La naturaleza se volvid, por su parte, paisaje
cultural -es decir, naturaleza intervenida y
modificada, utilizada por el hombre para
subsistir y desarrollarse como grupo-,
mediado por el cumplimiento de aquellas
normas de conducta que son mayormente
simbolicas. La relacibn humana existente
desde entonces entre el ser individual-
bioldgico y el ser social-cultural cambid
cualitativamente de signo: el humano se
comunica por simbolos, empezando por el
lenguaje y crea constantemente imaginarios,
desde los cuales construye su existencia. En esa
relacion, la condicion -tanto de la especie
como del género humano- esta
indisolublemente ligada a la manera cémo los
humanos obtienen su alimentacién y la piensan
(Harris, 1985).

La alimentacién, condicidén indispensable
para la vida, comienza -entonces- a ser
mediada por la cultura. Empleando la
estructura y las posibilidades que le ofrece
su cuerpo (su aparato biologico), evolucionan
el hombre y su cultura en el medio natural.
Metido en esa relacién, va cambiando su
cuerpo, adaptandose al medio. Cambian sus
funciones motoras, su aspecto, la composicion
de su dentadura y el tamafio de su cerebro y lo
que hace ese cerebro en sus funciones intimas:
su mente. Los especialistas en neurociencia
consideran que el cerebro humano es el
producto mas maravilloso y mas complejo en
el proceso evolutivo de los seres vivos (Lopez-
Mufioz y Salado-Font, 2015).

Antes del inicio de la cocina, el ser
humano vivia basicamente de la recoleccién;
luego se fue especializando en la actividad
de recolector-cazador, alin en su etapa de
némada. Después se hizo sedentario y
desarrollé la agricultura y cria o
domesticacion de animales, abriéndole paso
a la ganaderia. Esos cambios en la relacion
de la cultura con la naturaleza tuvieron su
correlato en la manera cémo el humano
obtiene su alimento, es decir, en su
alimentacién (Ross, 2002). Al principio su
dieta (en el sentido que tenia en la antigua
Grecia, de daiata, como «estilo de vida») era
basicamente vegetariana, resultante de su
condicién némada. El paso del nomadismo
al sedentarismo implicéd notables cambios en
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su dieta, profundizando la formacién de su
gusto y en su condiciéon de ser omnivoro:
ademas de vegetariano, se volvié carnivoro
(produciéndose, después de mucho tiempo,
cambios en su dentadura y en la
especializacién funcional de unos dientes que
rasgan: los caninos, y de otros que trituran:
los molares).

Pero el mayor cambio se produjo en su
mente, que se especializ particularmente en
dos cosas. La primera fue en su capacidad de
enviar la informacién que recoge de la
«realidad» (lo de afuera) a través de los
sentidos y que transmite a través de sus células
nerviosas -0 neuronas- en forma de sefiales
eléctricas desde sus estructuras nerviosas,
utilizando neurotransmisores que la
convierten en impulsos quimicos. La segunda
fue en su capacidad de simbolizacién, es
decir, de representar cualquier cosa con la
ayuda de un simbolo, proceso indisociable
de la experiencia emocional, en la que se
establece una relacién con el otro, donde
adquiere su sentido o significado. El
individuo «atribuye» a un objeto o elemento
de la realidad un sentido propio, para hacerlo
suyo, juntando lo interno con lo externo.

Cuando la alimentacién comenzd a
sofisticarse, en tiempos remotos, se convirtid
-de mas en mas- en una actividad portadora
de signos (como una expresion de la cultura):
«El hombre es un omnivoro que se nutre de
carne, de vegetales y de imaginario» (Fischler,
1979, p. 1). Una actividad que transformaba
a los alimentos empleando el fuego, como
fuente térmica: al principio se cocinaba con
una fuente de calor directo (el asado); luego,
cuando se inventaron los utensilios hechos
de ceramica, con el calor intermediado por

el agua afiadida en la coccién (el hervido); y

mucho tiempo después, con la mediacion
de una fuente grasa o aceite (la fritura).
Recuérdese que todos los alimentos
contienen agua, incluso los frutos secos, que
parecen no contenerla. No obstante, no
todos los alimentos son cocinados. Asi, las
frutas frescas se consumen directamente, al
igual que muchas verduras e incluso algunas
hortalizas. Pero por lo general los cereales,
las raices, los tubérculos, las carnes y las grasas
se ingieren tras haberlos cocinado. Algunos

alimentos, como el pescado en muchos
lugares de Africa y América se comen
envueltos en hojas de algunas plantas, como
el platano, o de hojas de otras plantas
(Ackerman, 1992, p. 179; Farb & Armelagos,
1970).

El transito de una dieta mayormente
vegetariana a otra mayormente carnivora
implicéd el nacimiento de la cocina; aunque
los seres humanos comian antes carne cruda,
a pesar de que habian ya logrado -desde hacia
muchisimo tlempo- reproducir el fuego.
¢Cuando apareci6 la cocina? No se sabe
exactamente cuando. Los cientificos estiman
que desde hace 1,9 millones de afios el Homo
erectus presentaba cambios en su dentadura,
lo que sugiere la hipétesis de que ya podia
haberse alimentado con comida cocinada. Se
sabe asi mismo que el fuego fue reproducido
a voluntad hace cerca de 1 millén de afos;
que la época neolitica -la etapa mas alta de la
Edad de Piedra, aparecida cerca del 7.000
a.C.- se caracterizaba por el sedentarismo, el
desarrollo de la agricultura y la ganaderia, el
surgimiento de los primeros poblados y el
empleo de la técnica de la piedra pulida y
estilizada. No se sabe exactamente cuando,
pero se presume que la cocina debi6 aparecer
cuando ya existia el fuego, los recipientes de
ceramica y se empleaba el lenguaje humano.
En términos histéricos relativos, la cocina
debi6é aparecer en una época relativamente
reciente de la historia de la civilizacién
humana. Pero, ;qué es la cocina?

Aparte de las otras acepciones que tiene
el téermino cocina (Ze., artefacto, lugar y estilo
de cocinar), la cocina -del latin coguina- es
definida, de manera sencilla, como un
conjunto de ingredientes y de técnicas
utilizadas en la preparaciéon de las comidas
(Fischler, 1993). Mas apropiadamente la
cocina corresponde a un proceso de
transformacion de materias primas
alimentarias (ingredientes comestibles) en
preparaciones culinarias que se comen
(comidas) o se beben (bebidas y sopas), que
se lleva a cabo empleando tanto utensilios y
artefactos, como técnicas y métodos de
conservacién, de preparacién previa, de
coccidn, de emplatado y de servicio de los
alimentos para que los individuos los
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consuman. Esa ingestién de alimentos la
realiza quien come (el comensal), con miras
a asegurar su subsistencia; y, en una segunda
instancia, para obtener una satisfaccién
sensorial placentera, con un minimo de
seguridad o certeza al ingerirlos y con la
confianza de que ese acto propende a su salud
y bienestar general. El ingrediente debe ser
comestible, es decir, apto para ser consumido
considerandolo desde el punto de vista de la
biologia individual y de la cultura:
comestible biolégica y culturalmente
(Fischler, 1993, p. 31). De esa manera, «El
hombre es un omnivoro que se nutre de
carne, de vegetales y de imaginario» (Fischler
1979, p. 1); o como expresa Montanari (1992,
p. IX), «<El hombre es lo que come, pero
también come lo que es, sus propios valores
sus propias opciones, su propia cultura».

Se trata de una transformacién mecanica,
bioldgica y quimica de unos ingredientes
alimentarios, que ocurre en el seno de una
cultura determinada, que los ha cargado de
una serie de significados sociales y simbélicos.
En ese proceso el alimento participa dotado
de una triple condiciéon: como nutriente,
medicamento y simbolo. Esa transformacion
es realizada por un agente culinario (cocinero/
a, que tiene una preparaciéon para el oficio
obtenida de manera informal o formal), que
utiliza un conocimiento o saber culinario, que
esta codificado en una receta de cocina, que le
fue transmitido en forma oral o por escrito.
En esa transformacién la historia de la
alimentacién humana converge con una
historia de la naturaleza (recursos naturales
que proporcionan recursos alimentarios), con
una historia de la materia con base en la
técnica (la conformacion de los diferentes
modos de produccion y del como hacer en
el ambito de lo culinario) y con una historia
econdémica y social (en la que el objeto, bien
o servicio alimentario, es intercambiado y
diferenciado en relacién con las otras
condiciones materiales de la existencia
humana) (De Certeau, Giard & Mayol 2000;
Fieldhouse, 1986; Ross, 2002). En ese
contexto, «(...) el régimen alimentario se
transforma en una categoria fundamental a
través de la cual se puede pensar la conducta
humana. Caracteriza la manera en la que se

lleva la existencia, y permite fijar un conjunto
de reglas para la conducta: un modo de
problematizacion del conocimiento, que se
hace en funciéon de una naturaleza que es
necesario preservar y a la cual es conveniente
arreglarse» (Onfray, 1999, p. 23).

En esas historias el proceso culinario
refleja la historia de la sociedad (Lujan &
Perucho, 1970). En las cocinas «se escribe la
historia diaria de las culturas, en ellas se
ejercita la esencia y la experiencia del
conocimiento vital acerca del sentido y la
permanencia del ser humano como especie»
(Vélez-Jiménez, 2013, p. 179). El alimento
juega de esta manera un papel imprescindible
para asegurar el cumplimiento de la fisiologia
individual (las funciones de un organismo
en particular, asegurandole la vida), en el
marco normativo de una cultura
determinada. Tal proceso corresponde a una
estructura compuesta basicamente por
cuatro elementos: i) un namero limitado de
alimentos; 11) una manera de prepararlos o
transformarlos; 1i1) una manera de
condimentarlos; y, iv) un conjunto de reglas
relacionadas con el estatus simbolico de los
alimentos (Farb & Armelagos, 1985).

12. HACIA UNA SINTESIS FINAL

El interés por el tema alimentario, por la
obviedad de su necesidad forzosa para
asegurar la vida, es de antiquisima data. Esta
ligado a la reflexion filoséfica que debatia
desde los antiguos griegos el tema de la
existencia humana. Luego, desde tiempos
mas recientes, se convirtié en un tema de
estudio desde dos campos: el de la nutricién
y el de la tecnologia de la produccién de
alimentos, o del sector primario de la
economia (Contreras, 2002). Bourre (1992,
p. 39), sefiala -con mayor detalle- que «El
estudio de la alimentacién pertenece tanto
a las ciencias humanas- etnologia, etnografia,
sociologia, medicina, historia- como al
analisis de los medios- geografia, climatologia,
botanica, agronomia-, sin olvidar que las
necesidades alimenticias son el germen y la
finalidad de la economia», asi como -agrega-
la motivacion de la politica, el estimulo del
arte y el objeto de la reflexion de la filosofia.
Bernaldez-Camiruaga (2015) sefiala que la
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gastronomia se basa en tres areas tematicas:
1) las ciencias de los alimentos, que estudia
las transformaciones que sufren los alimentos
en el proceso culinario y la manera de como
afectan la percepcién sapida, sus
caracteristicas organolépticas y nutricionales;
i1) las ciencias sociales y humanisticas, que
analizan la participacion de la comida y la
comensalidad en la formacién de
identidades, productos del devenir histérico
de un pueblo y su capacidad para reproducir
las estructuras culturales y sociales; y; iii) por
ultimo, las ciencias econdmicas-
adm1n15trat1vas, que analizan los temas
relacionados con la produccién de alimentos
y su comercializacién, la restauracién
gastronomica, la hospitalidad y la industria
del turismo. El interés por lo gastronémico
se ha ampliado en el tiempo. Se ha nutrido
ahora por una mayor variedad de disciplinas
académicas.

De acuerdo con la optica expresada en
este articulo, en el que se examinan diez
aproximaciones al tema, ese interés renovado
surge de la preocupacién por garantizar la
produccién de alimentos para alimentar, en
cantidad suficiente y calidad saludable, a una
poblacién humana que experimenta una tasa
de crecimiento continuo y que mejora
constantemente su nivel de vida, mientras
responde, con un mayor conocimiento y
certeza, a las distintas implicaciones de la
alimentacién con respecto a la salud/
enfermedad y a los problemas econémicos,
politicos y sociales relacionados con el acceso
econdémico a los alimentos, procurando el
establecimiento de mejores sistemas y
condiciones de equidad en la distribucién
de los mismos.

La gastronomia es, pues, una disciplina
en formacién. Se nutre de los aportes de
muchas otras disciplinas académicas, para
constituir un corpus de conocimiento que
se relaciona con la interaccién de los
alimentos con la salud humana, asi como
con la manera de como el ser humano se
concibe a si mismo y a su alimentacién. Y
que, mediante la alimentacién, se piensa,
piensa el mundo y se piensa en el mundo,
inscribiéndose en una cosmogonia a través
de un rico imaginario simbélico alimentario.

Se puede decir que el saber gastronémico es
el conocimiento académico relacionado con
la alimentacién, desde -basicamente- tres
perspectivas: 1) desde la perspectiva de las
ciencias de la salud, que estudia a la
alimentaciébn como una condicién
imprescindible para la vida, que garantiza las
funciones fisiologicas del organismo y el
equilibrio del cuerpo y de la mente en sus
relaciones con el medio ambiente; i) desde
las ciencias de la produccidén agropecuaria,
pesquera y agroindustrial, actividades
econdémicas y sociales responsables de la
producciéon de alimentos en un marco
normativo de alimentacién saludable, de
sustentabilidad ambiental y de factibilidad
econdmica; v, iii) desde las ciencias sociales,
que estudian a la alimentacién como la base
de sistemas de organizacidén social y
econémica y de jerarquias de poder, que se
expresan en practicas culturales alimentarias
y como un elemento creador de imaginarios,
identidades culturales y de co6digos de
comportamiento social fundamentales en el
proceso de interrelacién humana y de
convivencia social.

Desde esas tres perspectivas
fundamentales la gastronomia intenta una
explicaciébn académica, desde una mirada
«multiple» o multidisciplinaria, que abarca
una amplisima gama de nociones: que dan
cuenta de los procesos de produccién, de
distribucién (en relacién con lo econémico-
social-ético-politico), de preparaciéon y de
consumo de los alimentos, de ética y equidad
y que tienen como propdsito garantizar el
cumplimiento de un equilibrio homestatico
en el seno de una sociedad y una cultura, en
un marco de relaciones que tienen lugar en
un espacio-tiempo determinado (Carrasco-
Henriquez, 2007). La posicion en este trabajo
es que la naturaleza del fenémeno
alimentario obliga a abordarlo y analizarlo
desde una condicién «multiple», porque
constituye un hecho social total y complejo,
multifactorial, polisémico, que solamente
puede ser comprendido cabalmente
estudiandolo con el concurso de muchas
disciplinas cientificas y abordando su estudio
desde diversos enfoques disciplinarios:
nutricional, politico, econémico.
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A ese conocimiento vinculado con el
fenémeno alimentario -y en particular
gastronémico- no se puede acceder
idoneamente aplicando una sola disciplina.
La condicién del hecho alimentario,
considerado un hecho social, no puede
analizarse sin recurrir a muchas disciplinas
que se encuentran vinculadas con el tema
desde sus propias epistemologias (la relacién
entre el ente y su realidad como objeto de
una disciplina), a partir de sus ontologias (lo
que existe y puede pensarse en esa disciplina)
(Carrasco-Henriquez, 2007). Para
comprender la epistemologia del hecho
alimentario, y de la gastronomia como
metafora, es necesario partir desde la
articulacion de las distintas epistemologias
de las diferentes disciplinas académicas que
intervienen en la construccién del
conocimiento relacionado, de sus
posibilidades y alcances y -en especial-, de
su método de investigacion, que ha sido el
objetivo de este articulo.
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ABSTRACT

From 2011, the adoption of the organic seal through a process of product certification is mandatory for marketing in
commercial establishments in Brazil, except for sales made directly in the municipalities of origin of production. Thus,
rural producers who continued to market their products in various establishments, both those located in their locality
and outside it, had to comply with the new legislation. Beyond the legal aspect, there are other factors that influence
the decision to obtain an organic product certificate; above all, the investments needed to be able to carry it out. In this
scenario, the research conducted aimed to identify and analyze the factors that determine the adoption of organic
certification in rural production in Brazil. For this purpose, it was determined whether or not there were differences
in the adoption of this certification due to the type of rural establishments found, as well as the profiles of the
producers analyzed. For the development of this research, a survey was conducted among 200 rural producers in Brazil
who had adopted organic certification. The data were analyzed through descriptive statistics, exploratory factor
analysis and hypothesis testing. The factors affecting certification identified in this survey refer to the principles of
organic production, market and external groups. It should be noted that there was heterogeneity with respect to the
importance of these factors as determinants of the decision to obtain certification as an organic product. Regarding
the aspects referred to the characteristics of the rural establishments, the most outstanding were the state where the
producer is located and the level of processing of the product. On the other hand, regarding the aspects referred to the
characteristics of the producers, the level of schooling and the type of certification used stand out.

Key words: Brazil, certification, exploratory factorial analysis, organic certification, organic production, rural
agriculture
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RESUMEN

Desde 2011, la adopcién del sello organico a través de un proceso de certificacion de productos es obligatoria para
la comercializacién en los establecimientos comerciales de Brasil, excepto para las ventas realizadas directamente
en los municipios de origen de produccién. De esta forma, los productores rurales que continuaron comercializando
sus productos en diversos establecimientos, tanto los ubicados en su localidad como fuera de ella, tuvieron que
cumplir la nueva legislacién. Mas alla del aspecto legal, existen otros factores que influyen en la decisién de obtener
un certificado de producto organico; sobre todo, las inversiones necesarias para poder llevarlo a cabo. En este
escenario, la investigacion realizada tuvo como objetivo identificar y analizar los factores que determinan la
adopcién de la certificacién organica en la produccidn agricola en Brasil. Con este proposito se determind si
existian o no diferencias en cuanto a la adopcidn de esta certificacién en funcidn del tipo de establecimientos
rurales y del perfil de los productores analizados. Para el desarrollo de esta investigacion se realizd una encuesta a 200
productores rurales que habian adoptado la certificacién organica. Los datos fueron analizados mediante estadistica
descriptiva, analisis factorial exploratorio y pruebas de hipotesis. Los factores que inciden en la certificacién
identificados en esta encuesta se refieren a los principios de produccidén organica, mercado y grupos externos. Cabe
destacar que hubo una heterogeneidad con respecto a la importancia de estos factores como determinantes de la
decision de adoptar la certificacidon de producto organico. En cuanto a los aspectos referidos a las caracteristicas de
los establecimientos rurales, los méas destacados fueron el estado donde se encuentra el productor y el nivel de
procesamiento del producto. Por otro lado, en cuanto a los aspectos referidos a las caracteristicas de los productores,
se destacan el nivel de escolaridad y el tipo de certificacién adoptada.

Palabras clave: agricultura rural, analisis factorial exploratorio, Brasil, certificacion, certificacion organica, produccion
organica

RESUME

Depuis 2011, I'adoption du label de produits biologiques, par le biais d'un processus de certification, est devenue
obligatoire pour la commercialisation dans les établissements commerciaux au Brésil, a 'exception des ventes
effectuées directement dans les municipalités d'origine. De cette manieére, les producteurs ruraux qui ont continué
a commercialiser leurs produits dans des établissements locaux et non locaux ont di se conformer a la nouvelle
législation. Au-dela de l'aspect juridique, d'autres facteurs influencent la décision d'obtenir un certificat de produit
biologique; surtout, les investissements nécessaires a sa réalisation. Ainsi, ce travail vise 4 identifier et analyser les
facteurs qui déterminent I'adoption de la certification biologique dans la production rurale au Brésil. A cette fin, il
a été déterminé s'il y avait ou non des différences dans l'adoption de cette certification en raison du type
d'établissements ruraux trouvés, ainsi que des profils des producteurs analysés. Pour le développement de cette
recherche, une enquéte a été menée aupres de 200 producteurs ruraux certifiés biologiques au Brésil. Les données
ont été analysées a l'aide de statistiques descriptives, d'analyses factorielles exploratoires et de tests d'hypothéses. Les
facteurs influencant la certification identifiés dans cette enquéte se référent aux principes de la production
biologique, du marché et des groupes externes. Il convient de souligner qu'il y avait une hétérogénéité quant a
l'importance de ces facteurs en tant que déterminants de la décision d'obtenir la certification de produit biologique.
En ce qui concerne les aspects liés aux caractéristiques des établissements ruraux, les plus importants sont I'Etat ot
se trouve le producteur et le niveau de transformation du produit. En revanche, en ce qui concerne les aspects liés
aux caractéristiques des producteurs, on distingue le niveau de scolarité et le type de certification utilisé.
Mot-clés : Agriculture rurale, analyse exploratoire des facteurs, Brésil, certification, certification biologique, production
biologique

RESUMO

A partir de 2011 a adocio do selo de produto orginico, por meio de um processo de certificacio, se tornou
compulséria & comercializagdo em estabelecimentos comerciais do Brasil, com exce¢do para vendas efetivadas
diretamente nos proprios municipios de origem da produgao. Desta maneira, os produtores rurais que permaneceram
no mercado comercializando seus produtos nos estabelecimentos comerciais locais, tanto quanto fora deles,
tiveram que se adequar 4 nova legislacio. Além do aspecto legal, existem outros fatores que interferem na decisio
de obter um certificado de orginico, sobretudo, a necessidade de investimentos para tal. Assim, esse trabalho busca
identificar e analisar os fatores que influenciam na adesio da certificagio orginica na produgio rural no Brasil,
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identificando se ha ou nido diferencas nesta decisio, em razio dos estabelecimentos rurais encontrados ou dos
perfis dos produtores analisados. Para o desenvolvimento desta pesquisa, foi realizado um survey com 200 produtores
rurais com certificagio orginica no Brasil e os dados foram analisados utilizando-se estatistica descritiva, analise
fatorial exploratéria e testes de hipéteses. Os fatores de influéncia na certificagio identificados na pesquisa referem-
se aos principios da producio orginica, mercado e grupos externos. Ressalta-se que houve uma heterogeneidade no
que se refere a importincia desses fatores, enquanto influéncia na decisio de certificar-se. Nos aspectos relacionados
as caracteristicas dos estabelecimentos rurais, destacaram-se o estado onde esta localizado o produtor e o nivel de
beneficiamento do produto e, nos aspectos relacionados as caracteristicas do produtor, o nivel de escolaridade e o
tipo de certificacio utilizada.

Palavras-chave: agricultura rural, analise fatorial exploratoria, Brasil, certificacio, certificagdo orginica, produgio

orginica

1. ORGANIC AGRICULTURE AND
CERTIFICATION

Organic farming is not a new activity and has
been developed over decades by producers and
groups opposed to conventional farming. The
National Research Council and the United
States Department of Agriculture (USDA)
supported such productive activity in 1980, first
in the USA, when they began a series of studies
on production systems that were able to reduce
the use of synthetic chemical inputs.

In 1990, an agricultural law called «Facta»
was enacted in the United States (US), which
gave the USDA the responsibility to establish
development programs directed to this type of
agriculture. This law has come to be seen as an
ecologically balanced, socially just and
economically viable model of agriculture
(Souza & Alcantara, 2003). This Act established
in 2002 the legal basis for the National Organic
Program (NOP) to enforce agricultural
products sold, labeled, or represented as
organic within in US. The legislation of organic
production had some updates in 1992, 1997
and 2010 (Huber, Schmid, Batlogg & Castro,
2019).

In the early 1990s, the technical regulations
for the organic production of plant origin in
the European Union (EC 2092/91; EC, 1991)
were drafted, at the time the largest organic
market, with updates in 2008 and 2018. By the
end of the decade, the Codex Alimentarius
established guidelines for organic production
of plant origin and, in 2001, issued guidelines
for animal production (GL-32/99/Rev. 2001;

FAOQ, 2001). In 2018 the data of the Research
Institute of Organic Agriculture (FiBL)
pointed that 93 countries have organic
legislation and 16 countries are in the process
of drafting legislation. It is also noteworthy that
in the Asia and Pacific Region and Africa
Region there are countries that mostly do not
have national legislation for organic production
(Huber, Schmid, Batlogg & Castro, 2019).

These international reference standards
are based on the specific realities, practices
and contexts of temperate and high-income
countries. However, today it is common
practice in most countries to practice the
equivalence agreement between international
standards, which promotes access to a
diversity of organic products on the global
market. The world growth in agricultural
areas occurred more expressively since the
turn of the millennium. Between 2000 and
2008 there was a growth in the area of
approximately 20 million hectares, from 15
million to 35 million hectares (Willer &
Kilcher, 2010). The latest report from FiBL-
IFOAM (2019) pointed that a total of 69.8
million hectares were organically managed
at the end of 2017, representing a growth of
20 percent of over 2016, the largest growth
ever recorded. Australia has the largest
organic agriculture area, followed Argentina
and China (FiBL-IFOAM, 2019).

In terms of number of producers, Asia
represents the region with the largest number
of producers. Of the 2.9 billion producers
in the world, 40% are in Asia, followed by
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Africa (28%) and Latin America (16%). With
regard to sales of organic products, the
countries with the largest markets for organic
food are the United States (€ 40 billion),
flowed of Germany (€ 10 billion and France
(€ 7.9 billion) (FiBL-IFOAM, 2019).

This expansion is largely associated with
rising costs, environmental problems and food
contamination caused by conventional or
industrial agriculture. At the same time,
ecologically based agriculture can provide
benefits for biodiversity, the environment and
animal welfare. In addition, consumer demand
for «clean», chemical-free and/or genetically
modified products is increasing.

Organic cultivation in Brazil was also
initiated in the 1980s through influences from
religious and ethical movements in pursuit of
more sustainable food production. In Latin
America, Brazil is the leader of the Organic
Market. However, in relation to the extension
of land destined to organic agriculture, the
country is third in the region, after Argentina
and Uruguay, in tenth in the world (MAPA,
2019b).

However, in the late 1990s, the sector
was regulated by Normative Instruction No
007, dated May 17%, 1999 (MAPA, 1999).
In 2003, Law 10,831 was sanctioned (Brasil,
2003), regulated by Decree 158 of 2004 and
complemented by Normative Instruction
No. 016, also of 2004 (Brasil, 2004). These
standards establish guidelines for
production, typing, processing, bottling,
distribution, identification and quality
certification for organic products of plant
and animal origin. In December 2007,
Decree No. 6,323 put important
specifications in regulating the organic
sector (Brasil, 2007). From the date of its
publication, the certifiers were required to
register the data of the rural properties
that certify their products in the Ministry
of Agriculture and Livestock (known as
MAPA, by its Portuguese acronym). These
data refer to: quantity of properties, area
of exploitation, production, productivity
and crops (Brasil, 2007).

According to Art. 1 of Law 10,831 of
December 23, 2003, which deals with
activities relevant to the development of

organic agriculture, it is considered an

organic system of agricultural production
(...) all those in which specific techniques
are adopted, through the optimization of
the use of available natural and socio-
economic resources, and respect for the
cultural integrity of rural communities, with
the objective of economic and ecological
sustainability, maximization of social
benefits, minimization of dependence on
non-renewable energy, using, wherever
possible, cultural, biological and mechanical
methods, as opposed to the use of synthetic
materials, the elimination of the use of
genetically modified organisms and ionizing
radiation at any stage of the production,
processing, storage, distribution and
marketing process and the protection of the
environment. (Brasil, 2003)

Brazilian law establishes three instruments
to certificate of organic products: 1) the Third
Party Organization; ii) the Participatory
Guarantee Systems; and, ii1) Social Control for
direct sale without certification. Certification
by audit (third party) is the process in which a
third party -which does not have link with who
will be certified- ensures that a product,
process or service meets certain requirements,
by issuing a certificate. There are two ways of
certification, individually or in groups. A second
control mechanism is the Participatory
Guarantee System (PGS) of organic quality.
This system is characterized by collective
responsibility of theirs members in obtaining
this control mechanism, but it is noteworthy
that the PGS must have a Participatory Body
Conformity Assessment (PBCA), legally
constituted (being a legal entity) and accredited
in MAPA (2011). PGS are particularly suitable
for small-scale famers and local markets, and
since 2004 the numbers of PGS has been
growing on all continents, particularly in the
Latin America and Caribbean region
(Andriguetto, Kirschner, Castro & Varini,
2019). This kind of certification is recognized
by IFOAM and it is used in some of countries
like Brazil Bolivia, Costa Rica, Ecuador, Chile,
Mexico, Paraguay, Uruguay, French
Polynesia, India, Japan and New Caledonia
(Huber, Schmid, Batlogg & Castro, 2019).
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The Latin America is the region where this
kind of certification system is most
representative, and Brazil is in first. The third
option for control is social control in direct
selling. This certification mechanism offers
the producer a certificate that the product it
is marketing is organic, but the producer
cannot use the organic label (Scalco & Servi,
2014).

In Brazil, from the regulation of the sector,
with the obligation of organic systems to be
certified, began a process of positive evolution
in the number of certified producers in the
country. In 2012 there were 5,934 certified
producers, reaching 2019 with 17,730 certified
producers (MAPA, 2019a), that is, an increase
of 200% in terms of number of certified
producers. Despite this exponential growth in
the number of certified organic producers, it
is noteworthy that the last Brazilian agricultural
census revealed that there were 90,000 producers
in the country who declared themselves as
organic; that is, it has in the country another
73,000 producers who did not certify their
ownership and who self-declared as organic
producers. The expectation is that the evolution
in terms of number of producers is still positive,
as producers overcome barriers and feel safe
to enter the certified system (MAPA, 2019b).

Although public policies developed
worldwide for organic production are still
unrepresentative in relation to production, the
number of government policies and programs
is growing, such as subsidy schemes, market
development support, capacity building and
research investment (Varini & Andriguetto,
2019). The leading continent in terms of public
support to organic production is Europe
(particularly the European Union, EU). The
measures provided the introduction of support
for the conversion to and maintenance of
organic production. In the case of United
States, leading the global organic market, adopt
a less interventionist policy and prefers to let
market forces drive the agricultural sector and
market development. The government covers
partially the certification costs (Varini &
Adriguetto, 2019). In Latin America, policy
support for organic agriculture has been
generally very low, except Brazil. The Brazilian
government has developed public policies to

motivate producers who use agroecological
management practices to enter the Brazilian
organic system. One of the public policies
developed is the PNAE (Programa Nacional de
Alimentagio Escolar) that privileges the food
produced by organic family farming in the
municipality.

There are producers who use organic
management practices, but they do not
certify their product. This is a marketing
issue, certify or not certify. Each country is
free to determine whether certification of
organic products should be mandatory or
not. In US, European and Brazilian markets,
the wuse of certification for the
commercialization of organic products is
mandatory. In Brazil, specifically, family
farmers are exempted from the use of the
certificate for direct sale; however they must
be registered in the inspection body (Brasil,
2007).

The United States and Europe offer some
incentives for the producer to certify. In the
US, for example, small producers receive 75%
reimbursement in payment to the certifier.

Veldstra, Alexander & Marshall (2014)
conducted a survey with US producers
(conventional and organic) in order to
understand whether or not to, first, produce
in the organic system; and, secondly, to
certify organic production. They observed
that small-scale growers (with income less
than a USD 5,000) have more production
under organic practices, and less production
under certification. The researchers noted
that the producers did not intend to certify
their production, since they market in direct
channels; that 1s, because the interaction with
consumers is high, this does not require the
need for a certificate. In addition, consumers
in these channels are more willing to pay a
higher price because of the purchase of local
products than because of organic production
(Veldstra ez al, 2014).

Producers who access direct channels have
lower distribution costs, since they do not
require intermediaries. Thus, those who
access the consumer directly do not need to
certify or prove that it is an organic product,
while large producers who need to access
other markets need to make it.
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The authors Veldstra ez a/. (2014) also
observed in their research that the location of
producers is also an influencing factor in the
decision to certify or not. Producers in certain
regions tend to opt for certification as demand
for organic products in these regions are higher.
Dimitri & Oberholtzer (2008) also noted that
producers opt for certification to serve regions
that demand the products, which are often in
the region of production and in other States
of the country. In Brazil consumption and sales
are concentrated in the States of Minas Gerais
(MG), Bahia (BA), Sao Paulo (SP), Rio Grande
do Sul (RS), Ceara (CE), Parana (PR), and
Pernambuco (PE) (IBGE, 2006). The smallest
properties and the highest production values
are in the states of the Northeast, Southeast
and South regions, which represent precisely
the largest consumer market (IBGE, 2006).

Less experienced producers have more
production under organic practices, but more
experienced organic producers have more
production that is certified. While education
does not influence the use of organic practices,
producers with more years of education have
more production that is certified organic
(Veldstra e al, 2014).

A comparison was made on the return on
investment between small pineapple properties
in Ghana that used organic certification and
GlobalG.AP. certification. Although in both
groups the increased profitability after
adoption of the certifications was observed,
organic pineapple growers were more
profitable than the GlobalG.A.P. certified
pineapple growers. In addition, producers who
opted for the production of certified organic
fruit also showed a higher level of poverty and
less schooling, compared to those who opted
for GlobalG.A.P. Certification. The decision
to produce certified organic products was
influenced by the potential increase in income
provided by access to the external market, with
betThe decision to produce certified organic
products was influenced by the potential
increase in income provided by access to the
external market, with better remuneration for
its products (Kleemann, Abdulai & Buss, 2014).

In a survey of 60 rural producers in Chile,
the producers consider the benefit in terms
of farm income is the most important factor
determining satisfaction with the
certification system, although the
bureaucracy associated with organic
certification negatively affects farmers'

expectations (Bravo, Spiller & Villalobos,
2012).

Some studies as Lapple & Rensburg (2011),
Sheeder & Lynne (2011) and Sierra et al. (2008)
indicate financial factors as incentives in the
insertion of production and certification of
organic products and also non-financial factors
such as adoption of sustainable practices in
agriculture. Lapple & Rensburg (2011)
observed that although all producers of organic,
both recent and more experienced, consider
the environmental issues an influencer factor
for inclusion in the activity, the most recent
ones in the activity were little influenced by
the reason of greater profitability, and more
influenced by the reason related to the
environmental aspects than the more
experienced ones. Sierra, Klonsky, Strochlic,
Brodt & Molinar (2008) pointed out in their
studies with California (US) producers that the
three main reasons that led producers to
organic activities were market potential (39%),
environmental issues (17%) and land free of
pesticides (17%). Besides that, Sierra ezl (2008)
observed that one of the main reasons for
dropping out of certified organic agriculture
refers to the regulatory aspects.

Pietola & Lansink (2001) found that direct
subsidies were a significant factor in the decision
of producers in Finland to switch to organic
production. However, it is noteworthy that in
Brazil there is no subsidy for the rural producer
to obtain and remain certified.

For Meira & Candiotto (2011) the
organization of farmers (association or
cooperative) is fundamental for the expansion
of the organic movement and is necessary to
overcome financial and technological obstacles
of rural properties, such as the certification
process, and easy access to resources for the
production and marketing of products.

Among the producers there are different
motivations regarding the decision to adopt
an organic product certificate. Therefore, this
paper aims to identify the factors that influence
the organic producers of horticultural products
in the adoption of the organic product
certificate and also to verify among these
factors, which are affected by characteristics of
the rural establishments and the producers that
develop their activities there.

2. MATERIALS AND METHODS
This is an exploratory research with a
quantitative approach. According to Gil
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(1999), an exploratory research has as its main
objective to develop, clarify and modify
concepts and ideas in order to the formulation
of problems and searchable hypotheses for
further studies. This type of research is carried
out when the subject matter is unexplored and
it is difficult to provide accurate and actionable
hypotheses about it. Particularly, for this
research this method is the most appropriate
since this theme (ie., determining factors
influencing adoption of organic certification
and profile property and profile producer) is a
matter practically unexplored.

2.1. DATA COLLECTION

For data collection and scientific treatment
thereof it was chosen the quantitative approach.
This approach is characterized by the use of
quantification, both in information collection
modalities, as to the treatment of them by
means of statistical techniques (Richardson,
2008).

Data were collected between the years 2012
and 2013 through organizations related to
organic food production in Brazil, such as
organic producers associations and certification
agencies of organics, by means of private
certifying agencies or through associations that
performed the evaluation of participative
compliance. At referred period there were eleven
capable agencies (certified by MAPA) to
conduct the compliance assessment in Brazil.
Among these agencies, it was not possible to
obtain contacts data of the producers in three:
a certifying agency and two associations that
performed participatory certification. It is
noteworthy that producers who are registered
by means of social control agencies were not
part of this research once they are not required
to have a certificate of compliance assessment
of organic production, as foreseen in the
Brazilian official regulation.

Thus from the database of these
certification agencies a data collection was
conducted using the survey as a research
method. The data collection instrument used
in this study was a survey with closed multiple
choice questions. This one was applied by e
mail, by post and through in-person or
telephone interviews with 900 farmers with the
organic production certificate in Brazil, of
whom 200 (22.20%) agreed to participate and
completed the survey. Having in mind that
the sample was selected in a random way, ze.,
was composed only of producers who agreed

to participate in the survey, it is not
representative of the population of certified
producers in Brazil. But in exploratory studies,
as in this case, the representativeness of the
sample becomes a secondary concern, since the
purpose is to analyze a phenomena and not
extrapolate the results to the population
(Churchill, 1999). It was not possible to access
producers with properties that no longer have
the organic production, since the certifying
body did not provide complete contact
information for all producers and thus the
sample stratum of these producers would very
small. Thus, the focus was given to producers
whose properties are certified, which does not
invalidate the research, as the opinion of the
producers is extremely important for action
to maintain and strengthen the organic
production sector in Brazil.

The survey was composed by 12 variables
(assertive), coded from V1 a V12, as shown
in Table N°1. Each variable covers the factor
that influenced the adoption of the organic
product certification and corresponded to
a Likert scale of five points (had no
influence, had minor influence, had
influence, had major influence, had great
influence). For these answers were assigned
the values 1, 2, 3, 4 and 5, respectively. The
respondents stationed themselves in each of
the 12 variables, indicating the possible
points of this scale. The process of creating
these variables took place from initial
impressions of the object of study, informal
conversations, as well as papers relating to
the organic sector.

Thus data (assertive) were analyzed and the
constructs were obtained (influence factors in
the adoption of the certification). This step
has been done by the use of multivariate
analysis technique based on Exploratory
Factorial Analysis (EFA). All analyzes were
performed using SPSS software (IBM, 2013).
After that, data were analyzed using descriptive
statistics in order to complement the analysis
of the results. Finally, an analysis of the factors
in relation to the profile of the establishment
and the producer was carried out in order to
identify whether or not there are differences
in the characteristics of the property and the
producer. The non-parametric Kruskal-Wallis
test was used for the appropriate comparisons
between the characteristics of the establishment
and producer profile and the influencing
factors in the adoption of organic certification.
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Table 1
Research variables (assertive)
Variable
Identification Factor of adoption of the organic product certification
Code
V1 Higher profit on product sales
V2 Show society that the product does not harm the environment
V3 Show society that the productive activity does not affect the rural workers’ health
V4 Show society that the product does not affect the consumers’ health
V5 Improvement in property management
V6 Complywith Brazilian or international legislation
V7 Added value to the product, thatis, show the consumer that the productis
different from the conventional ones
V8 Influence of the other producers that already practiced the organic activity and
already had the seal of "organic product”
V9 Buyer's requirement of the product (association, company, etc...)
V10 Market the productin commercial establishments
Vi1 Access to new markets
V12 Influence of research groups or organizations that assist the certification process

for free

Source: Own elaboration, based on the research data

Table 2

Variables of the Profile of the establishment and of the Producer

Establishment

Profile Description

Bahia (BA), Cearéa (CE), Goias (GO), Mato Grosso (MT), Mato Grosso do

State Sul (MS), Minas Gerais (MG), Parana (PR), Paraiba (PB), Para (PA),
Pernambuco (PE), Piaui (PI), Rio de Janeiro (RJ), Rio Grande do Sul
(RS), Rondénia (RO), Santa Catarina (SC) and S&o Paulo (SP)

. From 0 to 10 hectares; From 11 to 100 hectares; From 101 to 300

Size
hectares; Over 301 hectares

Type of . None; Washed; Packaged; Semi processed; Processed

processing

Type of workforce Family; Professional; Both

PrF)c;il:iTeer Description

Level of Uneducated; Incomplete middle school; Middle school; Incomplete high

schooling school; High school; Incomplete under graduation; Undergraduate;
Postgraduate

Age group Up to 30 years; From 31 to 40 years; From 41 to 50 years; From 51 to 60
vears; Over 61 vears.

Type of Third party (individual); Third party (in a group); Participatory Guarantee

certification used System (PGS)

Beginning of Until 1996; From 1997 to 2003; From 2004 to 2006; From 2007 to 2010;

organic After 2010

Source: Own elaboration, based on the research data
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The variables that correspond to the property
profile and the producer are described in
Table N° 2

2.2. EXPLORATORY FACTORIAL ANALYSIS
Factorial Analysis (FA) is used when there are a
lot of variables correlated to each other based
on the assumption that the correlation
between the variables arises because they share
or are related by the same factor. Therefore,
the objective of FA is to identify factors that
are not directly observable (latent variables)
through the correlation between a set of
observables variables that can be measured
(Corrar, Paulo, & Dias, 2009).

In this study it was used Exploratory
Factorial Analysis (EFA), which 1is
characterized by not requiring previous
knowledge of the dependency relationship
between the variables under study. The EFA
analyzes understands and identifies a
relationship structure between these
variables.

At EFA we seek to minimize the number
of variables included; however, we should
maintain a reasonable number of variables
by factor, avoiding factors composed by a
single variable. As a general rule, the sample
size (or the number of observations) should
be at least five times greater than the number
of variables to be analyzed (Hair, Black,
Babin, Anderson & Tatham, 2006).
Considering that there are 12 (assertive)
variables, to adopt this method of analysis,
the minimum sample size should be 60
individuals.

Since the sample is composed of 200
producers, the minimum criteria of
observations has been respected.

The procedure for EFA in this paper can
be described as:

1) Mathematical model of Cronbach’s Alpha:
Coefficient based on the average correlation
between items. It is about an analysis of the
measurement scales, checking the reliability of
the construct dimensions or the real impact
of latent random variables. This coefficient
varies between 0 and 1, and the closer it is to 1,
greater is the reliability (Corrar e 4/, 2009).
According to Hair e a/. (2006), the ideal
minimum value for Cronbach’s Alpha is 0.7 for
applied surveys and 0.6 for exploratory ones.

The Cronbach’s Alpha seeks to show the
internal reliability of the issues.

2) Calculation of the correlation matrix: It 1s a
matrix that shows the simple correlations
between all possible pairs of variables
analyzed. The measures for sampling
adequacy (or assessment of the adequacy
EFA) are: i) Measure of Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO), which varies between 0 and 1 by
checking the degree of partial correlation
among the variables. If KMO > 0.6 is possible
to use EFA, and the closer to 1 much the
better it will be; 7z) Bartlett test of spherical shape,
which examines the hypothesis that the
population correlation matrix is an identity
matrix (zero correlation between variables).
If p-value d» 0,007, then it can be concluded
that the model EFA is suitable for data
processing; i) The anti-image correlation matrix,
which indicates the explanation power of the
factors for each variable analyzed. This
matrix shows in its diagonal the value of the
sample adequacy measurement for each
variable and in other fields the partial
correlation (Corrar e al, 2009). In this
analysis, the main diagonal values lower than
0.50 were considered not significant,
indicating variables which could be drawn from
the analysis; and, 1v) Commonality matrix, which
indicates the ratio of the variance that a variable
shares with all other variables considered, or
even, is the proportion of variance explained
by common factors. The commonality values
lower than 0.50 also were considered not
significant, indicating variables which could be
drawn from the analysis.

3) Extraction of factors: There are numerous
methods for the extraction of factors in
literature, such as key components, key
factors, factorization by imaging,
factorization by maximum likelithood
estimation, alpha factorization, least squares,
etc. In order to obtain a reduction of data,
the method based on Principal Component
Analysis (PCA) was chosen. This method seeks
for a linear combination of variables, so that
the maximum variance can be explained by
this combination. Then, the previously
explained variance is removed and there is a
search for a new linear combination of
variables that explains the biggest remaining



AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019

54

Scalco, Andréa Rossi; Oliveira, Sandra Cristina de y Pinto, Leonardo de Barros (45-63)

amount of variance and so on (Johnson &
Wichern, 1992). This procedure results in
orthogonal factors, ze., are not correlated
with each other. Thus, the number of
factors were chosen by the Kaiser criteria
(Corrar ¢t al., 2007), i.e., only the factors
with eigenvalues (total variance explained
by each factor) above one were ex actors:
There are two types of rotation
(orthogonal and oblique) to obtain the
mathematical model that rotates the axes
in the geometric space and determines
which variables are loaded into which
components. Both, generally, present
similar results. In orthogonal rotations
must be assumed that the factors are
independent, however, they are easier to
describe and interpret. The oblique
rotations allow that factors are related, but
they are more complex to describe and
interpret (Tabachnick & Fidell, 2007). In
this work it was chosen the Varimax
orthogonal rotation method with Kaiser

Table 3
Summary of Factor Analysis (EFA)

normalization. This method is the most
commonly used in literature and seeks to
minimize the number of variables that
have high loads (simple correlations
between variables and factors) in each
factor.

5) Calenlation of scores: Scores are estimated
components of each observation (organic
producer certified) in the derivative factors.
The scores coefficient matrix has values that,
when multiplied by the original values of
the variables, give rise to latent indicators
or simply factorial scores.

3. RESULTS AND DISCUSSION

First, it was done a reliability analysis of
the construct composed of 12 questions
used to obtain the data. The Croanbach’s
Alpha of each construct obtained by means
EFA was between 0.700 and 0.850.
Therefore, the questions are suitable for
the purpose for which they are designed.

Measures of Suitability

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 0.735

Bartlett's test sphericity Chi-square 637.816

Degrees of freedom 36.000

p-value 0.001

Commonality (Extraction Method: Principal Component Analysis)
Variable Initial Extraction
V2 1 0.800
V3 1 0.773
\Z! 1 0.837
\Z4 1 0.539
V8 1 0.649
V9 1 0.587
V10 1 0.709
Vi1 1 0.707
V12 1 0.702
Total Variance Explained
Eigenvalues
Component Total Variance % Accurg/ulated
0
1 3.037 33.742 33.742
2 1.970 21.890 55.631
3 1.296 14.403 70.034

Source: Own elaboration, based on the research data
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According to Table N° 3, the final EFA
(after four attempts) resulted in a KMO
coefficient of 0.735. Therefore, the data
adjustment degree to the EFA is above the level
of 0.6 that is a limiting factor in application of
this technique. The spherical shape test also
resulted in a probability of significance below
the level of significance adopted (« = 0.05),
once again confirming the suitability of the
EFA to the data. The procedure was repeated
four times and the variables whose values were
below 0.5 were extracted. For the model
adjustment, in the last extraction of variables,
the commonalities presented values from
0.539 to 0.830.

Furthermore, the anti-image correlation
matrix for these variables was between 0.792
and 0.902. For both cases the values are above
0.5, confirming the importance of selected
variables for the formation of the factors. Also
according to Table N° 4, the total variance
of the data can be explained by three factors
(extracted by the Kaiser method), since these
factors correspond to approximately 70% of

Table 4
Rotated Component Matrix

this variance. The values obtained shall be
considered satisfactory, allowing a deepening
in the analysis of the factors generated by
EFA.

Thus, the EFA resulted in three determining
factors for variables that influenced to
adoption of certification of organic production.
As shown in Table N* 4, the first factor brings
together variables V2, V3, V4 and V7 (Principles
of organic production). The second factor
brings together variables V9, V10 and V11
(Market). And the third sector brings together
V8 and V12 variables (External groups).
Cronbach’s Alpha model also shows that items
(or variables) that compose each factor have
acceptable internal reliability.

Considering that the factors can be
represented by the linear relationship between
the variables, it can be expressed by the
following equations:

F1 = 0.914V4 + 0.878V2 + 0.850V3 +
0.620V7 1)
F2 = 0.805V10 + 0.789V11+ 0.593V9 (2)

Variable

Component
2 3

V4
V2
V3
V7
V10
V11
V9
V12
V8

0.914
0.878
0.850
0.620

0.805

0.789

0.593
0.829
0.786

% of explained variance

by each factor (rotation) 33.742

21.890 14.403

Cronbach' Alpha 0.846

0.700 0.700

Extraction method: Principal Component Analysis

Source: Own elaboration, based on the research data
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F3 = 0.829V12 + 0.786V8 (3)

Therefore, according to developed EFA,
factors influencing the adoption of organic
certification results from the following order
of relevance of the factors:

1) Factor F1, which can be called
«Principles of organic production». In this
group of variables are the influence factors
related to the principles of organic
production: to produce products that do not
harm the environment; products that do not
affect the health of the consumer and the
producer, and to deliver to the consumer a
product that has these aggregate
characteristics. In this sense, the variables related
in this group refer to the producer’s need to
ensure that his product meets the principles
of organic production (V2, V3, V4) that stand
out from being different from conventional
products (V7). This factor explains about
33.74% of the data variance. Such evidence
reinforces the studies by Lapple & Rensburg
(2011), and Sierra, Klonsky, Strochlic, Brodt &
Molinar (2008) that point out the
environmental issues an influencer factor for
inclusion in the activity.

2) Factor F2, which can be called «Matket».
In this group are the variables related to aspects
of market access, which are: Buyer’s requirement
of the product (V9); Market the product in
commercial establishment (V10) and access to
new markets (V11). In this sense, the producers
that joined the certification system were
influenced by variables that correspond to the
aspects related to the insertion in the market
of organic products. This factor explains about
21.89% of the data variance. These results
corroborate the studies by Veldstra, Alexander
& Marshall (2014), Sierra, Klonsky, Strochlic,
Brodt & Molinar (2008) that consider the
market as a driving force for adhering to the
certified system.

3) Factor F3, which can be called «External
groups». In this group are the variables related
to the influences of other external agents:
influence of the other producers that already
practiced the organic activity and already had
the seal of «organic product» (V8), Influence
of research groups or organizations that assist
the certification process (V12). This factor

explains nearly 14.40% of the data variance. In
this context, it is interesting to note that in
Brazil there are organizations that support
organic agriculture, and thus greatly influence
the adoption of certification. Meira &
Candiotto (2011) highlight the role of the
organization of farmers (association or
cooperative) as fundamental for the expansion
of the organic movement and is necessary to
overcome 1) financial and technological
obstacles of rural properties, such as the
certification process.

can be observed that the variables that had
the greatest influence on the adoption of the
certification refer to the «Principles of
organic production» factor, with averages
between 3.21 and 3.46 (on the Likert scale of
minimum 1 and maximum 5). In addition,
it can be seen that the variables referring to
the «Market» factor were also significant in

Table 5
Descriptive data analysis

Mean Standard deviation
V2 3.24 1.121
V3 3.21 1.159
V4 3.46 1.194
V7 3.27 1.146
V8 2.07 1.145
V9 2.40 1.280
V10 2.44 1.266
V11 3.02 1.194
V12 1.93 1.143

Source: Own elaboration, based on the research data

Next, the three factors considered as
influential in the adoption of organic
product certification were summarized by
means of three regression lines. Kolmogorov-
Smirnov normality tests were performed for
the coefficients that make up each of these
lines. This was done in order to identify, for
difference of averages, which hypothesis test
(parametric or non-parametric) was more
adequate to verify if the factors are affected
by characteristics of the establishments and
the producers. Under the null hypothesis Ho
of existence of normality, if p-value
(significance probability) d+ 4, Ho is rejected
at a significance level 4 of 5%. Thus, it was
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observed that the coefficients of the three
regression lines generated for factors F1, F2
and F3 did not present a normal pattern for
the level of significance considered, with p-
values equal to 0.001, 0.027 and 0.001,
respectively.

Therefore, the Kruskal-Wallis
nonparametric test was used to compare the
characteristics of the establishment and
producer profile and the influence factors
in the adoption of the organic certification
system. Under the null hypothesis Ho of
equality between averages (there is no
difference within each group of
characteristics of the establishment profile -
or producer profile- for the influence factor
in the adoption of the organic certificate -
F1 or F2 or F3-), if p-value d+ 4, Ho is rejected
at a significance level of 5%.

Table N® 6 shows the result of the p-values
obtained for all the tests made with each
characteristic of the property profile and the
producer profile for each of the factors (F1,
F2 and F3).

According to Table N° 6, it can be
observed that the three factors (F1, F2 and
F3) show significant differences mainly by
State, by property with different types of
processing, by producer’s level of schooling
and by type of certification, respectively; that
is, these variables were not homogeneous for
each of these factors. Specifically, in relation
to the characteristics of the producer, two
variables showed heterogeneity: level of
schooling (for F1 and F3 factors) and type

Table 6
P-values of Kruskal-Wallis hypothesis tests

of certification used (for factors F2 and F3).
In addition, two variables (age group and
beginning of organic production) were
homogeneous for all factors. Thus, it can be
said that the three factors were presented in
the same way for the different age groups of
the producers, as well as for the period of
beginning of the organic production activity,
unlike what was pointed out by Veldstra ez

al. (2014), who concluded that there is a
greater propensity to certification by more
experienced and older producers.

When analyzing the variables that form each
of the factors versus the characteristics of the
profile of rural establishments and producers,
the following results are obtained:

3.1. PRINCIPLES OF ORGANIC
PRODUCTION (FACTOR 1)

Within the principles of organic production,
the producer’s intention to show society that
the product does not harm the environment
(V2) was important and behaved very
differently in the country. More than 50%
of the producers considered the intention
to join the organic certification system as a
strong or very strong influence, as observed
in the center-west region of Brazil, especially
in the States of GO and MG; 1n the Northeast
region, in the States of CE and PIL in the
Northern region, in the States of PA and RR,
and in the State of R], in the Southeastern
region of Brazil. On the contrary, about 40%
of respondents in the South Central region
of Brazil, in States like SP, PR and SC, point

Variable Principles of Organic Market (F2) External groups
Produtin (F1) p_value p_value (F3) p_value
State 0.038 0.015 0.019
Property Size 0.054 0.429 0.017
Type of processing 0.022 0.032 0.010
Type of workforce 0.911 0.066 0.000
Level of schooling 0.022 0.087 0.022
Age Group 0.466 0.910 0.938
Type of certification used 0.632 0.011 0.013
Beginning of organic production 0.114 0.981 0.227

Source: Own elaboration, based on the research data
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out that this intention has little or very little
influence in this decision making.

Other points discussed relate to aspects
harmful to workers’ health (V3) and
consumer (V4). For the first case in almost
all States was considered important the fact
that the producer’s intention to preserve the
health of their employees, except for those
interviewed in the States of SC, SP and PI,
which saw very little or little influencer to
the adoption certificate. Similarly, the
majority of respondents in the country
consider the fact that the product does not
harm consumers’ health (V4) very or very
important, influencing the adoption of
certification. Through the scale used, the
interviewees from the States of MG, SP, PR
and SC attributed the criterion «important»
for such decision making.

Among the principles of organic
production, the one that presented greater
heterogeneity for the interviewees and
regions was the question related to the value
added to the product, showing consumers
that the organic product is different from
conventional ones (V7).

This variable strongly influences the
adoption of the organic certification system
for 70% of respondents from ten Brazilian
States: CE, GO, MT, MS, PB, PE, P, R], RS
and SC. Whereas, for those interviewed in
PR, SP, and RR, between 30% and 50% do
not even consider it relevant to adoption.
By highlighting the States with the greatest
volume of production and consumption of
organic products (MG, SP, RS, CE, PR and
PE), the heterogeneity to the variable was
even more accentuated.

If the processing of the products is
taken into account, as lower 1s the
processing of the products, lower is the
influence of the importance of the
perception of the aggression of that
product to the environment (V2). For the
variable that shows respect for workers’
activities (V3), in the category of producers
who pack or practice some processing, this
variable was not considered relevant for
30% of respondents. For those who
considered consumer’s health (V4), all
producers (regardless of the level of
processing) also considered it as important
for certification. However, 70% of the

producers who produced only washed
products considered it with great or very
great influence. Only producers in the
packaged and processed category
considered it as having little or no
influence (between 20 and 30% of those
producers). Concerning the added value
to the product (V7), although all producers
considered it important, about 30% of the
producers in the non-processed, packaged
and semi-processed categories considered
it with little or no influence.

Finally, it was observed that the majority
of producers at any level of schooling
answered that V2 was important for the
adoption of the certification. Specifically, V2
was very or extremely influential in this
decision for 50% of uneducated, with Middle
school and with Postgraduate producers.
Only 30% of uneducated, incomplete or
complete high school producers attributed
little or no influence to it. Analyzes for V3
and V4 are similar to V2. However, for V3
there was a differentiation in relation to the
producers with complete superior, in which
30% of them attributed no influence of the
same to the decision to adopt the certificate.
V7 was relevant for producers of different
levels of schooling, especially for the
uneducated ones (100% of cases). On the
other hand, about 40% of the producers with
incomplete middle and high school did not
consider it influential or had little influence.
Although the results show some tendencies,
it is not possible to infer if a lower or a higher
level of schooling would have direct relation
with the adoption or not of the certification
with respect to the principles of organic
production, differently from what was
pointed out by Veldstra ez o/ (2014) in a
research conducted in the USA.

Regarding age, although the research by
Lapple & Rensburg (2011) found that
younger producers compared to more
experienced producers give greater
relevance to production that meets the
sustainability principles of agriculture as
more relevant for insertion in the certified
organic system, this research does not
presented difference of perspective
between young and experienced producers.
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3.2. MARKET (FACTOR 2)

Buyer’s requirement of the product (V9)
was considered important for more than
50% of the producers in the adoption of
the seal for the States of GO, MG, PI, RS
and SC. In the States of CE, MT, MS, PR,
PB, PA, PE and RO, it was not considered
influential or very influential for more
than 70% of the producers in each of these
States.

Regarding the intention to market the
product in commercial establishments (V10),
there was an attribution of influence in the
adoption of the certificate for the producers
of the States where the largest organic
producers in the country are located (CE,
GO, MG, RS, SC and SP). However, the
producers of the remaining States (MT, MS,
PR, PB, PA, PE, PI, R] and RO) considered
it very little or no influence on this adoption
(where organic producers are not
representative for the country). This finding
reinforces research by Dimitri & Oberholtzer
(2008) that noted that producers opt for
certification to serve regions that demand
the products, which are often in the region
of production and in other States of the
country.

Regarding access to new markets (V11), this
variable was not considered important for the
States of MT, MS and PE, since the producers
attributed little or no influence of the same.
On the other hand, the vast majority of States
(more than 50% of producers) considered it
relevant in obtaining the seal. Therefore,
according to the results, it is observed that the
producers located in the most representative
States in terms of organic production (RS, SP,
SC and MG) were motivated by their markets.
This is due to the fact that the high volume of
production indicates that these producers need
to transfer their production to more distant
areas and/or to commercial establishments in
which certification is required.

It is assumed that producers located in less
productive regions trade in the municipality,
especially in fairs where certification is not
mandatory. In this sense, these results
corroborate with those obtained by Kleemann,
Abdulai & Buss (2014), who concluded that
the market is one of the main factors that

influence the decision to produce and certify
organic products.

V9 did not prove to be important in the
adoption of the certification for more than
60% of producers, regardless of the level of
processing of the product, except for the
washed category, in which more than 60% of
producers considered it to be influential. For
V10, packaged and processed producers
attributed equal importance in adopting
certification in both influence levels and non-
influence ones. In semi-processed and non-
processed products, this was considered as
influential or of little influence to more than
50% of producers. For the washed category,
this variable was very or very important for
more than 45% of the producers. However,
for producers in packaged and processed
categories, this variable was equally distributed
across all levels of influence.

For V9, regardless of the type of
certification, most producers (more than 50%)
considered little or no influence of the same
for the adoption of certification. In addition,
producers who have adopted third-party
certification (in group or individual) have given
greater importance to this variable compared
to those who have adopted the PGS. With V10,
the previous result becomes more evident,
since this was considered influential in the
adoption of the seal for third party producers
and no influence or little influence for those
who used the PGS. V11 also had the same
behavior as the two previous variables, and was
even more relevant to the adoption of the
organic certificate for third party producers (in
group or individual). V11 was also pointed out
as relevant by producers with PGS, but less
important compared to the two third party
modalities.

In this sense, it can be considered that the
consumet, in part, could influence the adoption
of the certification, suggesting to the producer
to be certified by means of a third party
company of their preference. That is, retailers
direct the type of certification and even which
certifier the producers should use.

3.3. EXTERNAL GROUPS (FACTOR 3)
The influence of other organic producers (V8)
on the adoption of the certificate was
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relevant for the producers of GO and PR,
but for the States of CE, MT, MS, PB, PA,
PE, RO and SP was disregarded for more than
70% of its producers. In the States of RS, SC
and PR there was a balance between the
influence and the non-influence of this
variable for adoption. Regarding the
influence of research groups or organizations
that support certification (V12), this variable
was considered as little or no influence on
the certification for more than 70% of the
producers in the States of CE, MT, MS, MG,
MG, PB, PA, PE, RO, SC and SP, and was
evenly distributed in a degree of importance
from strong to moderate for the States of
GO, PR and PL

For V8, most producers did not consider
it important (little or no influence) at all
levels of processing. However, in the washed
category, this was more relevant for the
adoption of certification. For the no
processing category, only 8% of the
producers attributed some relevance to this
variable. The same analysis was obtained for
Vi2.

V8 was evaluated in relation to the size
of the rural establishment and was practically
unimportant in the adoption of the seal for
all producers with establishments above 10
ha and for half of the producers with areas
smaller than 10 ha. For V12, the result was
very similar to the previous one. At this
point it was observed that for producers in
establishments of up to 10 ha, there was some
importance attributed to this variable (36%);
however, all producers of establishments
above 300 ha did not consider it as
influential in adopting certification. Possibly,
the reason that small-scale producers
consider the V8 and V12 variables to be
important in the certification decision is
associated with the exchange of experiences
of these producers with neighboring
properties and also the fact that they have
been the object of research and extension
activities of external groups.

There were differences in terms of the
influence for the adoption of the
certification regarding the size of the
property and workforce. As larger is the size
of the property, lower is the impact of V8
and V12 for adoption. More than 70% of

the producers whose establishments had over
300 ha considered them to be very little or
not at all influential for certification. In this
sense, this analysis corroborates with the one
referring to the size of the establishments,
since the small ones use family labor, or both
(family and professional), and the large ones
use professional labor.

Regarding the level of schooling, V8 was
not relevant (i.e., little or no influence) to
the adoption of the organic certificate for
the majority of the producers (more than
809%), especially those uneducated, with
incomplete under graduation and
postgraduates. The producers that considered
it important for the certification were those
with complete middle and high school and
undergraduate one (more than 40%).

V12 was also disregarded as relevant for
certification by more than 50% of the

producers, highlighting here the
uneducated, with incomplete and
complete under graduation and

postgraduate. On the other hand, it was
considered influential for about 30% of
the producers with complete and
incomplete middle and high school.
Similarly to the F1 factor, it was not
possible to relate the level of schooling
to the adoption or not of the certificate
for factor F3.

Finally, regarding the type of certification
for both V8 and V12, more than 58% did
not consider them important (i.e., little or
no influence) for the adoption of
certification. Since the producers who
certified by third party individually were the
most representative in this group (about

80%). Those who considered V8 and V12 to
be relevant or influential in adopting the
seal were about 40% of the producers using
in group third party certification and
producers with PGS. In this sense, it can be
concluded that producers who have some
form of contact with external groups may
have adopted certification and opted for the
type of certification that involves groups
(third party or PGS).

4. FINAL CONSIDERATIONS

This paper aimed to identify and analyze the
factors that influence the adoption of
organic certification in rural production in
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Brazil. Thus, this survey aimed to identify
whether or not there are differences in terms
of decision to certify in relation to the set
of producers analyzed through the
characteristics of rural establishments and the
producer.

In general, the factors influencing the
adoption of certification were categorized
into three: principles of organic production,
market and external groups, regardless of the
profile of rural establishments and
producers. Among those three factors, which
had higher expression in terms of influence
was the factor related to the principles of
organic production, which are to guarantee
a product that does not harm the
environment, the producer and the
consumer, and also adds value to it.

Considering the characteristics of rural
establishments and producers, there was a
difference observed between the variables
that influenced the adoption of certification.
In this sense, the characteristics of the rural
establishments were more expressive
regarding the heterogeneity in the responses
related to the variables that influenced the
adoption of the certification, highlighting
the «State» where the establishments are
located and the «level of beneficiation of
the product».

Regarding the characteristics of the
producers, it is also important to note the
influence of the type of certification adopted
by the producer, where producers using
third-party certification emphasized the
buyer’s requirement for adoption of the
certificate. Producers who opted for third
party certification in group or PGS
attributed the influence of external groups
in the decision to certify. Therefore, it can
be concluded that the contact and exchange
of information between producers and
external producer support organizations may
have fostered certification processes beyond
the type of certification adopted. In
addition, it was observed that the influence
of the principles of organic production
(environment, consumer health, worker
health and value added) for the adoption of
certification were relevant factors for mature
producers (with more advanced ages) and
experienced in the activity.

It should also be noted that although the
need to comply with current legislation was
considered as a variable of influence in the
adoption of certification, this was not very
significant among rural producers, and was
excluded when performing the exploratory
factor analysis. It is noteworthy that only
10% of the producers in this sample of 200
producers obtained the organic certificate
before 1999, when the process of regulating
the sector began. The vast majority, more
than half of the producers obtained the
certificate after 2007; that is, although the
producers did not indicate this factor as a
factor of influence, coincidentally the
certification was adopted after the
publication of the regulation that made it
obligatory.

The process of regulation of the sector,
making compulsory the use of the certificate
by the producers that commercialize with
commercial establishments is an important
instrument for the consumer, who has the
guarantee of the product that is acquiring.
However, there are some obstacles that are
difficult to overcome mainly by small
producers. The high investment needed to
obtain the certificate by a certification
company is highlighted here. Such a
situation can be mitigated in places where
there are producer groups, which has the
option of adopting some group certification
system, either by third party or by the
participatory guarantee system (PGS).

However, small producers who produce
organic products and are isolated in certain
regions do not have the financial support
to adopt a third-party certification system.
Given this, there is a need for a public policy
that can allow access to this mechanism by
small farmers, as occurs in other countries
that subsidize the certification processes,
bearing most of the associated costs.
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RESUMO

Este trabalho objetiva analisar as relacoes de causalidade e transmissio de precos no mercado brasileiro de milho,
com foco na regido base de liquidacio financeira (Campinas/SP) dos contratos futuros negociados na Bolsa B3
(Brasil Bolsa Balcio). Visando identificar possiveis mudancas nas relagdes entre os mercados, as analises foram
divididas em dois periodos: de janeiro de 2009 a dezembro de 2014 e de janeiro de 2015 a dezembro de 2019. Foram
considerados precos no mercado fisico das regides de Campinas/SP, Cascavel/PR, Paranagui/PR, Rio Verde/GO,
Sorriso/MT, com periodicidade diaria e corrigidos pelo IGP-DI com referéncia ao més de dezembro de 2019. A
metodologia utilizada foi a de Auto Regressio Vetorial, a partir de um modelo Vetorial Autoregressivo com
Correcio de Erro (VEC) assim como o teste de Dickey-Fuller Generalized Least Squares (DF-GLS) para a anilise da
estacionariedade das séries. No geral, os resultados apontam que os pregos de Campinas interagem de forma rapida
e intensa com os mercados analisados, demonstrando, com isso, que a regido & importante referéncia nos precos do
mercado brasileiro, considerada uma regido formadora de pregos no mercado interno. As concluses indicam que,
nos altimos anos, os precos de Campinas passaram a impactar de forma mais intensa e rapida as variacdes em outras
regides, assim como absorver mais rapidamente as varia¢des de precos em regides produtoras e exportadoras. Nesta
situagdo, agentes podem considerar os precos de mercado futuro da B3 (base regido de Campinas) em suas anélises
de compra e/ou venda antecipada de produto e planejamento de safra.

Palavras-chave: Brasil, Brasil Bolsa Balcao, B3, integracio de mercados, milho, transmissio de precos, Vetor Auto
Regressivo, VAR
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RESUMEN

Este trabajo tuvo como objetivo analizar las relaciones causales y la transmision de los precios en el mercado
brasilefio de maiz, centrindose en la region de base de liquidacién (Campinas/SP) de los contratos de futuros
negociados en la B3 (Brasil Bolsa Balcdo). Para identificar posibles cambios en la relacién entre los mercados, los
anélisis se dividi6 en dos periodos: entre enero de 2009 y diciembre de 2014 y de enero 2015 y diciembre 2019,
considerando los precios en el mercado fisico en las regiones Campinas/SP, Cascavel/PR, Paranagu4/PR, Rio
Verde/GO y Sorriso/MT, con periodicidad diaria y corregidos por el IGP-DI con referencia al mes de diciembre de
2019. La metodologia utilizada fue la de vectores autorregresivos (VAR), con base en un modelo de Vector
Autorregresivo con Correccién de Errores (VEC), asi como la prueba de Minimos Cuadrados Generalizados de
Dickey-Fuller (DF-GLS) para el analisis de la estacionariedad de las series utilizadas. Los resultados indican que en
los Gltimos afios los precios de Campinas comenzaron a afectar de manera mas intensa y rapida las variaciones
registradas en otras regiones, al tiempo que también pasaron a absorber mas rapido los cambios de los precios de las
regiones productoras y exportadoras. Frente a esta situacion, los agentes econémicos podrian beneficiarse si
consideran los precios de los mercados a futuro correspondientes a la BM & FBOVESPA (region base de Campinas)
para sus analisis de compras y/o ventas anticipadas y para la planificacién de sus cosechas.

Palabras clave: Brasil, Brasil Bolsa Balcdo, B3, integracién de mercados, maiz, transmisién de precios, Vector
Autorregresivo, VAR

ABSTRACT

The objective of this paper was to analyze the causal relationships and price transmission in the Brazilian corn
market, focusing on the settlement base region (Campinas/SP) of the futures contracts traded on the B3 (Brazil
Bolsa Balcdo). To identify possible changes in the relationship between the markets, the analysis was divided into
two periods: between January 2009 December 2014 and January 2015 December 2019, considering the prices in
the physical market in the regions Campinas/SP, Cascavel/PR, Paranagud/PR, Rio Verde/GO and Sorriso/MT,
with daily frequency and corrected by the IGP-DI with reference to December 2019. The methodology used was
that of autoregressive vectors (ARV), based on an Autoregressive Vector with Error Correction (VEC) model, as
well as the Dickey-Fuller Generalized Square Minimum Test (DF-GLS) for the analysis of the stationary nature of
the series used. The results indicate that in recent years Campinas prices began to affect more intensely and more
quickly the variations registered in other regions, while also absorbing more quickly the changes in prices of the
producing and exporting regions. Faced with this situation, economic agents could benefit if they consider the
prices of the future markets corresponding to BM & FBOVESPA (Campinas base region) for their analyses of
purchases and/or anticipated sales and for planning their harvests.

Key words: Auto Regressive Vector, Brazil, Brazil Bolsa Balcio, B3, corn, market integration, price
transmission, VAR

RESUME

Ce travail vise 4 analyser les relations de cause  effet et la transmission des prix sur le marché du mais au Brésil, en
se concentrant sur la région de base de réglement des contrats & terme négociés sur le B3 (Campinas / SP). Pour
identifier les changements possibles dans la relation entre les marchés, les analyses ont été divisées en deux
périodes: de Janvier 2009 4 Décembre 2014 et de Janvier 2015 2 Décembre 2019. On a considéré les prix sur le
marché physique dans les régions de Campinas/SP, Cascavel/PR, Paranagui/PR, Rio Verde/GO et Sorriso/MT,
avec une périodicité quotidienne et corrigée par I'GP-DI en référence au mois de décembre 2019. La méthodologie
utilisée était la de Vector Autoregression (autorégression vectorielle) (VAR) basée sur un modéle de autorégression
vectorielle avec correction d'erreurs (VECM), ainsi que le test Dickey-Fuller moindres carrés généralisés (DF-GLS)
pour 'analyse de la stationnarité dans la série utilisée. Les résultats indiquent qu'au cours des derniéres années, les
prix 4 Campinas ont commencé i avoir un impact plus intense et rapide sur les changements dans d'autres régions
et & absorber plus rapidement les changements de prix dans les régions de production et exportatrices. Dans cette
situation, les agents peuvent considérer les prix de marchés d'avenir B3 (basée sur la région de Campinas) dans
l'analyse des achats et dans la planification de la production.

Mots-clé : Brésil, Brésil Bolsa Balcdo, B3, intégration du marché, mais, transmission des prix, autorégression
vectorielle, VAR
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1. INTRODUGCAO

A producio de milho no Brasil passou por
profundo processo de reestruturacio ao longo
da tltima década, em termos de aumento da
oferta e exportacdes crescentes. Enquanto na
safra 2000/01 a produgio total nacional (1°e
2° safras) somou 42,3 milhdes de toneladas, em
tanto que na temporada 2018/19 a producio
brasileira foi de 100 milhdes de toneladas,
segundo a Companhia Nacional de
Abastecimento (CONAB, 2020), figurando
como terceiro maior produtor mundial desde
a safra 2011/12.

A expansio da produgio brasileira de milho
dos Gltimos anos foi sustentada,
principalmente, pela demanda internacional do
cereal, que absorveu o excedente doméstico.
Analisando os Gltimos dezenove anos-safras,
entre as safras 2000/01 e 2018/19, enquanto
o consumo interno aumentou 86%, a produgio
nacional de milho aumentou 137%. Com
exportagdes crescentes, os precos no Brasil
passaram a receber maior influéncia dos pregos
externos (Mattos & Silveira, 2015; Cruz Junior,
Capitani, & Silveira, 2018; Mattos & Silveira,
2018).

O crescimento da produ¢io doméstica
esteve relacionado a um ajustamento de sistema
de produgio no Brasil, em que a segunda safra
passou a ser mais significativa que a primeira
safra, conforme analisado por Sanches, Alves
& Barros (2018). Os autores apresentaram as
recentes alteracdes na oferta mensal de milho
no Brasil nos Gltimos anos e destacaram a
importante participa¢io do milho segunda safra
na produc¢io total nacional, impactando
também a disponibilidade mensal de milho no
mercado brasileiro. Enquanto na safra 2000/
01, apenas 15% da producio nacional foi
produzido na segunda safra (6,4 milhdes de
toneladas); na safra 2018/19, a segunda safra
foi responsavel 73% da producio total (73,2
milhdes de toneladas), segundo a CONAB
(2020).

A mudanga na composi¢io da producio
interna, com a segunda safra sendo mais
representativa que a primeira, o crescente
excedente interno acompanhado por
exportacdes mais expressivas, sdo fatores que
levam & necessidade de um maior entendimento
da dindmica da formacio de precos no Brasil,

assim como a influéncia dos pregos
internacionais e pregos futuros (Alves, Barros,
Bacchi, & Bendinelli, 2011; Alves & Barros,
2015; Mattos & Silveira, 2015; Sanches, Zanin,
Alves, & Jacomini, 2016; Cruz Junior ef a/,
2018; Mattos & Silveira, 2018). Como ja citado
por Alves ezal. (2011) e Alves & Barros (2015),
o mercado de milho é predominantemente
volatil, marcado por grandes oscilagdes de
precos, que na gestao do negdcio ora penalizam
os produtores, ora os consumidores; isto,
porque volatilidade de pregos significa risco
para os negbcios. Dessa forma, a sofistica¢io
crescente do negocio do milho exige solucdes
inovadoras para o gerenciamento do risco de
precos do produto, mas que nem sempre é
aproveitado e/ou entendido pelos agentes de
mercado.

Além da reestrutura¢io da producio
nacional e exportagdes crescentes, em anos
recentes houve um avanc¢o relevante na
comercializacio do cereal no Brasil em termos
precos futuros. O namero de contratos futuro
de liquidac¢do financeira negociados na B3
(acronimo de Brasil Bolsa Balcio, antiga BM
& FBOVESPA), aumentou expressivamente
nos ultimos anos e passou a ser um dos mais
representativos em commodities agricolas quanto
a volumes de negocia¢des na Bolsa Brasileira.
Como a regio base do contrato futuro éa de
Campinas/Sio Paulo (SP), se faz necessario
entender se esta regido passou a impactar mais
intensamente os precos de outras regides
importantes produtoras e consumidoras, assim
como ser impactado (causalidade).

Nesta perspectiva, entender a influéncia que
as regides produtoras do milho segunda safra
e dos portos de exportagio exercem sobre o
mercado interno ¢ fundamental para o melhor
entendimento da formacdo de precos no
mercado brasileiro de milho. Como grandes
objetivos, o trabalho busca analisar as relacdes
de causalidade e transmissao de precos no
mercado brasileiro de milho, com foco na
regido base de liquida¢io financeira (Campinas/
SP) dos contratos futuros negociados na Bolsa
B3.

Como objetivo especifico, o trabalho
analisa a causalidade e elasticidades de
transmissdo de precos no mercado de milho,
tomando como referéncia informacdes de
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precos da regido de Campinas/SP (regido base
da liquidacgdo financeira dos contratos futuros
negociados na Bolsa B3), Cascavel/Parana (PR),
Paranagué/Parana (PR), Rio Verde/Goias (GO)
e Sorriso/Mato Grosso (MT). O periodo de
analise deste estudo envolvera janeiro de 2009
a dezembro de 2019. Avalia-se o processo de
formagio de precos entre as regides em dois
periodos distintos, como segue: 1) de janeiro
de 2009 a dezembro de 2014, periodo em que
as exportagdes brasileiras foram inferiores a 30
milhdes de toneladas por ano-safra; e, ii) de
janeiro de 2015 a dezembro de 2019, quando
as exportagdes brasileiras de milho tiveram forte
incremento. No segundo periodo também
foram registrados patamares maiores de
cotacdes domésticas, sinalizando mudancas de
niveis de precos.

Além desta introducgio, o trabalho esta
dividido em quatro se¢des. Na segunda sio
apresentados aspectos tebricos relacionados
com integra¢do de mercados e transmissdo de
precos; na terceira, a metodologia utilizada; na
quarta, os resultados obtidos; e finalmente, na
quinta, as consideragdes finais.

2. REVISAO DE LITERATURA

Nesta secio sao apresentados alguns trabalhos
que analisaram a formacio de precos no
mercado de milho no Brasil. No geral,
destacam-se trabalhos que avaliam o processo
de integracio nos precos do cereal entre
diferentes regides.

Com o objetivo de analisar a influéncia do
preco internacional sobre o preco recebido
pelo produtor nacional de milho, Santos,
Pereira, Braga & Vieira (2007) analisaram a
relagio entre os precos da Bolsa de Chicago/
EUA sobre o preco médio mensal recebido
pelos produtores, no periodo de janeiro de
1996 a julho de 2006. Os resultados do trabalho
indicaram que houve uma rela¢io unidirecional
entre o prego externo € o preco para o produtor
isto ¢, o preco externo impactou (no sentido
de Granger) os precos internos. Verificaram que
as séries eram cointegradas e, portanto,
possuiam relagio de longo prazo, e por meio
do mecanismo de correcio de erros, os autores
constataram que as mudancas de curto prazo
nos precos externos se refletiram lentamente
nos precos para o produtor.

Com uma abordagem macroecondmica,
Caldarelli & Bacchi (2012) avaliaram quais os
fatores que afetaram as quantidades e os precos
do milho, a partir de dados anuais referentes
ao periodo de 1967 a 2008, através da
metodologia de Vetores Auto Regressivos com
Corre¢io de Erro (VEC). Os autores
apontaram que os precos externos do milho
mostraram relativa importincia no processo de
formagdo do preco doméstico do grio, mas
que o preco do cereal era determinado;
sobretudo, pelas condi¢des do mercado interno
e, em especial, pelas varidveis macroecondmicas
de renda e taxa de juros.

Chiodi (2006) testou a hipotese de perfeita
integragdo, a fim de verificar se a lei de Prego
Unico* seria validada nos principais estados
brasileiros em termos de produgdo, consumo
e comercializa¢io do grao (Bahia, Goias, Minas
Gerais, Mato Grosso do Sul, Mato Grosso,
Parana, Rio Grande do Sul, Santa Catarina e
Sio Paulo). Os resultados indicaram que os
precos em Sio Paulo e Minas Gerais estavam
integrados com quase todos os demais. Os
precos da regiio Centro-Oeste mostraram-se
integrados com os precos do Parani, Minas
Gerais e Sio Paulo. Com relacao a regido Sul,
apesar da viabilidade de comércio entre o
Parani, Santa Catarina e Rio Grande do Sul,
ndo se verificou a validade da lei de Preco
Unico.

Com o crescimento do mercado brasileiro
de milho nos tltimos anos, em termos de
produgio e exportagio, o namero de contratos
futuro de liquidagio financeira negociados na
Bolsa BM & FBOVESPA também aumentou
expressivamente. Nesse contexto, Tonin, Braga
& Coelho (2010), Sanches ez /. (2016), Mattos
& Silveira (2015) e Mattos & Silveira (2018)
analisaram relacdes entre cotacdes de contratos
futuros negociados na BM & FBOVESPA e
precos no mercado fisico, em determinadas
regioes.

A relagio entre os precos futuros de milho
negociados na BM & FBOVESPA e os precos
do mercado fisico da regido de Maringad/PR

4 A Lei de Prego Unico define que em condigdes de livre
mobilidade de fatores a arbitragem levaria os precos de
um determinado produto, em duas regides distintas,
serem iguais.
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foi analisada por Tonin, Braga & Coelho
(2010). Os autores analisaram a efetividade e
a razdo Otima de Jedge para produtores da
regido de Maringa/PR, calcularam o grau de
protecido oferecido e o percentual da
producio que deve ser vinculado aos
contratos futuros de milho da BM &
FBOVESPA, para o periodo novembro de
1996 a novembro de 2007. Os resultados
indicaram relagido bicausal e existéncia de
uma relacio de longo prazo entre séries
analisadas. Confirmou-se também que a
efetividade de hedge era baixa nesta regiao (30%),
embora o Jedge seja um mecanismo viavel para
garantir aos integrantes da cadeia do milho
menores riscos e perdas.

Sanches, Zanin, Alves & Jacomini (2016)
analisaram as relacdes de causalidade e de
transmissao de precos do milho na regido de
Chapec6/SC com os pregos na regiao de
Campinas/SP, Sorriso/MT, Cascavel/PR,
norte do Rio Grande do Sul, no porto de
Paranagua/PR, e cotacdes dos contratos
futuros negociados nas bolsas BM &
FBOVESPA e CME/CBOT, no periodo de
janeiro de 2009 a junho de 2014. Através da
modelagem de séries temporais com Modelos
de Auto Regressio Vetorial e Causalidade de
Granger, os autores buscaram melhor entender
as alteracoes no dinamismo da transmissio de
precos entre regides produtoras e
consumidoras para com a regido de Chapecod/
SC, também importante consumidora de milho.
Os resultados indicaram que no periodo mais
recente variacdes de precos em Chapecd
passaram a influenciar com maior énfase os
demais mercados, assim como respondeu mais
rapidamente & choques de outras regides
(aumento da bicausalidade entre os mercados).
Além disso, as elasticidades impulsos respostas
indicaram um impacto maior no periodo
recente.

Considerando diversas pragas de
comercializa¢do nacionais (Sorriso/MT,
Campinas/SP, Cascavel/PR, Paranagua/PR,
entre outras), Alves ¢/ o/ (2011) analisaram a
causalidade e o risco de pre¢co no mercado de
milho nacional, considerando a relacio entre
os precos do milho disponivel nas regides
citadas e os contratos futuros negociados na
BM & FBOVESPA, da Bolsa de Chicago/EUA

(CBOT/CME) e preco FOB portos da
Argentina através de testes de cointegracio e
causalidade de Granger, a partir de dados
diarios para o periodo 02 de agosto 2004 a 31
de agosto de 2011. Os resultados desta
investigacio indicaram que os precos internos
apresentaram a mesma tendéncia de longo
prazo dos precos externo (Bolsa de Chicago e
dos valores FOB da Argentina), de acordo com
os testes de cointegracio. Com base nos
resultados, os autores indicaram que os precos
externos causavam os precos domésticos, assim
como as cotacdes dos contratos da BM &
FBOVESPA causavam (no sentido Granger)
todas as regides de referéncia no Brasil.

Mattos & Silveira (2015) analisaram o
impacto do crescimento da produgio brasileira
de milho segunda safra na sazonalidade dos
precos no mercado fisico, nos padrdes de base,
bem como a integracio ao mercado
internacional. Os autores utilizaram métodos
econométricos baseados em séries temporais
e analise da média movel, com dados didrios
entre 1995 a 2014, para as regides de Cascavel/
PR, Chapec6/SC, Mogiana/Sio Paulo
(Mogiana/SP), Rio Verde/GO e os precos
futuros negociados nas bolsas BM &
FBOVESPA e CBOT/CME Group. Os
resultados indicam que a expansio da cultura
do milho segunda safra no Brasil mudou a
sazonalidade de precos e os niveis de base, além
de aumentar o nivel de integragio com o
mercado internacional.

O impacto da expansio da producio de
milho segunda safra na transmissio de precos
foi avaliada por Mattos & Silveira (2018),
especialmente entre a dinimica de precos do
mercado brasileiro com os precos externos,
assim como precos futuros negociados em
bolsa e o mercado spor. Para isso, os autores
utilizaram dados diarios, entre 1995 a 2017, de
precos das regides de Mogiana/SP, Rio Verde/
GO, contratos negociados na BM &
FBOVESPA e CBOT/CME Group.
Utilizando de metodologia de séries temporais,
via Vetor Regressivo com Corre¢do de Erros,
os autores identificaram evidéncias de que uma
relagio de longo prazo entre os precos
brasileiros e norte-americanos havia se
desenvolvido, e o mercado futuro brasileiro
desenvolveu um papel mais dominante na
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relacio entre pregos a vista e futuros no
mercado interno. Os resultados encontrados
foram particularmente visiveis apés 2002,
quando a expansio da producao de milho no
Brasil estava levando a uma maior participagao
no mercado internacional (exportagdes) e a um
aumento no comeércio no mercado futuro
brasileiro.

As relacdes de precos no mercado brasileiro
e norte americano também foram avaliadas por
Cruz Junior e al. (2018), no contexto das
recentes mudancas no mercado brasileiro de
milho e soja. Os autores avaliaram as relagdes
entres os precos futuros negociados nas bolsas
BM & FBOVESPA e CBOT/CME Group e
no mercado fisico, precos na regiio Centro
Oeste no Brasil e no Meio Oeste nos Estados
Unidos. Por meio de métodos econométricos
de séries temporais, os autores utilizaram dados
entre 1996 e 2014 para investigar a transmissio
de precos e a causalidade em testes de varidncia
entre os precos negociados. Os resultados
sugerem que o nivel de integracio do mercado
aumentou durante o periodo de 2007-2014,
com maior sensibilidade as variagdes de precos
em comparag¢io ao periodo de 1996-2006.

3. REFERENCIAL METODOLOGICO

3.1. VETOR AUTO REGRESSIVO (VAR) E
COM CORREGAO DE ERRO (VEC)
Objetiva-se analisar, através da metodologia
de Auto Regressio Vetorial (VAR), como se
comportam conjuntamente as variaveis e/ou
como se relacionam entre si. Quando as séries
apresentam-se integradas e cointegradas, o
modelo deve ser ajustado, incluindo termo(s)
de correcio de erro. Nesse caso tem-se um
modelo de Vetor Auto Regressivo Vetorial
com Correcio de Erro (VEC).

Esta metodologia permite a obten¢io de
elasticidades de impulso para £ periodos a
frente, possibilitando a avaliacio do
comportamento das varidveis em resposta a
choques (inovacgdes) individuais nio-
esperados em quaisquer das demais variaveis.
A decomposicio histérica da varidncia dos
erros de previsdo, £ periodos a frente, trata
da analise da importincia de cada choque (em
cada variavel do modelo) na explicag¢io dos
desvios dos valores observados das variaveis
em relagdo a sua previsio realizada no inicio

do periodo considerado (Alves, Barros, &
Bacchi, 2008; Capitani, Miranda, & Martines
Filho, 2011).

O modelo conhecido como VAR
estrutural, desenvolvido por Bernanke (1986),
permite estabelecer relagbes contemporineas
entre as variaveis. Assim, tomando a teoria
econdmica como referéncia de forma
(Hamilton, 1994) e impondo restricdes nas
relagdes contemporaneas entre as variaveis,
se obter identificagio no modelo empirico.
O modelo pode ser representado por:

BX =BX+BX_ ,+..+BX_,+& (1)

onde: X; € um vetor com variaveis de interesse;
Bj sdo matrizes (#x#) para qualquer /. A matriz
de relagdes contemporaneas ¢ representada por
By, com €t como um vetor (zx 7) de choques
ortogonais. Além de se considerar que os
componentes de sio ndo correlacionados
serialmente, adota-se a suposicio de que eles
nio tém causa comum, tratando-os como
mutuamente nio correlacionados, de tal forma
que E(e.e,)=D.

Diversos estudos tratam de estabelecer
procedimentos para verificar a ordem de
integracio de uma série temporal. Dentre os
procedimentos existentes, os de Johansen
(1988) tém sido amplamente utilizados na
literatura especializada. Para investigar a
estacionariedade das séries de tempo, o
numero de raizes unitarias é determinado
utilizando o procedimento proposto por
Enders (2014).

Os procedimentos adotados neste
trabalho foram os mesmos apresentados em
Alves, Barros e Bacchi (2008), bem como por
Capitani, Miranda e Martines Filho (2011).
A adocgio desta metodologia tem como
principal objetivo obter o tempo de reacio
e a intensidade das respostas a choques
(inovagdes) sobre as variaveis, bem como da
direcio, padrio e duragio dessas respostas.

3.2. BASE DE DADOS

Para atender aos objetivos propostos neste
trabalho, foram wutilizados dados
disponibilizados pelo Centro de Estudos
Avancados em Economia Aplicada da

Universidade de Sao Paulo (CEPEA/ESALQ.
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JUSP, 2020). Os dados utilizados, de
periodicidade diaria, abrangem janeiro de
2009 a dezembro de 2019, para os pregos no
mercado fisico atacadista/de lote
(negociacdes entre empresas) das regides de
Campinas/SP, Cascavel/PR, Paranagua/PR,
Rio Verde/GO e Sorriso/MT. Os precos
diarios foram corrigidos pelo IGP-DI, tendo
como referéncia o més de dezembro de 2019.
Cabe destacar que os dados de pregos foram
transformados em logaritmos neperianos
para expressar os resultados em termos de
elasticidade.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Nesta secdo, inicialmente s3o apresentadas
as evolucdes de cada uma das séries
temporais utilizadas neste trabalho. Em

seguida, sdo apresentadas as analises de raiz
unitaria e cointegracio entre as séries, para
entdo se discutir os resultados obtidos
quanto 4 causalidade e elasticidade de
transmissdo de precos, assim como Os
impactos observados via Modelo de Auto
Regressio Vetorial.

4.1. EVOLUCAO DAS SERIES DE DADOS

A evolugio dos precos nas diferentes regides
é apresentada na Figura N° 1. Tomando como
base os precos entre 01/01/2009 e 30/12/
2019, observa-se que, no geral, os menores
precos sdo observados na regido de Sorriso/
MT, seguido por Rio Verde/GO e Cascavel/
PR. Por outro lado, os precos no mercado fisico
em Campinas/SP apresentaram os maiores
patamares no periodo analisado, mas
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Figura 1. Pregos diarios reais de milho, em regides selecionadas, de janeiro de 2009 a dezembro
de 2019. Fonte: dados basicos de CEPEA/ESALQ/USP (2020)
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apresentando certo alinhamento com os
valores registrados em Paranagua/PR.

De forma preliminar, a diferenca
expressiva entre os precos regionais chama a
atencio no mercado brasileiro do milho,
principalmente entre regides produtoras e
consumidoras, as quais sdo influenciadas
especialmente pelos elevados custos da
logistica na comercializag¢io do cereal. Porém,
momentos de maior ou menor excedente em
cada regido também influencia nos
diferenciais de pregos.

4.2. ANALISE DE ESTACIONARIEDADE E
COINTEGRACAO DAS (ENTRE AS) SERIES
DE PRECOS
Para a analise da estacionariedade das séries
de precos utilizadas no trabalho foi aplicado
o teste Dickey-Fuller Generalized 1.east Squares
(DF-GLS), tomando como base o
procedimento proposto por Enders (2014).
Os resultados do teste de DE-GLS,
apresentados no Anexo A e¢ Anexo B,
indicaram que todas as séries de pregos
diarios sio integradas de ordem um [I(1)] no
modelo sem termos deterministas, ou seja,
s30 ndo estacionarias em nivel e estacionarias
em primeira diferenca.

Em seguida, foi feito o teste de
cointegracdo de Johansen (1988) para analisar

Tabela 1

as relacoes de longo prazo entre as séries, o
qual deve ser utilizado na especificagio do
modelo quando as séries de precos sdo I(1).
Em ambos os periodos analisados, o teste de
cointegracio, apresentados no Anexo C e no
Anexo D, indicam a presen¢a de ao menos
um vetor de cointegragio. Desta forma, os
modelos passam a incorporar os aspectos
tanto de curto quanto de longo prazos.

4.3. INTER-RELAGCOES DE PRECOS DE
MILHO NUM CONTEXTO MULTIVARIADO
Questiona-se como 0s precos tendem a
reagir num contexto multivariado, ou seja,
quando o choque em um preco de uma
regido é absorvido por precos de outras
regides, que impactara diferentes regides, e
assim por diante. Para isto, foi
implementado um modelo de Auto
Regressio Vetorial com Correcio de Erro
(VEC).

Inicialmente, se analisa a decomposicio da
varidncia do erro de previsio de cada variavel,
considerando 10 periodos; ou seja, 10 dias
(definidos de forma aleatéria). Na Tabela N° 1
apresenta-se a decomposicdo para os precos na
regido de Campinas/SP, no periodo inicial.
Observa-se que, aproximadamente, 94% da
varidncia do erro de previsio do preco em
Campinas/SP sio decorrentes de choques no

Decomposigdo da variéncia do erro de previsdo para os pregos em Campinas/SP, no periodo de

Jjan/2009 a dez/2014

i Desvio- Decomposic¢édo da varidncia devida a choques em %
e Padrao CAMP PGUA CASC RV SORR
1 0,0081 94,716 0,627 3,025 1,114 0,518
2 0,0084 88,690 2,277 6,495 1,572 0,966
3 0,0085 88,062 2,543 6,792 1,564 1,040
4 0,0085 87,960 2,576 6,845 1571 1,048
5 0,0085 87,945 2,581 6,853 1571 1,050
6 0,0085 87,943 2,582 6,854 1571 1,050
7 0,0085 87,943 2,582 6,854 1571 1,050
8 0,0085 87,943 2,582 6,854 1571 1,050
9 0,0085 87,943 2,582 6,854 1571 1,050
10 0,0085 87,943 2,582 6,854 1571 1,050

Fonte: resultados da pesquisa
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preco da propria regido, no primeiro dia,
reduzindo para cerca de 88% nos dias seguintes.
As variagdes restantes apresentaram relacoes
com os precos em Cascavel/PR e, parcialmente,
com os de Paranagua/PR. Para o periodo final
das séries avaliadas (Tabela N°2), verifica-se que
o erro de previsio nos precos em Campinas/
SP teve maior relagio com os precos da regido
de Cascavel/PR, superando 15%, seguido de
quase 12% da varidncia sendo explicado pelos
precos de Paranagua/PR.

Para os precos em Paranagué/PR, tanto no
primeiro periodo quanto no segundo, a

Tabela 2

varidncia do erro de previsio do prego teve
relagdo quase exclusiva com os proprios precos
do produto posto porto; ou seja, as regides do
interior do pais ndo tiveram participa¢io na
explica¢io da varidncia do erro de previsio nesta
regido. Além disso, entre o primeiro periodo
(Tabela N° 3) e o segundo (Tabela N° 4), houve
menores relagdes com precos das regides do
interior selecionadas neste estudo. O
crescimento do volume exportado pode ter
conduzido para uma maior influéncia da
paridade de exportagio sobre o valor no
mercado fisico do porto.

Decomposigdo da varidncia do erro de previsdo para os pregos em Campinas/SP, no periodo de

jan/2015 a dez/2019

Di Desvio- Decomposicéo da varidncia devida a choques em %
e Padrao CAMP PGUA CASC RV SORR
1 0,0118 69,965 11,385 14,841 3,133 0,676
2 0,0119 68,929 11,742 15,552 3,078 0,698
3 0,0119 68,906 11,759 15,557 3,079 0,699
4 0,0119 68,905 11,759 15,558 3,079 0,699
5 0,0119 68,905 11,759 15,558 3,079 0,699
6 0,0119 68,905 11,759 15,558 3,079 0,699
7 0,0119 68,905 11,759 15,558 3,079 0,699
8 0,0119 68,905 11,759 15,558 3,079 0,699
9 0,0119 68,905 11,759 15,558 3,079 0,699
10 0,0119 68,905 11,759 15,558 3,079 0,699

Fonte: resultados da pesquisa

Tabela 3

Decomposigdo da varidncia do erro de previsdo para os pregos em Paranagua/PR, no periodo de

Jjan/2009 a dez/2014

DI Desvio- Decomposigéo da varidncia devida a choques em %
s Padrao CAMP PGUA CASC RV SORR
1 0,0108 0,000 100,000 0,000 0,000 0,000
2 0,0111 0,929 94,363 2,981 0,264 1,464
3 0,0112 1,113 94,063 3,098 0,270 1,455
4 0,0112 1,133 93,995 3,131 0,273 1,467
5 0,0112 1,137 93,987 3,136 0,274 1,467
6 0,0112 1,137 93,985 3,136 0,274 1,468
7 0,0112 1,137 93,985 3,136 0,274 1,468
8 0,0112 1,137 93,985 3,136 0,274 1,468
9 0,0112 1,137 93,985 3,136 0,274 1,468
10 0,0112 1,137 93,985 3,136 0,274 1,468

Fonte: resultados da pesquisa
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Tabela 4

Decomposigdo da varidncia do erro de previsdo para os pregos em Paranagua/PR, no periodo de

jan/2015 a dez/2019

Di Desvio- Decomposicéo da variancia devida a choques em %
o Padrao CAMP PGUA CASC RV SORR
1 0,0197 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
2 0,0199 0,703 98,436 0,578 0,265 0,018
3 0,0199 0,712 98,412 0,587 0,270 0,018
4 0,0199 0,712 98,411 0,587 0,271 0,018
5 0,0199 0,712 98,411 0,587 0,271 0,018
6 0,0199 0,712 98,411 0,587 0,271 0,018
7 0,0199 0,712 98,411 0,587 0,271 0,018
8 0,0199 0,712 98,411 0,587 0,271 0,018
9 0,0199 0,712 98,411 0,587 0,271 0,018
10 0,0199 0,712 98,411 0,587 0,271 0,018

Fonte: resultados da pesquisa

Para o periodo de 2009 a 2014, a
decomposic¢io do erro de previsio dos precos
de milho na regiio de Cascavel/PR mostrou
que cerca de 7% eram explicados pelos precos
da regido de Paranagua/PR e também ligeira
relacdo com os precos da regiio de Campinas/
SP. Entretanto, quase 90% da varidncia do erro

Tabela 5

de previsdo eram decorrentes de choques nos
proprios precos em Cascavel/PR (Tabela N°©
5). Porém, para o periodo final a varidncia do
erro de previsio em Cascavel/PR passou a
sofrer maior intensidade dos precos em
Paranagua/PR, superando 16% (Tabela N° 6),
reduzindo o impacto das demais regides.

Decomposigédo da variéncia do erro de previsao para os pregos de Cascavel/PR, no periodo de jan/

2009 a dez/2014

i Desvio- Decomposic¢édo da varidncia devida a choques em %

e Padrao CAMP PGUA CASC RV SORR
10,0094 0,000 3,607 96,393 0,000 0,000
20,0098 2,770 6,713 89,739 0,214 0,564
3 0,0099 2,965 6,767 89,372 0,253 0,643
40,0099 3,007 6,802 89,286 0,255 0,650
5 0,0099 3,012 6,805 89,275 0,256 0,652
6 0,0099 3,013 6,806 89,273 0,256 0,652
70,0099 3,013 6,806 89,273 0,256 0,652
8  0,0099 3,013 6,806 89,273 0,256 0,652
9 0,0099 3,013 6,806 89,273 0,256 0,652

10 0,0099 3,013 6,806 89,273 0,256 0,652

Fonte: resultados da pesquisa
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Tabela 6
Decomposigdo da variancia do erro de previsédo para os pregos em Cascavel/PR, no periodo de jan/
2015 a dez/2019

Di Desvio- Decomposicéo da variancia devida a choques em %
= Padrao CAMP PGUA CASC RV SORR
1 0,0132 0,000 15,853 84,147 0,000 0,000
2 0,0134 1,500 16,746 81,555 0,073 0,126
3 0,0134 1,519 16,733 81,545 0,078 0,126
4 0,0134 1,520 16,734 81,542 0,078 0,126
5 0,0134 1,520 16,734 81,542 0,078 0,126
6 0,0134 1,520 16,734 81,542 0,078 0,126
7 0,0134 1,520 16,734 81,542 0,078 0,126
8 0,0134 1,520 16,734 81,542 0,078 0,126
9 0,0134 1,520 16,734 81,542 0,078 0,126
10 0,0134 1,520 16,734 81,542 0,078 0,126

Fonte: resultados da pesquisa

Os precos em Rio Verde/GO tém cerca
de 94% da sua variagdo do erro de previsio
decorrentes de choques em seus proprios
precos, havendo pequena relagio com as
demais regides. Ainda assim, no primeiro
periodo a maior intera¢do foi com a regiio de
Campinas/SP (Tabela N° 7), enquanto no

segundo periodo foi com a regido de
Cascavel/PR (Tabela N 8).

A regiio de Sorriso/MT foi a que
apresentou a segunda menor relacio com as
demais regides, perdendo apenas para a regido
de Paranagua/PR. No primeiro periodo de
analise, aproximadamente 97% do erro de

Tabela 7
Decomposigdo da variancia do erro de previsdo para os pregos em Rio Verde/GO, no periodo de
Jjan/2009 a dez/2014

Di Desvio- Decomposicédo da varidncia devida a choques em %
e Padrdo CAMP PGUA CASC RV SORR
1 0,0131 0,000 0,000 0,000 100,000 0,000
2 0,0138 2,296 0,549 1,497 94,613 1,046
3 0,0138 2,284 0,610 1,545 94,504 1,056
4 0,0138 2,311 0,619 1,564 94,430 1,076
5 0,0138 2,311 0,621 1,566 94,426 1,075
6 0,0138 2,312 0,621 1,567 94,425 1,076
7 0,0138 2,312 0,621 1,567 94,425 1,076
8 0,0138 2,312 0,621 1,567 94,425 1,076
9 0,0138 2,312 0,621 1,567 94,425 1,076
10 0,0138 2,312 0,621 1,567 94,425 1,076

Fonte: resultados da pesquisa
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Tabela 8

Decomposigdo da variancia do erro de previsdo para os pregcos em Rio verde/GO, no periodo de

jan/2015 a dez/2019

i Desvio- Decomposic¢édo da varidncia devida a choques em %
e Padrao CAMP PGUA CASC RV SORR
1 0,0157 0,000 0,000 0,000 100,000 0,000
2 0,0164 1,083 1,547 2,500 94,865 0,005
3 0,0164 1,001 1,545 2,515 94,835 0,014
4 0,0164 1,091 1,546 2,521 94,828 0,014
5 0,0164 1,091 1,546 2,521 94,828 0,014
6 0,0164 1,091 1,546 2,521 94,828 0,014
7 0,0164 1,091 1,546 2,521 94,828 0,014
8 0,0164 1,091 1,546 2,521 94,828 0,014
9 0,0164 1,091 1,546 2,521 94,828 0,014
10 0,0164 1,091 1,546 2,521 94,828 0,014

Fonte: resultados da pesquisa

previsio dos precos foram decorrentes de
choques no preco na prépria regiio de
Sorriso/MT (Tabela N° 9). Para o segundo
periodo, ha ligeira maior relagido com a regido
de Paranagua/PR, com cerca de 2,7% da
varidncia do erro de previsio, mas ainda
prevalecendo a influéncia dos precos da
propria regido (Tabela N° 10).

Tabela 9

Em seguida, apresentam-se os pardmetros
estimados pelo modelo de Auto Regressio
Vetorial com Corre¢io de Erro (VEC). O
modelo considerou a intera¢io nas seguintes
variaveis, e nesta sequéncia: Campinas/SP
(CAMP), porto de Paranagua/PR (PGUA),
Cascavel/PR (CASC), Rio Verde/GO (RV) e
Sorriso/MT (SORR). Além disso, com o

Decomposigdo da varidncia do erro de previsao para os pregos em Sorriso/MT, no periodo de jan/

2009 a dez/2014

i Desvio- Decomposic¢édo da varidncia devida a choques em %
e Padrao CAMP PGUA CASC RV SORR
1 0,0222 0,000 1,850 0,000 0,000 98,150
2 0,0226 0,212 1,900 0,759 0,216 96,914
3 0,0226 0,260 1,936 0,777 0,219 96,808
4 0,0226 0,263 1,939 0,786 0,223 96,789
5 0,0226 0,264 1,939 0,787 0,223 96,787
6 0,0226 0,264 1,939 0,787 0,223 96,786
7 0,0226 0,264 1,939 0,787 0,223 96,786
8 0,0226 0,264 1,939 0,787 0,223 96,786
9 0,0226 0,264 1,939 0,787 0,223 96,786
10 0,0226 0,264 1,939 0,787 0,223 96,786

Fonte: resultados da pesquisa
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Tabela 10
Decomposig¢do da varidncia do erro de previsao para os pregos em Sorriso/MT, no periodo de jan/
2015 a dez/2019

bi Desvio- Decomposigéo da variancia devida a choques em %
e Padrado CAMP PGUA CASC RV SORR
1 0,0239 0,000 2,561 0,000 0,000 97,439
2 0,0241 0,005 2,663 0,744 0,497 96,091
3 0,0241 0,044 2,691 0,749 0,514 96,002
4 0,0241 0,045 2,691 0,749 0,515 96,000
5 0,0241 0,045 2,691 0,750 0,515 96,000
6 0,0241 0,045 2,691 0,750 0,515 96,000
7 0,0241 0,045 2,691 0,750 0,515 96,000
8 0,0241 0,045 2,691 0,750 0,515 96,000
9 0,0241 0,045 2,691 0,750 0,515 96,000
10 0,0241 0,045 2,691 0,750 0,515 96,000

Fonte: resultados da pesquisa

objetivo de captar possiveis alteracdes nas
dinidmicas de transmissio de pre¢os no
mercado de milho, tomaram-se como base os
precos diarios em dois periodos distintos: 1) de
janeiro de 2009 a dezembro de 2014; e, 1) de
janeiro de 2015 a dezembro 2019. A construcio
da matriz A0 considerou as seguintes relagdes
contemporineas: a) o preco de Campinas/SP
influencia todas as demais regides; b) o prego
de Paranagu4/PR influencia os precos em
Cascavel/PR e Sorriso/MT.

Considerando um choque nos precos da
regido de Campmas/SP cinco dias uteis
seguintes a proprla regido teria absorvido 120%
do choque; ou seja, choque de 10% levaria a
variagdo de 12% nos precos da regiio, no
mesmo sentido do choque, no primeiro
periodo analisado. Enquanto que no segundo
periodo, em cinco dias tteis, a propria regido
teria absorvido 113% do choque. No primeiro
periodo analisado (]an/09 a dez/14) (Figura
N® 2), 20 dias ap6s o choque a regido de
Cascavel/PR absorve 30% do choque de
precos da regidio de Campinas/SP, a regido
de Rio Verde/GO, 31% do choque, seguido
pela regiio de Paranagua/PR e Sorriso/MT,
que absorveriam 22% do choque.

No segundo periodo (Figura N° 3), as
regides de Paranagua/PR, Cascavel/PR e Rio
Verde/GO absorveriam 19% do choque e a

regido de Sorriso/MT cairia para 7%. A maior
alteragéo em rela¢do ao periodo inicial foi o
menor impacto de Campinas/SP sobre as
regides do Centro-Oeste, que passariam a
absorver em menor intensidade choques de
precos na regiio de Campinas. Esta é uma
importante alteragio na dinimica de formagio
de precos.

Um choque de um desvio padrio em
Paranagua/PR no primeiro (Figura N° 4) e
no segundo periodo (Figura N°® 5) teria
impacto positivo sobre todas as regides. No
primeiro periodo, a propria regido absorveria
107% de seu proprio choque em seis dias
tteis, seguida pelas regides de Cascavel/PR e
de Sorriso/MT, que absorveriam 40% do
choque em quatro dias tteis. A regido de
Campinas/SP absorveria cerca de 23% do
choque e a regiio de Rio Verde/GO, com
14,7%.

Com relagdo ao segundo periodo (Figura
N®5), um choque de um desvio padrio em
Paranagua/PR teria impacto acumulado de
98% de seu proprio choque. A absor¢io do
choque por parte da regidio de Cascavel/PR
seria de 35% ja nos cinco dias posteriores,
havendo ligeira queda em relagdo ao percentual
contabilizado no periodo anterior. Os pregos
da regido de Sorriso/MT passaram a sofrer um
menor impacto do choque de precos no



AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019
78  Alves, Lucilio Rogerio Aparecido; Sanches, André Luis Ramos e Barros, Geraldo Sant'/Anna de C. (65-88)

e 130
g
b P U U U U GG U G G GG
Z - -
i
090
0801 — — —
070{— — — — —
0601 — —
050 |
040~ — — — —
o0} — — 7_—————————————— |
0% | e
0,10 |
000 +—# — ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ . . . . . .
0104 — —
020
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
[=#+=cavp —#=poun ==—casc RV <#—=SORR |

Figura 2. Resposta acumulada a um choque de um desvio-padréo nos precos de Campinas/SP, no
periodo de Jan/2009 a Dez/2014. Fonte: resultados da pesquisa
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Figura 3. Resposta acumulada a um choque de um desvio-padrdo nos precos de Campinas, no
periodo de Jan/2015 a Dez/2019. Fonte: resultados da pesquisa
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Figura 4. Resposta acumulada a um choque de um desvio-padréo nos pregos de Paranaguéd/PR,
no periodo de Jan/2009 a Dez/2014. Fonte: resultados da pesquisa
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Figura 5. Resposta acumulada a um choque de um desvio-padréo nos pregos de Paranaguéd/PR,
no periodo de Jan/2015 a Dez/2019. Fonte: resultados da pesquisa
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mercado fisico da regido de Paranagui/PR,
ficando em 26%. Este percentual ¢é
semelhante ao de Campinas/SP, que neste
caso aumentou comparativamente ao do
periodo de 2009 a 2014. Ja o impacto sobre
os precos de Rio Verde/GO também foi
menor no que periodo inicial da analise,
ficando em 11%.

Vale considerar que os acréscimos nos
volumes de exportacio nos periodos recentes
implicam em antecipagdo das negociagdes entre
exportadores e importadores. Assim, enquanto
os precos na regido de Paranagua tendem a se
mostrar mais alinhados com as paridades de
exportacao, nas regides de origem do produto
a reducio dos estoques, conforme as
exportagdes sdo efetivadas, tende a sustentar
0s precos nestas regides, ndo necessariamente
alinhado com o observado nos portos.

O choque no prego da regido de Cascavel/
PR também impactaria todas as regides no
mesmo sentido -correlagio positiva- em
ambos os periodos. Um choque de um desvio

padrdo em Cascavel/PR no primeiro periodo
(Figura N° 6) levaria a prépria regiio a
absorver 119% do seu préprio choque em
seis dias Uteis ap6s o choque inicial. A regido
de Campinas/SP, por sua vez, absorveria 42%
do choque. A absorcio do choque por parte
de Paranagua/PR e Sorriso/MT seria de 29%
do choque inicial, e Rio Verde/GO, com 25%.

Para o segundo periodo (Figura N° 7),
com o choque de um desvio padrio no preco
da regido de Cascavel/PR, a prépria regido
absorveria 104% do choque inicial. A regido
de Campinas/SP absorveria 50%, enquanto
Rio Verde/GO, 21%, Paranagu4/PR, 14%, e
Sorriso/MT, 19%. Este resultado também
mostra a importincia que variagdes de precos
do oeste do Parana, onde estd a regido de
Cascavel, sempre teve para a formagio de prego
em outras regides, chegando a transmitir suas
variagdes até mesmo para o Centro-Oeste do
pais.

J& um choque no preco do milho na
regiio de Rio Verde/GO nio conseguiria se
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Figura 6. Resposta acumulada a um choque de um desvio-padréo nos pregos de Cascavel/PR, no
periodo de Jan/2009 a Dez/2014. Fonte: resultados da pesquisa
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Figura 7. Resposta acumulada a um choque de um desvio-padréo nos pregos de Cascavel/PR, no
periodo de Jan/2015 a Dez/2019. Fonte: resultados da pesquisa
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Figura 8. Resposta acumulada a um choque de um desvio-padrdo nos precos de Rio Verde/GO, no
periodo de Jan/2009 a Dez/2014. Fonte: resultados da pesquisa
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manter integralmente nem mesmo na propria
regido. No primeiro periodo (Figura N° 8),
um choque nos precos na regiio de Rio
Verde/GO permaneceria sobre a mesma
regido em 85% do choque inicial, seguido
pelos precos na regiio de Campinas/SP, que
absorveria cerca de 13% do choque, no
mesmo sentido. A regido de Sorriso/MT
absorveria cerca de 8% e Cascavel/PR e
Paranagua/PR, ao redor de 6%. No segundo
periodo (Figura N°9), a regiio de Campinas/
SP passou a absorver cerca de 15% do choque
da regiio de Rio Verde/GO, seguido por
Sorriso/MT, com 9%. Os impactos sobre os
precos das regides de Cascavel/PR e
Paranagua/PR seriam ainda menores,
ficando em 3% do choque, todos no mesmo
sentido.

Interessante que as analises mostraram que
choques de precos na regido de Sorriso/MT
passaram a ter menor impacto sobre as demais
regides entre no periodo de 2015 a 2019,
comparativamente ao registrado de 2009 a 2014.
Apbs as oscilagSes nos primeiros dias, a propria
regio absorveria cerca de 90% do choque inicial

no primeiro periodo do (Figura N° 10) e cerca
de 94% no segundo periodo (Figura N° 11).
Entretanto, enquanto no primeiro periodo
todas as demais regides absorveriam cerca de
7% do choque, no segundo periodo a regido
de Campinas/SP absorveu 5% do choque
inicial, mas Paranagua/PR, Cascavel/PR e GO
passaram a sobre pouco impacto de choques
de precos da regiio mato-grossense.

Sendo o estado de Mato Grosso o
principal produtor nacional, se esperaria -a
priori- uma maior interagdo com as demais
regides, especialmente as selecionadas neste
estudo, que sdo também importantes
produtoras e/ou consumidoras nacionais.
Entretanto, parte da producio daquele
estado é consumida internamente e a maior
parte, exportada. Para que ocorra a
exportacio, os contratos sio efetivados com
antecedéncia de varios meses. Assim, a
relacio entre excedentes disponiveis para
negocia¢des de diferentes regides pode nio
levar a inter-relacdo de pregos entre elas,
inclusive sem relagdo com os precos no
mercado fisico do porto.
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Figura 9. Resposta acumulada a um choque de um desvio-padréo nos precgos de Rio Verde/GO, no
periodo de Jan/2015 a Dez/2019. Fonte: resultados da pesquisa
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Figura 10. Resposta acumulada a um choque de um desvio-padréo nos precos de Norte do Mato
Grosso, no periodo de Jan/2009 a Dez/2014. Fonte: resultados da pesquisa
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Figura 11. Resposta acumulada a um choque de um desvio-padrdo nos precos de Norte do Mato
Grosso no periodo de Jan/2015 a Dez/2019. Fonte: resultados da pesquisa
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A

Por fim, é apresentado um resumo do
comportamento dos precos da regido de
Campinas/SP diante de choque em cada uma
das demais variaveis no primeiro (Figura N°
12) e no segundo periodos (Figura N° 13). A
regido que apresentou maior impacto sobre
Campinas/SP, num contexto multivariado, foi
a de Cascavel/PR. Este é um resultado de certa
forma esperado, especialmente porque agentes
da regido paranaense sinalizam que estdo
conseguindo efetuar hedge via contrato futuro
negociado na bolsa B3. A segunda regiio de
maior influéncia foi a do porto de Paranagua/
PR, seguida por Rio Verde e Sorriso/MT.
Assim, apesar de o estado de Mato Grosso ser
o maior produtor nacional, nio apresentou
impacto expressivo sobre os precos da regido
de Campinas/SP, a qual é referéncia nos
contratos futuros da Bolsa B3. A concentracio
da oferta no segundo semestre de cada ano e o
expressivo volume exportado deve estar
influenciando este resultado, assim como as
intervengdes governamentais de anos
anteriores. No geral, todas as regides passaram
a ter maior impacto sobre os pregos da regido

de Campinas/SP no segundo periodo,
comparativamente ao registrado no primeiro
periodo.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo deste artigo foi melhor
compreender o processo de formagio de
precos do milho no Brasil, em especifico,
precos do mercado fisico, na regiio de
Campinas/SP. Foram utilizados nas analises
precos diarios de janeiro de 2009 a dezembro
2019, que corresponde ao periodo de grande
dinidmica desta cadeia, com crescimento da
producio e de exportagio.

Os resultados indicam que ha uma maior
integracio do mercado brasileiro de milho,
favorecendo a comunicagio de precos entre as
principais regides e o mercado exportador. Os
precos da regiio de Campinas/SP passaram,
diante da referéncia para o contrato futuro da
Bolsa B3, a impactar de forma mais intensa e
rapida as variagdes em outras regides, assim
como absorver mais rapidamente as variagdes
de precos em regides produtoras e
exportadoras. Isto indica que houve uma
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Figura 12. Respostas acumulada de Campinas/SP aos choques de um desvio-padrdao nos demais
precos, no periodo de Jan/2009 a Dez/2014. Fonte: resultados da pesquisa
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Figura 13. Respostas acumulada de Campinas/SP aos choques de um desvio-padrao nos demais
precos, no periodo de Jan/2015 a Dez/2019. Fonte: resultados da pesquisa

reducdo do risco de base e um possivel
aumento da eficiéncia do hedge, diante da
maior visibilidade de preco.

O mercado brasileiro passou por um
processo de reestruturacio nos tltimos anos
em termos de aumento de producio e
exportacdo. Com isto, a dindmica de
transmissdo de precos tambem se ajustou,
sendo mais rapida na maior parte das pracas
analisadas neste trabalho.

Nos tltimos anos houve aumento da
liquidez do contrato futuro de milho na B3,
com a presenca de institui¢des financeiras, de
investidores nio residentes e de pessoas fisicas
nos contratos negociados. Ao mesmo tempo,
agentes parecem estar conseguindo entender
com maior facilidade as variagdes periddicas
de custos de fretes e de tributos, conseguindo
fazer descontos sobre o contrato de liquidagao
financeira e determinar o prego regional.

No geral, os precos de Campinas/SP
interagem de forma rapida e intensa com os
mercados analisados, demonstrando -com

1$s0- que a regido é importante referéncia nos
precos do mercado brasileiro, considerada
formadora de precos no mercado interno. A
interacdo dos precos de Campinas com outros
mercados ocorre em funcio da necessidade de
compradores da regidao em adquirir milho em
outras regides, devido ao déficit interno.

Na analise multivariada, destacam-se o
maior impacto sobre os precos regionais de
choques nos precos da regiio de Campinas/
SP, no periodo mais recente (2015 a 2019),
comparativamente ao periodo anterior (2009 a
2014). O mesmo pode-se dizer quanto ao
impacto de choques regionais sobre a regiao
de Campinas/SP: no periodo mais recente,
houve maior absorgao nos precos desta
importante regidao consumidora de milho no
Brasil.

Por fim, vale considerar que este trabalho
¢ mais um passo na tentativa de obter mais
detalhes quanto a dindmica de formagio de
precos do milho no Brasil, especialmente a
relacio entre cada regidio produtora e
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consumidora e a de Campinas/SP, que é a
base para o contrato futuro da Bolsa B3. Para
estudos futuros, é importante analisar a
interacao de precos em um conjunto maior
de mercados, assim como analisar qual é a
relacdo das exportacdes e da taxa de cAmbio
no comportamento dos precos domésticos.
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ANEXOS
AnexoA

Resultado dos testes de raiz unitaria Dickey-Fuller Generalized Least Squares (DF-GLS) para as
séries de precos no periodo de jan/2009 a dez/2014

Em nivel Na primeira diferenga
Variavel Modelo 1 Modelo 2 Modelo 1 Modelo 2
CAMP -2,532 -2,588 -3,771 -5,922
CASC -2,141 -2,242 -8,967 -9,123
PGUA -1,971 -2,048 -9,791 -9,791
RV -2,458 -2,537 -3,551 -5,734
SORR -2,396 -2,396 -7,839 -7,839

Fonte: resultados da pesquisa

Anexo B
Resultado dos testes de raiz unitaria Dickey-Fuller Generalized Least Squares (DF-GLS) para as
séries de precos no periodo de jan/2015 a dez/2019

Em nivel Na primeira diferenga
Variavel Modelo 1 Modelo 2 Modelo 1 Modelo 2
CAMP -0,871 -1,741 -6,718 -8,049
CASC -0,959 -1,785 -3,816 -5,972
PGUA -1,118 -1,667 -8,568 -8,895
RV -1,176 -1,844 -6,859 -6,950
SORR -0,895 -1,648 -8,295 -8,414

Fonte: resultados da pesquisa
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Anexo C

Resultado dos testes de cointegragdo de Johansen (1988), entre as séries de pregos avaliadas no
periodo de jan/2009 a dez/2014

Vetores Teste de maximo autovalor Teste do trago
7Hi;)67teis; Estatistica Valor  Valor I:Ii;)éiteis; 'Estatistica Valor Valor
p-r hula doteste Critico Critico nula doteste Critico Critico

(A max) 5% 1% (Trace) 5% 1%
6 r=0 51,74 34,40 39,79 r=0 113,99 76,07 84,45
5 r=1 27,05 28,14 33,24 r<i 62,24 53,12 60,16
4 r=2 19,29 22,00 26,81 r<2 35,19 34,91 41,07
3 r=3 11,61 15,67 20,2 r<3 15,90 19,96 24,60
2 r=4 4,29 9,24 1297 r<4 4,29 9,24 12,97

Fonte: resultados da pesquisa

Anexo D

Resultado dos testes de cointegragdo de Johansen (1988), entre as séries de pregos avaliadas no
periodo de jan/2015 a dez/2019

Vetores Teste de maximo autovalor Teste do trago
’Hil’o (;teis; Estatistica Valor  Valor ;_“;‘;t;s’e ~Estatistica Valor  Valor
p-r hula doteste Critico Critico nula doteste Critico Critico

(A max) 5% 1% (Trace) 5% 1%
6 =0 60,98 34,4 39,79 r=0 132,75 76,07 84,45
5 r=1 44 57 28,14 33,24 r<1 71,78 53,12 60,16
4 r=2 14,19 22,00 26,81 r<2 27,21 34,91 41,07
3 r=3 8,49 1567 20,20 r<3 13,01 19,96 24,60
2 r=4 4,52 9,24 12,97 r<4 4,52 9,24 12,97

Fonte: resultados da pesquisa
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RESUMEN

La competitividad de los territorios rurales requiere de las articulaciones y de la cooperacion de los agentes para
valorizar los recursos especificos. Un adecuado analisis de la competitividad debe considerar los elementos relativos
a los factores de produccion propios del sistema, las capacidades para establecer las sinergias entre actores individuales,
sus organizaciones e instituciones para lograr el desarrollo del territorio. En los Sistemas Agroalimentarios Localizados
(SIAL) los procesos de innovacidn, las politicas sectoriales, asi como las comerciales, de fomento y arancelarias
inciden en su nivel de competitividad. Esta investigacion analiz6 la competitividad sistémica del SIAL de la pifia de
El Peiién (Departamento de Bolivar, Colombia). Con este fin, metodoldgicamente se diseié un modelo que
incorpora como variables elementos relacionados a los niveles macro, meso, meta y micro. Asi mismo se identificaron
y validaron indicadores descriptivos del SIAL relacionados con cada uno de los elementos del modelo. Tras la
recopilacién de los indicadores en el caso de estudio se logré diagnosticar el estado de desempefio actual en cada
nivel de la competitividad para el SIAL de pifia de El Pefidn.

Palabras clave: Colombia, competitividad sistémica, desarrollo territorial, pifia, politicas publicas, recursos
especificos, Sistemas Agroalimentarios Localizados, SIAL
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ABSTRACT

The competitiveness of the rural territories requires the articulation and cooperation of the agents in order
to make the most of the specific resources. An adequate analysis of competitiveness must consider the
elements related to the production factors inherent to the system, the capacities to establish synergies
between individual actors, their organizations and institutions to achieve the development of the territory.
In the Localized Agro-Food Systems (SYAL), innovation processes, sectoral, commercial, promotion and
tariff policies affect their level of competitiveness. This research analyzed the systemic competitiveness of
the SIAL of the pineapple of El Peiién (located at Bolivar Department, Colombia). Thus, methodologically
a model that incorporates variables related to the macro, meso, meta and micro levels as variables was
designed. We identified and validated descriptive indicators of the SYAL related to each of the elements of
the model. Moreover, after compiling the indicators in the case study, the performance status at each level
of competitiveness for the pineapple SYAL of El Peiién was identified.

Key words: Colombia, Localized Agri-Food Systems, pineapple, public policies, specific resources, SYAL,
systemic competitiveness, territorial development

RESUME

La compétitivité des territoires ruraux nécessite l'articulation et la coopération d'agents pour valoriser des
ressources spécifiques. Une analyse adéquate de la compétitivité doit prendre en compte les éléments liés
aux propres facteurs de production du systéme, les capacités a établir des synergies entre les acteurs individuels,
leurs organisations et institutions pour réaliser le développement du territoire. Dans les systémes
agroalimentaires localisés (SIAL), les processus d'innovation, les politiques sectorielles ainsi que les politiques
commerciales, promotionnelles et tarifaires affectent leur niveau de compétitivité. Cette enquéte a analysé
la compétitivité systémique du SIAL de I'ananas d'El Pefién (Département de Bolivar, Colombie). A cette
fin, un modéle a été concu méthodologiquement qui incorpore comme variables des éléments liés aux
niveaux macro, méso, méta et micro. De méme, des indicateurs descriptifs du SIAL liés & chacun des
éléments du modéle ont été identifiés et validés. Aprés avoir compilé les indicateurs de 1'¢tude de cas, il a été
possible de diagnostiquer 1'état actuel des performances i chaque niveau de compétitivité pour le SIAL
d'ananas d'El Peidn.

Mots-clé : Ananas, développement territorial, Colombie, compétitivité systémique, ressources spécifiques,
politiques publiques, Systémes Agroalimentaires Localisés, STAL

RESUMO

A competitividade dos territorios rurais exige a articulagio e cooperacio dos agentes para valorizar recursos
especificos. Uma analise adequada da competitividade deve considerar os elementos relacionados aos fatores
de producido do sistema, as capacidades para estabelecer sinergias entre os atores individuais, suas organizagdes
e institui¢des como forma de alcangar o desenvolvimento do territério. Nos Sistemas Agroalimentares
Localizados - SIAL, processos de inovagdo, politicas setoriais, comerciais, de promogio e tarifarias influenciam
seu nivel de competitividade. Esta pesquisa analisou a competitividade sistémica do SIAL do abacaxi de El
Penidn (Departamento de Bolivar, Colémbia). Para isso, metodologicamente foi elaborado um modelo que
incorpora como varidveis elementos relacionados aos niveis macro, meso, meta e micro. Além disso,
indicadores descritivos da SIAL relacionados a cada um dos elementos do modelo foram identificados e
validados. Apos a compilagio dos indicadores no estudo de caso, foi possivel identificar o status de desempenho
em cada nivel de competitividade para o SIAL do abacaxi de El Pefién.

Palavras-chave: abacaxi, Colémbia, competitividade sistémica, desenvolvimento territorial, politicas
putblicas, recursos especificos, Sistemas Agro-Alimentares Localizados, STAL
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1. INTRODUCCION
El analisis adecuado de la competitividad debe
abordar con atencidén sus elementos
determinantes, tales como los factores de
produccion, la demanda, las condiciones del
sector, el gobierno, entre otros. Como lo
menciona Porter (1991), «la prosperidad de una
nacién depende de su competitividad, la cual
se basa en la productividad con la que ésta
produce bienes y servicios». Narvaez,
Fernandez, Revilla, & Senior (2008) afirman
que bajo el enfoque de competitividad sistémica
se reconoce que el desarrollo exitoso no se
logra exclusivamente a través de una funciéon
de produccién en el nivel micro, o de
condiciones econémicas estables en el nivel
macro; también influyen la existencia de
medidas adoptadas por los gobiernos y -en
especial-, las acciones desarrolladas por las
organizaciones privadas orientadas a fortalecer
la competitividad de las empresas (nivel meso),
de acuerdo con el entorno especifico en que
estas desarrollan su actividad.

El desarrollo acelerado de América Latina
y el Caribe depende de la rapidez con que se
aprenda a procesar y agregar valor a sus
recursos naturales, asi como a desarrollar las
actividades proveedoras de insumos y equipos
(Sotomayor, Rodriguez, & Rodrigues, 2011).
Para ello cobran singular importancia los
procesos que se emprenden en los territorios,
en los cuales los actores vinculados a
determinada actividad logren aprovechar los

recursos especificos para imprimir
diferenciacién en los productos del territorio
(Pecqueur, 2005).

En la implementacién de enfoques de
desarrollo endbgeno en los territorios se
promueven las articulaciones entre los actores,
el uso eficiente de los recursos existentes y las
organizaciones sociales, ademas de novedosas
formas para la comercializacién del producto,
acorde a las tendencias de los consumidores y
los mercados. Estas orientaciones inciden en
los Sistemas Agroalimentarios Localizados (los
SIAL), ya que estos expresan la
reestructuracion de la geografia de la
produccién y del consumo, potencian los
recursos especificos de los territorios, favorecen
la integracién de los actores gracias a la accion
colectiva, haciendo posible el aprendizaje

productivo, la generacion de valor; y, como
consecuencia de ello, la competitividad
(Espinosa, Arriaga, Boucher, & Espinoza,
2013; Torres, 2013).

En el municipio de El Pefion (departamento
de Bolivar, Colombia) existe una tradicién
productiva de mas de cien afios alrededor del
cultivo de pifia (Ananas comosus). Sin embargo,
actualmente este producto enfrenta un alto
riesgo de competencia con productos
provenientes de otros territorios. Esta situacién
ha ocasionado una disminucidén en la
participacion del producto, especialmente en
los mercados a los que tradicionalmente se ha
orientado la produccién.

La investigacion tiene por objetivo
analizar el nivel de competitividad del SIAL
de la pifia de El Peidn (Bolivar, Colombia).
Para tal fin se ha realizado investigacion
documental a fin de identificar los elementos
que explican la competitividad de los
sistemas agroalimentarios localizados.
Posteriormente se construydé un modelo
analitico para el analisis bajo el enfoque
sistémico de la competitividad, realizando su
estimacién con indicadores del caso,
obtenidos de fuentes primarias y secundarias
de informacién.

El presente articulo esta estructurado en
tres partes: primero se presenta un breve marco
tedrico que involucra la competitividad
sistémica, la evoluciéon de los Sistemas
Agroalimentarios Localizados y sus principales
caracteristicas. En segundo orden se presenta
la metodologia de la investigacion. Finalmente
se incluye, como principal resultado, el modelo
para el analisis de la competitividad sistémica
del SIAL en el municipio de El Pefion, Bolivar-
Colombia, discutiendo los hallazgos obtenidos.

2. MARCO TEORICO

2.1. COMPETITIVIDAD SISTEMICA

Los procesos de globalizacién y la necesidad
de una produccién sostenible a partir del uso
eficiente de los recursos disponibles dan cuenta
de la necesidad de insertar en el concepto de
competitividad sistémica las caracteristicas
relacionadas con el espacio geografico, las
capacidades de los agentes productivos, las
circunstancias politicas e institucionales que -
entre otros factores- intervienen en la
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competitividad de un pais, una regién o una
empresa, segiin sea el nivel de analisis que se
pretende abordar (Becattini, 2002; Krugman
& Obstfeld, 2006; Montoya, Montoya &
Castellanos, 2010; Porter, 1991; Schumpeter,
1944).

El enfoque de la competitividad sistémica,
propuesto por Sotomayor ezal. (2011), relaciona
cuatro diferentes escuelas de pensamiento: la
economia de la innovacién y teorias evolutivas,
el papel del Estado, la economia institucional y
la administracién moderna. Asi, propone un
marco analitico para su analisis, en el que se
reconocen cuatro niveles estrechamente
interrelacionados (macro, micro, meta y meso).

A nivel macro, la competitividad se
encuentra influenciada por las politicas y el
papel del Estado, entre las que destacan las
monetarias, presupuestarias, fiscales o de
comercio, que son variables que afectan
directamente los procesos de produccion.
Considerando que las politicas de Estado
también direccionan las gestiones de orden
social, organizacional e institucional, en el nivel
meso la competitividad se reconoce la
influencia de las politicas econémicas o
sectoriales en relacion con el fortalecimiento
del desarrollo cientifico, de infraestructura, uso
y cuidado de las condiciones medioambientales,
desarrollo del capital organizacional e
interacciones que -entre otros- determinan las
herramientas, metodologias y condiciones que
emplean los agentes involucrados en la
produccion de bienes o servicios (Castellanos
& Ramirez, 2013; Castro & Delgado, 2013;
Muiioz, 2011).

En el nivel micro, la competitividad esta
condicionada por las capacidades tecnolodgicas,
de innovacién en la produccidn y eficiencia en
el uso de los recursos disponibles,
diferenciacién y agregacion de valor, entre
otros, que se realiza por los agentes que se
vinculan al sector primario de la produccion.
Finalmente, el nivel meta de la competitividad
se encuentra condicionado por las capacidades
del talento humano, cobrando importancia el
desarrollo con orientacién a la sociedad, la
cohesién e integracion social, habilidad para
desarrollar estrategias, procesos de aprendizaje
interactivo y colectivo. Asimismo, la flexibilidad
y capacidad innovadora, favorecidas por los

lazos de proximidades geograficas y
organizativas que se establecen entre los
agentes econdémicos, también inciden en la
mejora de la competitividad de las economias
en los territorios (Lombana & Gutiérrez, 2009;
Montero & Morris, 1992; Montoya ez al., 2008;
Tapias, 2005).

2.2. SISTEMAS AGROALIMENTARIOS
LOCALIZADOS

De acuerdo con Muchnik, Sanz, & Torres (2011)
los Sistemas Agroalimentarios Localizados
(SIAL) recopilan buena parte de los conceptos
de la teoria de sistemas, de la complejidad y el
desarrollo econémico local, por medio de la
sociologia y la economia industrial. Pero
también incorporan las nuevas tendencias de
la geografia humana (Torres, 2013),
involucrando ciertos aspectos que van mas alla
del concepto lineal de cadena, ya que para su
implementacién involucra las dindmicas
territoriales y la multifuncionalidad del sector
rural donde se localiza la produccion.

Los SIAL se reconocen como un sistema en
el cual se deja a un lado la visién de produccién
individual y se comienzan a gestionar los
vinculos entre los actores del territorio, quienes
cooperan con el fin principal de identificar
oportunidades de mejora y la valorizacion de
los recursos territoriales que son empleados para
la produccidn de bienes y servicios con calidad
diferencial ligada al territorio. En estos sistemas
se promueve el desarrollo de las capacidades y
competencias de los agentes, buscando que
estos participen en la toma de decisiones, la
planeacién y la ejecucion de las estrategias; el
proceso que permite hacer autocontrol y
retroalimentacién local de los logros,
desaciertos y consecuencias en general de las
acciones implementadas.

Bajo el enfoque SIAL adquiere singular
importancia la valorizacién de los recursos de
los territorios (ambientales, econémicos y
sociales), las proximidades geograficas y el
desarrollo de sinergias entre los actores rurales.
El fin Gltimo es que se logre aprovechar la
multifuncionalidad del sector rural y se
soporten los procesos de transformacién y
desarrollo, con una estrecha relacién con los
valores, simbolos de identidad local y en general
sentido de pertenencia a un territorio
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(Boucher& Poméon, 2010; Ramos & Garrido,
2014).

3. METODOLOGIA

En primer lugar se realizé una investigacién
documental, con el proposito de identificar las
variables explicativas del sistema
agroalimentario localizado que se relacionan
con los diversos niveles que se establecen para
el analisis bajo el enfoque de competitividad
sistémica. Se construy6 un modelo analitico que
incorpora como elementos relacionados a los
niveles macro, meso, meta 'y micro que puedan
explicar el nivel de competitividad. Una vez
definido el modelo analitico se usé informacién
secundaria generada por los gobiernos
municipales, departamentales y nacional, asi
como la obtenida en el marco del proyecto
MAPA (desarrollado por la Corporacion
Colombiana de Investigacion Agropecuaria-
AGROSAVIA, en 2013; para el caso del STAL
de la pifna en El Pefidn, departamento de
Bolivar, Colombia) y se disefiaron otros
indicadores descriptivos del SIAL relacionados
a cada uno de los elementos del modelo.

Con el proposito de recoger informacién
actualizada acerca de los indicadores
definidos para el caso del SIAL abordado, se
disenaron formatos de entrevistas
semiestructuradas como herramienta para la
captura de informacién. En ellas se
incluyeron preguntas relativas a las variables
e indicadores seleccionados para cada nivel
de la competitividad sistémica del STAL del
caso de estudio. Las entrevistas estaban
orientadas a cada uno de los diferentes
agentes que conforman el SIAL de la pifa de
El Pefién: productores agrarios,
comercializadores, proveedores de insumos
y servicios, instituciones de apoyo y
asociaciones de productores.

Para la seleccién de los actores a entrevistar,
se identificaron informantes clave que tuvieran
amplio conocimiento, experiencia y alto
reconocimiento por parte de los demas agentes
del SIAL. La técnica de muestreo fue por bola
de nieve discriminatorio exponencial, muestreo
no probabilistico utilizado por los
investigadores para identificar a los sujetos
potenciales en estudios en donde los sujetos

son dificiles de encontrar, o si estd limitada a
un subgrupo muy pequeiio de
la poblacién. Las entrevistas se realizaron en
noviembre de 2017, aplicando las herramientas
a 13 informantes clave, discriminados de la
siguiente manera: tres productores de pifia, dos
comercializadores, un proveedor de insumos
y servicios, cuatro profesionales y técnicos
agropecuarios vinculados a instituciones con
presencia y trabajo en el territorio y tres lideres

de las asociaciones de productores agrarios de
El Pefi6n.

4. RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. MODELO PARA EL ANALISIS DE LA
COMPETITIVIDAD SISTEMICA DEL SIAL

El modelo propuesto permite estudiar de
manera articulada las condiciones del territorio,
sus recursos, el sistema productivo, el arraigo
en la produccion, los actores y las dinamicas
culturales, econdmicas, ambientales y sociales
de su entorno inmediato (Figura N° 1).
Vincula factores como la politica agricola,
las politicas comerciales, los mercados, los
vinculos entre los agentes, la
institucionalidad, las condiciones de
infraestructura, la tecnologia y la educacion,
entre otros elementos condicionantes de la
competitividad del SIAL.

La competitividad se constituye como el
objeto de la dimensiéon econdémica, cuya
interaccién con las dimensiones social,
ambiental, politico institucional condicionan
el proceso de desarrollo sostenible (Rojas,
Romero & Septlveda, 2000). Sumado a esto es
importante resaltar que la articulacién de una
economia de territorio implica el
reconocimiento de la competitividad
proveniente de sus ventajas competitivas y
dadas por la localizacién, las cuales se
desarrollan a partir de las relaciones de los
diferentes eslabones de la cadena productiva
(Cordero, Chavarria, Echeverri, & Sepulveda,
2003).

Para el analisis de de la competitividad
sistémica se definieron como factores
aquellos elementos que, relacionados a cada
nivel, permiten explicar o definir a través de
ciertos indicadores de los procesos sociales,
econémicos, ambientales y politicos que se
dan en el territorio en el que se localiza
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Externalidades del territorio
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Figura 1. Modelo analitico de la competitividad sistémica en un SIAL. Fuente: elaboracion propia,

con base en investigacion documental

el STAL. En la Tabla N° 1 se describen los
factores y variables para cada uno de los
niveles de la competitividad sistémica, la cual
involucra las caracteristicas del SIAL.

4.2. ANALISIS DEL NIVEL MICRO DE LA
COMPETITIVIDAD DEL SIAL DE LA PINA DE
EL PENON

Dentro de nivel wicro de la competitividad
sistémica se consideran los factores de
eficiencia, recursos y capacidad de
innovacion en la produccion primaria de
pifia en el municipio de El Pefién. Las
decisiones de los agricultores que se vinculan
al SIAL se encuentran influenciadas por el
entorno y los recursos. Estos son el principal
factor que determina las logicas de
produccién, el disefio y establecimiento de
los sistemas de produccién de la pifia en los
predios de los productores. Asi mismo
determinan las practicas culturales y las
labores para el manejo de los cultivos, los
procesos de cosecha, transporte y
comercializacion del producto del SIAL en
el territorio.

En el afio 2013 el municipio de El Peiién
aporto casi la totalidad de la produccién de
pifa en el departamento de Bolivar,
alcanzando rendimientos de 12 t ha’,
equivalentes a cerca de 450 docenas de pifia
por hectirea (AGRONET-MinAgricultura,
2018). Asi mismo, la cantidad producida fue
de 3.833 toneladas de pifia. Este dato,
comparado con el promedio (4.788 t) de los
municipios productores de pifia en la region
caribe para ese mismo ano (AGRONET-
MinAgricultura, 2017), deja ver claramente
la importancia de El Pefién en la produccion
regional de la pifia. Finalmente, la
productividad o rendimiento del cultivo de
pifa en el municipio de El Peidn fue de 12,0
t ha' para el afio 2013, mientras que el
promedio de los demas municipios
productores de pifa en la regioén en el mismo
afio fue de 18,5 t ha.

El costo unitario de produccién de la
pifa en el municipio de El Pefién es de 0,17
USD/kg, con una inversion de 2.118 USD/
ha durante aproximadamente 18 meses, ciclo
normal del cultivo de pifia en el Municipio.
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Tabla 1

Factores y variables para el andlisis de la competitividad sistémica del SIAL

Nivel

Factores de —
Definicion factor

Competitividad  competitividad

Variahles

Componentes categéricos de la produccién

Costo unitario de produccion (§/kilogramo - 2,5Kg una pifia)

Eficacia pimara Economias de escala - Volumen de produccion (toneladas de pifia)
Productividad (toneladasfhectarea)
, » Recurso tierra (hectéreas)
Micro Caracteristicas del uso de los factores de .
Recursos i Mano de obra (tipo)
produccion . .
Acceso a capital (acceso a crédito)
Capacidad de  Acciones desarrolladas en la produccion T
) ) - " Diferenciacion producto
innovacion primarias para la agregacion de valor
\dentidad Acciones relacionadas con los vinculos de los - Relacién producto - territorio
L actores a las particularidades del territorio y
territorial , - .
SUS Tecursos Arraigo tradicion productiva
Recursos Bienes, medios y conocimientos que Capacidad del recurso humano - saber hacer
Meta " caracterizan los procesos productivos del
especificos L L . .
territorio Recursos biofisicos (clima, suelo, variedades)
Capacidades para Estrategias de comunicacion, relacionamiento Gobernanza en el SIAL
establecer y toma de decisiones entre los actores del  Proximidades organizativas
Sinergias terrtorio Cooperacion - competencia
Crédito y Seguros
Linearmientos el gobierno relacionados con el Asistencia técnica
Politica sectorial ~ fortalecimiento del sector para el desarrollo del Acceso a la tierra
terrtorio Ordenamiento social y productivo
Inclusion en la agenda regional ciencia y tecnologia
Infraestructura para la conectividad
Instrumentos y mecanismos disponibles en el N
Meso . . TUMENos y MEcansmos (sp Mercado y comercializacion
Bienes y servicios territario que facilitan el dptimo desarrollo del oo
Adecuacion de tierra
sector
Sistemas de informacion
Presencia y acciones en el teritorio de Ambiente para el desarrollo tecnoldgico e innovacién
- organizaciones para la orientacion de
Instituciones de . > . o g
lineamientos especfficos para el desarrollo de  Educacidn
apoyo . o
actividades del sector y articulacion con otros
actores extemos al territorio Sanidad e inocuidad
o . . Balanza comercial del producto
" . L'”‘*.a.m'e'?‘,"s de gobierno reacionados con i Inclusion del producto en agenda exportadora del pais
Politica comercial participacion del sector en mercados L
nacionales o intemacionales Priorizaci6n del producto en la agenda exportadora
Macro Politica arancelaria

Financiacion y

fomento X ;
sector a nivel nacional

Lineamientos de gobierno relacionados con la politicas nacionales de fomento
promocion de crecimiento y desarrollo del

Presupuesto

Fuente: elaboracién propia
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Por su parte, el costo de produccién de sus
competidores en el mercado es de 0,23 USD/
kg, con una inversion de 18.899 USD/ha (en el
municipio de Caucasia, Antioquia, uno de los
competidores mas cercanos de acuerdo con lo
reportado por Botero (2015). En él se incluyen,
dentro de las actividades, la compra de semilla
para la siembra, preparacion del terreno, riego
y demas practicas de manejo agronémico para
el cultivo de pifia Gold tipo exportacion.

Por otra parte, mas del 50% del area de
las fincas en el Municipio se encuentran
destinadas a la produccién de pifia. Asi
mismo, la mitad de los productores emplean
mano de obra familiar o contratada temporal
para desarrollar las labores agropecuarias, para
lo cual no acceden a crédito o financiacién
(Corpoica, 2013).

En relacion con la capacidad de innovacion,
la asociacion de mujeres del Municipio
(ASOCAMEQC) ocasionalmente desarrolla
actividades de transformaciéon de la pifa en
mermeladas, dulces o vino, para la venta en
ferias en el territorio. Dicha practica evidencia
que se estan desarrollando actividades para la
valorizacién, la diferenciacidén y la participacion
de la pifia de El Peiién en los mercados. La
capacidad de una empresa para competir se basa
en una combinacién de precio y calidad del
bien o servicio proporcionado, de manera que
cuando la calidad es la misma en mercados
competitivos, los proveedores seguiran siendo
competitivos si sus precios son tan bajos como

Tabla 2

Analisis competitividad sistémica SIAL nivel micro

(o mas que) los precios de sus competidores
(Romo & Abdel, 2005).

Por consiguiente, los indicadores de la
competitividad del SIAL en la produccion
primaria de pifia en el municipio de El Penién
(micro) —anteriormente discutidos- dan cuenta
que este nivel se encuentra entre Medio-Bajo

(Tabla N° 2).

4.3. ANALISIS DEL NIVEL META DE LA
COMPETITIVIDAD DEL SIAL DE LA PINA DE
EL PENON

De acuerdo con CEPAL, FAO & IICA
(2014), independientemente de la
delimitaciéon politico-administrativa, en el
territorio se comparte una identidad
alrededor del producto. Esta se expresa por
las festividades, productos y habitos de
consumo local, que finalmente se convierten
en las estrategias desarrolladas en el territorio
para «valorizar», promover el uso y
reconocimiento de los recursos especificos
disponibles en el territorio. En el caso del
presente estudio, los actores en el territorio
reconocen que alguna vez se llevo a cabo el
festival de la pifia; sin embargo, no ha habido
promocién desde las autoridades locales para
volver a realizarlo. Asimismo manifiestan que
actualmente hay cierta voluntad por parte
de la Alcaldia para que se retomen estas
actividades. Se debe agregar que,
precisamente, el escudo del Municipio
incorpora la imagen de una pifa.

Nivel de Factores de

s o Indicadores A M B
competitividad competitividad
Costo Unitario de produccion X
Eficacia Economias de escala-Volumen de produccion X
Productividad X
. Recurso tierra-area UPA X
Micro
Recursos Mano de obra-contratada o familiar X
Acceso a capital-crédito/Relaciones X
Capacidad de Diferenciacion producto X

innovaciéon

TOTAL:1 ALTO; 3 MEDIO; 3 BAJO

Fuente: elaboracion propia, con base en el trabajo de campo
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De acuerdo con lo planteado por
Muchnik (2006), las especificidades
territoriales permiten plantear estrategias de
diferenciacién de la oferta en los mercados y
el reconocimiento de los consumidores.
Algunas de estas pueden ser los productos,
el saber-hacer (origen, modos de produccién,
modos de comercializacién), los oficios
(historia, habilidades), paisajes rurales, el
patrimonio (arquitectura, gastronomia). De
esta manera se reconocen los recursos
especificos en el territorio, entre otras
razones, porque la procedencia de los recursos
o insumos para la produccién de pifia es
local. Tal y como sefiala Corpoica (2013), para
las actividades que se realizan en el cultivo (a
saber, la siembra, limpieza manual y cosecha)
no se emplean insumos agricolas, materiales
de siembra, maquinaria o equipos para el
desarrollo de las actividades en torno al
cultivo. Dichas caracteristicas de la
produccién agropecuaria en el Municipio
podrian considerarse el punto de partida para
el desarrollo de alternativas de participacién
en los mercados, teniendo en cuenta las
tendencias de crecimiento en el consumo de
productos mas organicos, limpios o
sostenibles con el medio ambiente.

Los actores en el territorio relacionados
al SIAL de pifia han desarrollado
naturalmente mecanismos de
relacionamiento, comunicacién vy
cooperacion, teniendo en cuenta que no
existe un medio particular o acordado para
coordinar las interrelaciones o vinculos entre
ellos. De esta manera, existen estrechas
relaciones de confianza entre los actores,
debido quizas a que la mayoria son oriundos
del territorio, siempre se han dedicado a las
mismas actividades y nunca han tenido
conflictos. Es importante mencionar también
que la producc1on de plna en el Municipio
tiene un arraigo de mas de 100 afios y en la
cual por lo menos entre tres y cuatro
generaciones de productores han
desarrollado un conocimiento empirico
(saber-hacer) para desarrollar las actividades
en el cultivo. La mayoria de las relaciones
son de cooperacién para las actividades
propias de la produccién, transporte y
comercializacién de la pifa. Esas formas de

articulacién son el reflejo de la gobernanza
en el territorio, que de acuerdo con lo
manifestado por Del Valle y Tolentino (2017)
se construye a partir de las necesidades de
los productores y orientan los arreglos
institucionales en el espacio local.

En el municipio de El Pefién existen dos
organizaciones relacionadas con el cultivo de
pifia, las cuales en primera instancia se
crearon para mejorar las condiciones del
cultivo y el desarrollo de actividades de
transformacién y procesamiento de
alimentos a partir de la pifia. Estas estructuras
sociales han surgido a partir de las iniciativas
de los actores en el territorio, como estrategia
para hacer frente a las dificultades en el
establecimiento y el mantenimiento del
cultivo, estacionalidad de la producciodn,
comercializaciébn y demas escenarios propios
del sistema productivo. Estos aspectos son
analizados y atendidos de manera colectiva
con el fin de identificar diversos puntos de
vista, herramientas y estrategias innovadoras
de mejora. Tal y como lo menciona
Colciencias (citado por Tapias, 2005), la
innovacién es un factor clave de
competitividad y no solo esta orientada a la
generacién de nuevos productos y procesos,
sino también a la adaptacién y mejora de
tecnologias, a la adopcién de cambios en la
cultura empresarial y a la introduccién
permanente de cambios que permitan
incrementar la  productividad y
competitividad de las empresas.

La competitividad a nivel meta en el SIAL,
de acuerdo con las caracteristicas propias que
definen la produccién agroalimentaria y las
relaciones de los actores alli presentes, se
encuentra entre Alta-Media (Tabla N° 3). Esto
de debe, sobre todo, a la indiscutible
tradicion productiva y los recursos
especificos territoriales empleados en la
produccioén de pifia.

En este nivel es importante destacar la
posicién de Montero & Morris (1992), quienes
argumentan que las nuevas teorias de la
competitividad se inscriben en una visiéon del
desarrollo como un proceso enddgeno,
donde se reconoce el territorio como un
componente poco volatil y con alto potencial
de desarrollo, que esta determinado por la



AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019

98 Santacruz Castro, Adriana M.; Rodriguez Borray, Gonzalo A. y Aranda Camacho, Yesid V. (89-105)

Tabla 3

Andlisis competitividad sistémica del SIAL a nivel meta

Nivel de Factores de .
competitividad competitividad Indicadores A M B
Identidad Relacion producto territorio X
territorial Arraigo tradicion productiva X
Recursos Capacidad del recurso humano-saber hacer X
Meta especificos Recursos biofisicos (clima, suelo, variedades) X

Capacidades
para establecer
sinergias

Gobernanza en el SIAL X
Proximidades organizativas X
Cooperacidon-competencia X

TOTAL: 4 ALTO; 3 MEDIO; 0 BAJO

Fuente: elaboracion propia, con base en el trabajo de campo

acumulacién de capital fisico, capital
humano y conocimientos.

Por su parte, Sautier (2010) destaca el papel
del capital social y lo define en el contexto
del STAL como la estructura social creada con
base en las relaciones que se establecen entre
los agentes que lo componen e intervienen
en la actividad productiva, transformadora
y comercializadora del producto
agroalimentario en el que el SIAL se encuentra
especializado. En este, la confianza, la
reciprocidad y la accién colectiva
constituyen el contenido de tales relaciones.
Torres (2013) argumenta que los activos
intangibles favorecen la integracion de la
economia y la sociedad, e incluso se
constituyen en una herramienta para limitar los
comportamientos «free rider.

4.4, ANALISIS DEL NIVEL MESO DE LA
COMPETITIVIDAD DEL SIAL DE LA PINA DE
EL PENON

Algunos autores han discutido vy
argumentado la importancia del vinculo y
cooperaciéon permanente que debe existir
entre los actores. Tal y como lo manifiesta
Llambi (2012), es necesario establecer alianzas
estratégicas entre las organizaciones de la
sociedad civil con: 1) las entidades publicas
(el Estado); ii) las empresas que controlan
las cadenas de valor (los mercados),
manteniendo su autonomia financiera y de
gestion; y, iii) las organizaciones de la
sociedad civil externas.

En particular, los productores de pifia
eventualmente acceden al crédito
agropecuario. De hecho, de acuerdo con
Corpoica (2013) el 59% de los productores
no acceden a créditos o seguros para mejorar
las condiciones para el desarrollo de las
actividades agropecuarias y tampoco se
reconoce la presencia de instituciones
relacionadas con la asistencia técnica. De otra
parte, de acuerdo con los resultados del
Censo Nacional Agropecuario (DANE, 2017),
apenas 37 de las Unidades de Produccién
Agropecuaria-UPAs localizadas en el
Municipio (esto es, el 7%) manifestaron
recibir asistencia técnica, en tanto que el 50%
de las UPAs no solicita crédito agropecuario.

Taplas (2005) afirma que la competencia
econbémica ya no esta basada unicamente en
la dotacién de recursos naturales y
acumulaciéon de los factores clasicos de
produccidn, sino que estd sustentada de
manera creciente en la creacién y explotacién
econémica del conocimiento. Asi, es
fundamental identificar y analizar los factores
y procesos determinantes de la capacidad de
competenc1a de empresas, regiones y
economias nacionales. De manera que,
aunque en el departamento de Bolivar existen
diversas estrategias y proyecciones de indole
gubernamental para el desarrollo del sector
agropecuario o para el sector fruticola, en el
municipio de El Peidn dificilmente el
Estado se refleja como factor articulador
entre el territorio, el sector y los mercados;
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de hecho, no se genera impacto en las
condiciones de produccién, comercializacion,
transformacién o distribuciéon de la
produccion de pifia o de cualquier otro bien
0 servicio.

El Plan Estratégico y Prospectivo de
Innovacion y Desarrollo Cientifico y
Tecnologico del Departamento de Bolivar
2010-2032 plantea que uno de los sectores
competitivos consolidados para mejorar la
calidad de vida de los habitantes en el
Departamento es el sector agroindustrial. Para
ello se propone la creacién de un Centro de
Desarrollo Tecnolégico y un Subprograma
de conformacién de un banco para iniciativas
de inversién local estratégica hacia el sector
rural (Gobernacién de Bolivar, 2010).

Considerando que la principal arteria
fluvial del Departamento es el rio Magdalena,
este se convierte en el eje articulador que
propicia el transporte hacia los centros de
desarrollo y rutas nacionales (Paz, Hugo,
Saleme, & Augusto, 2016). Particularmente,
en el municipio de El Pefién prevalecen los
caminos de herradura y las calles sin
pavimentar, si bien el transporte fluvial es el
principal medio wusado para la
comercializacién de sus productos, a través
del uso de «chalupas o canoas» (Corpoica,
2013). Los actores en el territorio reconocen
los mercados en los cuales se lleva a cabo la
comercializacién de la pifia de El Peion,
aunque sean escasos y su participacion en los
mismos se vea ampliamente limitada por las
condiciones de la infraestructura del rio
Magdalena y el costo del combustible para
el transporte hasta mercados mas alejados.

El municipio de El Peiién enfrenta
diferentes retos en materia de
infraestructura para acceder a los mercados,
pues estan principalmente limitados a la
disponibilidad de una tinica via de acceso,
lo que a su vez condiciona el
establecimiento de relaciones comerciales,
de confianza, de asistencia técnica o de otra
indole, que permitan la activaciéon de los
recursos en el territorio. Lo anterior, en
concordancia con lo afirmado por Pérez
(2004), aunado a la baja calidad de
infraestructura -a todos los niveles- y la
escasa conectividad dificulta el acceso y la

competencia en los mercados e impide la
incorporacién de vastas zonas del territorio
a procesos productivos eficientes.

Con respecto a la educacién, las
instituciones presentes en el Municipio son
de basica primaria. Estas, dado su espectro
de accién, no han priorizado dentro de los
programas de formacion la tecnologia para
el desarrollo del sistema productivo. Y quizas
sea esta una de las razones por las que los
actores no 1dentifican los mecanismos de
articulacién con instituciones vy
organizaciones que promuevan o patrocinen
proyectos productivos en el sector
agropecuario o agroindustrial. Es importante
mencionar que solo el 51% de la poblacién
municipal terminé el nivel educativo de
basica primaria (DANE, 2018). También
destaca, por ejemplo, que la zona de Loba
tenia en 2015 una relacién alumno/docente
de 23 (muy similar al promedio nacional, de
22 para las zonas rurales) y reportaba 414
aulas, 54% de las cuales estaban en malas
condiciones (Paz e al., 2016). Sobre este
punto es importante resaltar la afirmacién
de Martinez (2016), quien sefiala que la
escolaridad es mayor en la zona rural del
municipio de El Peién.

De acuerdo con los factores e indicadores
a nivel meso, en el territorio en que se localiza
el SIAL -relacionados con la
institucionalidad del territorio y, en especial,
a la asociada al sector agropecuario y
particularmente al cultivo de la pifia- se ubica
entre los niveles Bajo y Medio (Tabla N 4).
Segin la politica sectorial, en el territorio
no se ha generado suficiente impacto,
especialmente en la promocidén vy
acompafamiento en los procesos de
adopcion de tecnologias en el sistema
productivo. Asi, segin lo expresado por los
informantes cualificados consultados, la
asistencia técnica, los créditos y los seguros
agropecuarios, escasamente son servicios de
los cuales hacen uso los productores. La
disposicién y adecuacion de infraestructura
para el desarrollo de actividades para la
produccién, cosecha, transporte vy
comercializacion de la pifia en el Municipio
son practicamente nulas, porque los planes
de gobierno del Departamento han definido



AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019

100

Santacruz Castro, Adriana M.; Rodriguez Borray, Gonzalo A. y Aranda Camacho, Yesid V. (89-105)

Tabla 4

Andlisis competitividad sistémica SIAL nivel meso

Nivel de Factores de .
s o Indicadores A M B
competitividad competitividad
Crédito y Seguros X
» Asistencia técnica X
Politica .
. Acceso a la tierra X
sectorial ] ] ]
Ordenamiento social y productivo X
Inclusién en la agenda regional ciencia y tecnologia X
Meso Infraestructura para la conectividad X
Bienes y Mercado y comercializacion X
servicios Adecuacion de tierra (riego y drenaje) X
Sistemas de informacion X
L Ambiente para el desarrollo tecnoldgico e innovacién X
Instituciones ., . L.
Educacion-formacion tecnolégica X
de apoyo . . . .
Sanidad, calidad e inocuidad X

TOTAL:2 ALTO; 4 MEDIO; 6 BAJO

Fuente: elaboracién propia, con base en el trabajo de campo

estrategias y montos presupuestales para el
sector en general, pero no lo han hecho
especificamente para el municipio de El
Pefién, ni tampoco para el cultivo de pifa.

El acceso oportuno y de calidad de los
factores de produccion (tierra, capital y trabajo)
a través de los servicios incrementa las
posibilidades de valorizacion de los recursos
en el territorio y mejora el nivel de
competitividad de los productos y servicios
en él generados. Asi, tal y como lo afirma
Llambi (2012), para la transformacién territorial
se requiere la coordinacién de diferentes
agentes institucionales para la reparticion de
presupuestos publicos a fin de que la
infraestructura y los servicios de calidad lleguen
a todos los ciudadanos y territorios.

Los procesos de desarrollo rural no
solamente contemplan la participacion activa
de los productores, pues es fundamental la
articulacion de los sectores productivos, las
organizaciones y demas actores internos y
externos que cumplen un rol decisivo en los
procesos e impacto en los territorios. De esta
manera se conforman estrategias y acciones
orientadas a lograr impactos positivos para
la mayoria, o en el mejor de los casos, para
todo el territorio. Muchnik (2006) define

como «inteligencia territorial» a la capacidad
para reaccionar para formular proyectos y
organizar estrategias para conducirlos, como
resultado de las interacciones entre los
diversos actores territoriales -publicos o
privados- y que no puede reducirse a la suma
de un conjunto de inteligencias individuales.

4.5. ANALISIS DEL NIVEL MACRO DE LA
COMPETITIVIDAD DEL SIAL DE LA PINA DE
EL PENON

De acuerdo con FAO (2017), durante el afio
2013 Colombia tuvo exportac1ones cercanas
a las 4.256 toneladas de pifa, mientras que
los datos de importaciones estuvieron para
el mismo afo en 907 toneladas. Segln el
Sistema Estadistico de Comercio Exterior-
SIEX (DIAN, 2017) -para el capitulo de
frutos comestibles, pifias tropicales (annanas-
subpartida) frescas o secas-, las exportaciones
de pifa para el afio 2015 fueron de 4.882
kilogramos, por un valor de FOB de USD
3.458, las cuales fueron transportadas en su
mayoria por via maritima.

Esta partida arancelaria no presenta
impuestos o gravamenes o acuerdos
internacionales para la exportaciéon. No
obstante, los gravamenes establecidos para la
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importacion incluyen los correspondientes al
15%, de acuerdo con el Decreto 2.153 de
diciembre de 2016 de la Presidencia de la
Reptblica, ademas de lo establecido en algunos
acuerdos comerciales como la Preferencia
Arancelaria Regional (Argentina, Brasil, Cuba,
Uruguay, Paraguay), Tratados de Libre
Comercio, Alianza del Pacifico, entre otras
regulaciones (DIAN, 2018).

Entre los afios 1996 y 2015, Colombia tuvo
una produccién promedio de 434.682 toneladas
de pifa, siendo el afno 1996 el de mayor
rendimiento con 45,78 toneladas por hectarea.
Tal desempefio se puede explicar con base en
la afirmacién de que no necesariamente por
aumentar las areas en el cultivo los
rendimientos van a ser proporcionales, pues es
necesario incrementar las buenas practicas de
manejo en el cultivo y uso de nuevas
tecnologias. Por departamentos, el que reportd
mayor rendimiento promedio en la
produccién de pifia para el mismo periodo fue
el de Risaralda, con 79 toneladas por hectarea;
seguian en importancia Valle del Cauca, Cauca
y Quindio, con rendimientos promedio
cercanos a las 60 toneladas por hectarea
(AGRONET-MinAgricultura, 2018).

El siguiente aspecto a considerar es la
importancia de las politicas de Estado en
relacién con la promocién del desarrollo de
procesos de investigacién, desarrollo e
innovacion, para atender las necesidades
tecnoldgicas tendientes a aumentar la eficiencia
en el uso de los recursos en los sistemas de
produccién, el incremento de oferta con valor
agregado en los productos agroindustriales
(transformacion, mejoramiento o adecuacion),
que respondan a las demandas explicitas en los
mercados nacionales e internacionales. El papel
del Estado estriba en que puede constituirse
en un ente contribuya a apoyar las actividades
innovadoras y, a la vez, asumir un papel
orientador y de articulador para que los
organismos de ciencia y tecnologia distribuyan
estratégicamente sus recursos y programas que
promuevan la competitividad (Sotomayor ez
al,, 2011).

Para el afio 2016 y de acuerdo con la
informacién del Fondo para el
Financiamiento del Sector Agropecuario
(FINAGRO, 2018) los créditos otorgados en

el departamento de Bolivar para grandes,
medianos y pequeios productores
estuvieron por el orden de los USD 46.641,
cifra que con respecto a lo financiado a nivel
de la region Caribe es la menor asignacién
presupuestal. Para las actividades relacionadas
con capital de trabajo e inversion en frutales
en el Departamento dan cuenta que la
financiacion para este periodo fue de USD
150.196, cifra menor a la destinada para el
financiamiento de actividades de ganaderia
de carne y arroz. En ese sentido es
importante mencionar que, de acuerdo con
el Plan de Desarrollo 2016-2019, para el
departamento de Bolivar se priorizaron los
programas de apoyo técnico y financiero a
proyectos productivos pesqueros y
agropecuarios, con el fin de generar 3.000
nuevos beneficiarios para la seguridad
alimentaria (FINAGRO, 2018).

Las estadisticas oficiales también muestran
el impacto en el desarrollo del potencial para
el crecimiento nacional de las areas sembradas,
rendimientos y agregacion de valor del cultivo
de pifia, con el fin de atender las demandas
internacionales y sobre todo para aprovechar
las ventajas competitivas frente a otros paises
exportadores, pues los productores nacionales
disponen de recursos constantemente para
garantizar la produccidn, no tienen gravamenes
y se han venido especializando en los procesos
requeridos para la exportacion. A pesar de ello,
aunque en el municipio de El Pefion los actores
consultados no reconozcan la presencia y el
quehacer de las instituciones que fomentan los
créditos, seguros o procesos de ciencia y
tecnologia, a nivel sectorial la situacion refleja
la disposicién y la financiacién de las politicas
de financiacion, fomento y disminucion de
aranceles del Estado. Esta situacion refleja de
alguna manera una desarticulaciéon y
oportunidad entre lo nacional y lo regional
que, tal y como lo manifiesta Hernandez (2001),
las politicas de financiamiento aparecen
recurrentemente en los estudios de politica
realizados en la region. Sin embargo, las politicas
se deben complementar con acciones mas
integradas que faciliten la insercién nacional e
internacional del sector en la economia.

A partir de la investigacion documental se
evidencié que el cultivo de pifia no presenta
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ante el Instituto Colombiano Agropecuario
(ICA) normatividad o restricciones especiales
para la produccién en nmguna zona del pais,
materiales de siembra o épocas marcadas para
el establecimiento de los cultivos. Sin embargo,
para poder intervenir en la comercializacién
de la pifia en fresco o en productos
transformados, quienes comercializan a nivel
nacional deben regirse por la normatividad
sobre requisitos sanitarios que deben cumplir
las frutas y las bebidas con adicién de jugo
(zumo) o pulpa de fruta o concentrados emitida
por el Instituto Nacional de Vigilancia de
Medicamentos y Alimentos (INVIMA).

Como resultado de la caracterizaciéon
anterior se concluye que el nivel macro de la
competitividad sistémica del SIAL de la pifia
en El Pefidn es Alto, ya que las estructuras de
la economia del pais estin dispuestas para la
comercializaciéon en favor de los productores
de pifia, dado que las exportaciones tienen
limitados aranceles y son muy superiores a las
importaciones. Asi mismo, el producto se
encuentra priorizado en las politicas de
fomento nacional (Tabla N° 5).

Finalmente debe sefialarse que las politicas
y normatividad del Estado en relaciéon con
el sector agricola y el desarrollo rural en el
municipio de El Pefdn-Bolivar se
manifiestan como elemento articulador para
la comercializacidn, la inversidn, el desarrollo
tecnolégico e innovador entre los demas
actores del sistema productivo dentro del
territorio del SIAL. O, como argumentan
Castellanos & Ramirez (2013), el Estado se
caracteriza por mantener la estabilidad y
equilibrio en la economia interior y el
comercio exterior.

Tabla 5

4. CONCLUSIONES

La construcciéon del modelo analitico
permitié6 integrar elementos de la
competitividad sistémica para profundizar
la comprensiéon y distincién del nivel
alcanzado por el SIAL, a partir de la
incorporacién de elementos no
tradicionales en la medicién de la
competitividad.

Una vez contrastados los indicadores
de acuerdo con el grado de contribucion
a la competitividad para el ambito
geografico objeto de estudio se puede
afirmar que los niveles meta y macro
recogen la mayoria de factores y variables
frente a los cuales existen ventajas
competitivas y comparativas en relacién
con los productos y servicios del territorio.
Especificamente, deben tenerse en cuenta
las condiciones de arraigo, saber-hacer,
recursos especificos, reputacion territorial,
proximidad organizativa, propias de un
Sistema Agroalimentario Localizado, los
cuales a su vez deben ser potenciados y
preservados, mediante el fortalecimiento
y mejoras en las condiciones de los
mercados de bienes, servicios y factores de
produccion. A ellos debe sumarse, ademas,
la existencia de circunstancias favorables
en términos del rol del Estado en cuanto
a las politicas de financiaciéon y de fomento
del sector agropecuario.

Las variables empleadas en el modelo
analitico han permitido identificar que los
niveles micro y meso del SIAL de El Pefion
(Bolivar, Colombia), de acuerdo con el grado
de contribucién al indicador de
competitividad son los que involucran

Andlisis competitividad sistémica SIAL nivel macro

Nivel de Factores de
competitividad com petitividad

Indicadores A M B

Politicas
comerciales,
de financiaciéon
yfomento

Macro

Balanza comercial del producto X
Priorizacién en planes de promocién del cultivo X

Politica arancelaria X

TOTAL: 3 ALTO; 0 MEDIO; 0 BAJO

Fuente: elaboracion propia, con base en el trabajo de campo
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factores y variables insuficientes, sobre las
cuales los actores en el territorio deberian
enfocar y priorizar las estrategias para mejorar
dicho nivel de competitividad de los
productos y servicios del territorio. Existen
multiples alternativas para que en la
produccién primaria de pifia que se localiza
en El Pefién empleen eficientemente los
factores de produccién, mejorando asi su
productividad. Del mismo modo, la
articulacion entre los actores y presencia en
el territorio de instituciones relacionadas con
el sector agropecuario pueden ser de amplio
impacto, para mejorar asi las condiciones de
ciencia, tecnologia, innovacion, educacion,
sanidad y demas elementos que contribuyan
al aprovechamiento de las politicas
sectoriales coyunturales de financiacién y
fomento, que a su vez favorecen la apertura
para la participaciéon de mercados nacionales
e internacionales.
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RESUMEN

El objetivo del presente estudio es medir el papel moderador del estilo de vida promotor de salud, sus dimensiones
y las caracteristicas sociodemograficas, sobre la compra y consumo de alimentos saludables en una muestra de 370
adultos colombianos, encargados comprar la alimentacion en sus hogares. Se establecieron como hipétesis que el
estilo de vida promotor de salud y las caracteristicas sociodemograficas se asociaban significativamente con la
frecuencia de compra y consumo de alimentos saludables; asi mismo se considerd que el estilo de vida promotor de
salud y algunas caracteristicas sociodemograficas podian predecir la compra y consumo de alimentos saludables. Se
realiz6 una investigacion enmarcada en el enfoque cuantitativo, con alcance explicativo y de corte transversal. Los
instrumentos utilizados fueron una pregunta tipo encuesta personal, un cuestionario sociodemografico y el
cuestionario de estilos de vida PEPS-I. Los resultados indican que la edad, el sexo, el estrato socioecondémico, el
estado civil y el indice de masa corporal se relacionan significativamente con la compra y consumo de alimentos
saludables, asi como con algunos estilos de vida promotores de salud. A partir del analisis de regresién multiple se
identifico que el estilo de vida centrado en nutricion, responsabilidad en salud y manejo del estrés explica en un
91,8% la compra y consumo de alimentos saludables. Los resultados muestran informacién pertinente para el
analisis del perfil psicogrifico del consumidor activo o potencial de alimentos saludables.

Palabras clave: alimentacion saludable, Colombia, compras, consumo, estilos de vida, perfil consumidor, salud
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ABSTRACT

The objective of this study is to measure the moderating role of the health-promoting lifestyle, its dimensions and
socio-demographic characteristics, on the purchase and consumption of healthy food in a sample of 370 Colombian
adults, who are in charge of buying food in their homes. It was hypothesized that the health-promoting lifestyle
and sociodemographic characteristics were significantly associated with the frequency of purchase and consumption
of healthy foods; it was also considered that the health-promoting lifestyle and some sociodemographic characteristics
could predict the purchase and consumption of healthy foods. Research was conducted within the framework of
the quantitative approach, with an explanatory scope and a cross-sectional approach. The instruments used were
a personal survey question, a sociodemographic questionnaire and the PEPS-I lifestyle questionnaire. The results
indicate that age, sex, socioeconomic status, marital status and body mass index are significantly related to the
purchase and consumption of healthy foods, as well as to some health-promoting lifestyles. From the multiple
regression analysis, it was identified that the lifestyle focused on nutrition, health responsibility and stress
management explains 91.8% of the purchase and consumption of healthy foods. The results show relevant
information for the analysis of the psychographic profile of the active or potential consumer of healthy food.
Key words: Colombia, consumer profiles, consumption, health, healthy feed, eating lifestyles, purchases

RESUME

Le but de cette étude est de mesurer le réle modérateur du mode de vie promoteur de santé, et ses dimensions et
caractéristiques sociodémographiques, sur l'achat et la consommation d'aliments sains dans un échantillon de 370
adultes Colombiens, en charge de I'achat de la nourriture dans leurs maisons. L'hypothése établie que le mode de
vie favorable 4 la santé et les caractéristiques sociodémographiques étaient significativement associées a la fréquence
d'achat et de consommation d'aliments sains. De méme, il a été considéré que le mode de vie favorable le 4 la santé
et certaines caractéristiques sociodémographiques pouvaient prédire I'achat et la consommation d'aliments sains.
Les instruments utilisés étaient une question de type enquéte personnelle, un questionnaire sociodémographique
et le questionnaire de mode de vie EPEP-I. Les résultats indiquent que 1'dge, le sexe, le statut socioéconomique,
l'état matrimonial et indice de masse corporelle étaient significativement liés 4 l'achat et 4 la consommation
d'aliments sains, ainsi qu'a certains styles de vie promoteurs de la santé. A partir de I'analyse de régression multiple,
il a été identifié que le mode de vie centré sur la nutrition, la responsabilité en matiére de santé et la gestion du stress
expliquent & 91,8% l'achat et la consommation d'aliments sains. Les résultats montrent des informations pertinentes
pour l'analyse du profil psycho-graphiques du consommateur actif ou potentiel d'aliments sains.

Mots-clé : Achats, alimentation saine, Colombie, consommation, profils de consommation, modes de vie, santé

RESUMO

O objetivo deste estudo é determinar o papel moderador do estilo de vida promotor da satde, as suas dimensdes e
caracteristicas sociodemogréficas em relacio 4 compra e consumo de alimentos saudaveis em uma amostra de 370
adultos colombianos (gerentes) encarregados de comprar comida para suas casas. Partiu-se da hipdtese de que o
estilo de vista promotor de satide e algumas as caracteristicas sociodemograficas estdo associadas com a frequéncia
de compra e consumo de alimentos saudaveis. Além disso, que o estilo de vida promotor de satide e algumas
caracteristicas sociodemograficas poderiam prever a compra e consumo de alimentos saudaveis. Dentre os
instrumentos utilizados consta uma pergunta da pesquisa pessoal standard, um questionério sociodemogréfico e
questionério estilo de vida PEPS-I. Os resultados indicam que a idade, sexo, status socioecondémico, estado civil e
indice de massa corporal estdo significativamente associados com a compra e consumo de alimentos saudaveis, bem
como alguns estilos de vida promotores de satide. A analise de regressio multipla mostrou que esse estilo de vida
focado em nutri¢io, responsabilidade sanitaria e gestio do stress, explicam 91,8% da compra e consumo de
alimentos saudaveis. Os resultados mostram-se relevantes para a analise do perfil psicografico do consumidor ativo
ou potencial de saude alimentar.

Palavras-chave: alimentacdo saudavel, Coldmbia, compras, consumo, perfis de consumo, estilos de vida, satide
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1. INTRODUCCION

Las dinadmicas de alimentacion se configuran
en contextos y escenarios sociales dando
cuenta, no solo del acto de comer, sino ademas
de practicas familiares, individuales y sociales
involucradas. Tales practicas tienen unos
efectos directos en la salud de los sujetos, su
calidad de vida y el aumento o reduccion de
factores riesgo de algunas enfermedades
crénicas no transmisibles.

Las transformaciones sociales y econémicas
de los paises también modifican los patrones
alimentarios de sus habitantes. Respondiendo
a esto, la industria de la alimentacién ha
cambiado significativamente en las Gltimas
décadas. Asi, cuestiones como el aumento en
el consumo de comidas rapidas y preparadas
fuera de casa, con facilidad para empacar y
transportar, se constituyen en un ejemplo de
ello.

En Colombia -particularmente- el tema de
la obesidad, las afecciones cardiacas, la
hipertension y la diabetes se constituyen en las
enfermedades que mayor carga aportan al
estado de salud de sus habitantes (Observatorio
Nacional de Salud, 2015). Esta situacién
permite vislumbrar nuevas necesidades en la
oferta alimentaria para que los consumidores
tengan oportunidad de seleccionar productos
saludables que aporten a su bienestar,
respondiendo a las demandas nutricionales y
fortaleciendo estilos de vida saludables en las
personas (Misso & Mariani, 2016).

Algunos antecedentes sobre el estilo de vida
saludable se relacionan con el estilo /Zg/z el cual
hace alusién a una creciente preocupacion de
las personas por el aspecto fisico. Este
movimiento se inici6 con la fijacion de reglas
sociales acerca del cuerpo y el fisico y poco a
poco se ha trasladado a la redefinicién de
parametros sobre lo que puede ser saludable o
no. Lo light» se contextualiza en una sociedad
de consumo que promueve la satisfaccion
hedonista de consumir, mas que la deprivacién
o control de las necesidades creadas en el sujeto,
asi se considera lo light como una aproximacion
alo saludable (Ravettino, 2008).

No obstante, el concepto amplio el estilo
de vida hace referencia al conjunto de
caracteristicas sociales que definen a un grupo,
es decir, comportamientos compartidos que

predicen caracteristicas sociales homogéneas
(Boyd, Harper & Levy, 1967). En cuanto a los
estilos de vida promotores de salud, este
concepto se deriva del modelo de promocién
de la salud que explora los procesos biolégicos
y psicosociales que motivan a los individuos a
ejecutar conductas para aportar a su salud y
bienestar. De acuerdo con este modelo las
conductas promotoras de salud son
influenciadas por las caracteristicas y
experiencias individuales, las cogniciones y los
afectos. Asi, el estilo de vida promotor de salud
es considerado como «un patrbén
multidimensional de acciones autoiniciadas y
percepciones que sirven para mantener o
ampliar el nivel de bienestar, autorrealizacién
o realizacion del individuo» (Porras, 2002, p.
5).

Dichos estilos fundan su accionar en la
conducta promotora de salud, la cual se
constituye en el conjunto de acciones que
regulan el comportamiento de la persona,
configurando asi un patron comportamental
que influye en la salud y que se refleja en
aspectos como la nutricién, la responsabilidad
con la propia salud, la actividad fisica, entre
otros aspectos (Mellado-Sampedro, Pérez-
Noriega, Arcega-Dominguez, Soriano-
Sotomayor & Arrioja-Morales, 2011).

Apuntar al estudio de los estilos de vida en
relaciéon con la salud permite abordar patrones
especificos de comportamiento que ejecutan
grupos poblacionales de manera estable y que
involucran aspectos subjetivos referidos a las
interpretaciones de la realidad y las emociones
involucradas. Estas, a su vez, se enmarcan en
contextos sociales que identifican a
determinados grupos de personas (Schnettler
et al., 2012). Los estilos de vida caracterizan los
comportamientos compartidos y permiten
explicar algunas conductas -como en este caso,
las relacionadas con la salud y con la
alimentacion-, favoreciendo aproximaciones a
perfiles especificos de consumidores en esta
linea.

Sobre el tema son diferentes los abordajes,
pues existen investigaciones sobre las
caracteristicas de consumidores de productos
saludables o similares. Muchas de ellas se han
concentrado en el analisis de caracteristicas
sociodemograficas para la segmentacion del
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mercado en relacién con patrones de
alimentacién. Sin embargo, en las ultimas
décadas los analisis apuntan hacia la necesidad
de estudiar factores psicograficos, como los
estilos de vida y los valores que hacen que las
personas se orienten o prefieran mas unos
productos que otros (Salgado & Camarena,
2014).

Al realizar un analisis de las investigaciones,
es posible inferir la existencia de caracteristicas
especificas de consumidores de diferentes tipos
de productos, las cuales incluso son traspasadas
por factores de orden simbélico y cultural
(Lucchese-Cheung, Batalha & Lambert, 2012).
Parece entonces que dichas caracteristicas
otorgan elementos disposicionales hacia la
adquisicién o consumo de determinados
productos. Por ejemplo, frente a la motivacién
de compra de alimentos ecologicos Ojeda
(2011) identificod tres tipologias (a saber, a.
«consumidores», en el que se identificaron tres
subtipos «maduros», «especializados» e
«informados»; b. «potenciales consumidores»
y ¢. los «<no consumidores»), que permitian
diferenciar a los consumidores de los no
consumidores, ademas de identificar algunos
aspectos que limitan la compra (como el
desconocimiento, la falta de promociones y
poca variedad).

Otros estudios se han centrado en el analisis
especifico de la relaciones entre factores
psicograficos como los estilos de vida, valores,
actitudes y consumo de determinados
alimentos. Para el caso de alimentos
internacionales, Salgado & Camarena (2014)
hallaron informacién que les permitio
segmentar los grupos poblacionales,
identificando que determinados estilos y valores
que prestan mayor importancia a la
experimentacién y auto-orientacion tienden a
consumir mas este tipo de producto.

Asi mismo se han distinguido consumidores
con base en su estilo de vida. Las clasificaciones
remiten a quienes prefieren alimentos faciles
de preparar, pero planifican y mantienen sus
hébitos alimentarios; los que disfrutan de salir
a comer fuera, pero prefieren alimentos
conocidos, son planificados y constantes en sus
héabitos de alimentacién; y los que disfrutan
compartir con amigos una comida, pero no le
gusta cocinar.

En esta linea, la posicidon econdémica ha
mostrado un rol importante en relacion con
los patrones alimentarios y la obesidad.
Miquileiza et a/. (2014) encontraron que la
omision de desayuno, el bajo consumo de fruta
y verduray el alto consumo de comida rapida,
snacks 'y bebidas azucaradas tienen mayor
prevalencia en los sujetos de familias ubicados
en los extremos de las posiciones
socioeconomicas. Asi mismo, Pagalea & Steluta
(2012), advierten que aspectos como el sexo
(femenino) y el nivel educativo (educacién
media y universitaria) de las personas favorecen
la lectura de etiquetas y la percepcidn positiva
de productos considerados saludables como los
organicos.

Ademas de los factores psicograficos
analizados, Kang, Jun & Arendt (2015)
incluyeron en sus estudios aspectos individuales
que influyen en el interés por los alimentos
sanos, encontrando que el valor de la salud es
el elemento clave que inspir6 el interés del
cliente en la alimentacion saludable y desperto
expectativas de resultados positivos y
hedénicos. A diferencia de lo planteado por
estos investigadores, Burton, Wang & Worsley
(2015) sostienen que los valores tienen una
influencia lejana en las intenciones y
comportamientos a través consecuencias
percibidas y que no hay asociacién entre habitos
de salud y de compra de alimentos personales.

Otro aspecto que las investigaciones
contemplan se relaciona con los conocimientos
sobre la nutricioén y el uso de esta informacion.
En este sentido, Voinea (2010) hace un llamado
de atencion sobre la necesidad de formar a los
consumidores de nuevas generaciones, quienes
se acostumbraron a consumir productos
fabricados sin prestar atencion a los elementos
nutricionales que estos puedan otorgarles. Por
su parte, Grunert, Wills & Fernandez-Celemin
(2010) encontraron que el uso de la
informacion ofrecida en las etiquetas de los
alimentos se relaciona con el interés por la
alimentacién saludable.

Otras perspectivas han incorporado
variables contextuales como la eleccién de
supermercados en relacién con la calidad de
la dieta, hallando que si hay un efecto
cuando se trata de comprar frutas y verduras.
Sin embargo, a pesar de que la eleccién del
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supermercado se asocia con
comportamientos saludables, no parece
haber diferencias con respecto a
caracteristicas socioeconémicas (Pechey &
Monsivais, 2015).

Finalmente, hay evidencia de estudios
recientes que analizan como la alimentacién,
factores relacionados con la salud y la
satisfaccion con la vida son fuertes predictores
de felicidad (Lobos, Mora, Lapo, Caligari &
Schnettlerd, 2015). Este tipo de abordaje abre
paso a una vision diferente, basada en preceptos
de la psicologia positiva para el analisis del
consumidor y sus caracteristicas.

Considerando lo planteado, el objetivo
del presente estudio fue conocer el papel
moderador del estilo de vida promotor de
salud, sus dimensiones y las caracteristicas
sociodemograficas, sobre la compra y
consumo de alimentos saludables.

2.METODO

Se realiz6 una investigacién enmarcada en
el enfoque cuantitativo, con alcance
explicativo y corte transversal. La poblacion
estuvo conformada por las personas mayores
de 18 afios residentes de diferentes
localidades de la ciudad de Barranquilla; es
decir, las personas que residen en 175.319
predios de las cinco localidades de la ciudad
(Tabla N° 1).

El calculo del tamafio muestral se realizd
con un nivel de confianza del 95%,
resultando en un tamafio muestral de 384
predios, con distribucién proporcional segiin
cada localidad. La seleccion de los predios
se hizo con muestreo aleatorio polietapico,
identificando inicialmente los barrios,
posteriormente las manzanas y luego los

predios, hasta completar el tamafno de la
muestra (Tabla N° 2).

Tabla 1
Distribucion de predios para seleccion de muestra
Localidad No. Predios

Metropolitana 35.454
Norte Centro Historico 28.071
Riomar 13.617
Suroccidente 55.241
Suroriente 42.936
Total 175.319

Fuente: elaboracién propia, con base en el trabajo de campo

Tabla 2
Proceso de seleccion del muestreo

No. total de No. de . No. de predios

Localidad predios por manzanas por No. de barrlos seleccionados
localidad localidad por localidad por localidad

Metropolitana 35.454 1.560 23 78
Norte centro 28.071 1.360 46 61
Riomar 13.617 669 27 30
Suroccidente 55.241 2.333 38 121
Suroriente 42.936 1.734 38 94
Total 175.319 7.656 172 384

Fuente: elaboracién propia, con base en el trabajo de campo
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Finalmente la muestra se conformé por
un total de 370 sujetos mayores de 18 afios,
ubicados en los predios seleccionados de las
zonas seleccionadas, que reportaron ser
responsables de la compra de alimentos en el
hogar y que accedieron a responder los
instrumentos.

De la poblacién estudiada, 59,9% eran
mujeres. Hubo representacién de todos los
estratos socioecondémicos, excepto el 6, que se
considera como el mas alto en la escala
socioecondmica; en su mayoria pertenecian a
estrato 2 (28,2%) y 3 (56,9%). En relacién con
la ocupacién, el 26,2% informd que al
momento de la aplicaciéon eran empleados,
mientras que el 22,2% report6 como actividad
principal el hogar. Sobre el estado civil, el 50,5%
informé como estado civil casado/unién libre.

Los instrumentos utilizados fueron los
siguientes:

i) Cuestionario sociodemografico: se
construyé un cuestionario para la
identificacién de caracteristicas sociales y
demograficas de los participantes,
conformado por 10 items que indagaron por
datos de identificacién, estrato
socioecondémico, lugar de residencia, sexo,
edad, estado civil, peso y talla, actividad
principal y condiciones de salud.

ii) Pregunta tipo encuesta sobre habitos
de compra y consumo: se indagd sobre la
frecuencia con la que los participantes
compraban y consumian alimentos
saludables. La pregunta utilizada fue: ;Con
qué frecuencia usted compra y consume
alimentos saludables? En el trabajo de campo
se aclaraba qué se consideraban como
alimentos saludables, a saber: frutas, verduras,
hortalizas, productos bajos en azlicar y grasas,
asi como alimentos nutracéuticos. Las
opciones de respuesta fueron cinco, donde
1 era nada frecuente y 5 muy frecuente. Y,

Tabla 3

iii) Escala de estilos de vida PEPS-I: el
Perfil del Estilo de Vida (PEPS, por sus siglas
en inglés) se trata de una prueba psicométrica
diseniada por Pender (1996). Tiene por objeto
evaluar el estilo de vida que llevan a cabo las
personas, mediante el analisis de 48 items con
cuatro opciones de respuesta, que van desde
nunca hasta rutinariamente. Se centra en la
evaluacion de seis dimensiones: nutricion (4=
0,620), ejercicio (o = 0,714), responsabilidad
en salud (o= 0,808), manejo del estrés
(0c=10,635), soporte interpersonal (o= 0,613)
y auto actualizacion (o = 868). El analisis de
confiabilidad arrojé un indice de =,875 para
la totalidad de la escala.

La toma de datos se realiz6 personalmente
por parte de dos auxiliares de investigacidn,
estudiantes de psicologia con formacion previa
en aplicaciéon de instrumentos psicométricos,
los cuales fueron entrenados durante 6 horas
por una doctora en psicologia para la aplicacién
de la encuesta, el cuestionario
sociodemografico y el cuestionario de estilos
de vida saludable. Los encargados de realizar
la aplicacién hicieron las visitas a los domicilios
seleccionados aleatoriamente; se informo a los
participantes del objetivo del estudio, la
voluntariedad, confidencialidad de sus datos y
se solicit6 firma de consentimiento informado.
Para garantizar la calidad de los datos se realizd
una prueba piloto para determinar el grado de
comprension de los items con un grupo de 10
personas y seguimiento aleatorio al 10% de las
visitas y se transcribieron la totalidad de los
datos en una matriz en Excel.

El procesamiento de datos se realizéd
mediante el uso del software estadistico SPSS
v. 19 (IBM, 2011). Se analizé la consistencia
interna (alfa de Cronbach), medias,
desviacion estandar, correlacidén entre las
variables (Chi cuadrado) y analisis de
regresion ANOVA.

Frecuencia de compra o consumo de alimentos saludables

Poco Algo . . Muy
intermedio Frecuente
frecuente frecuente frecuente
Comprar o consumir 20 (54%) 36(9,7%) 90(24,3%) 115(31%) 110 (29,6% )

alimentos saludables

Fuente: elaboracién propia, con base en el trabajo de campo
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3. RESULTADOS

Para conocer si los participantes compraban
y consumian alimentos saludables se
pregunté por la frecuencia en que lo hacian
del total el 29,6% respondié muy frecuente
(Tabla N® 3). Se asumié como alimentos
saludables frutas, verduras, hortalizas,
productos bajos en azucar y grasas, asi como
alimentos nutracéuticos (aquellos que
incluyen componentes que aportan un
beneficio afiadido para la salud, capaz de
proporcionar beneficios médicos, inclusive
para la prevencién y el tratamiento de
enfermedades).

Los datos derivados del ANOVA para
determinar el efecto de la edad sobre la
decision de compra y consumo de alimentos
saludables, asi como las diferentes
dimensiones de los estilos de vida mostraron
que la edad es una variable determinante para
la compra y consumo de alimentos
saludables, la responsabilidad en la salud y
la autoactualizacién (Tabla N° 4).

Los datos en relacion con el sexo de los
participantes evidenciaron que esta variable
explica significativamente la compra y
consumo de alimentos saludables, la
nutricién y la responsabilidad en la salud
(Tabla N© 5).

En cuanto al papel del estrato
socioecondémico predicen la compra y
consumo de alimentos saludables, ejercicio,
responsabilidad en la salud y manejo del
estrés (Tabla N° 6).

Con el objeto de analizar el riesgo de menor
compra y consumo de alimentos saludables en
relaciébn con la edad, el sexo y el estrato
socioeconémico se realizaron calculos de
correlacion de Pearson y estimacion del riesgo
(Tablas N° 7y N°8). El valor P (p-value) aparecid
como significativo, por lo que se concluye que
hay asociacion entre las variables. Asi mismo,
el OR fue significativo, porque su intervalo de
confianza no contiene al 1. Asi, se concluye
que los hombres tienen un 1,6 veces mas
probabilidad de consumir con menos
frecuencia productos saludables que las mujeres.

4. DISCUSION Y REFLEXIONES FINALES
Se comprob6 la hipotesis sobre la asociacion
entre las caracteristicas sociodemograficas y

la compra y consumo de alimentos
saludables. Las puntuaciones obtenidas por
los participantes no mostraron diferencias
significativas con ninguna de las
caracteristicas sociodemo-graficas. Sin
embargo, vale la pena destacar que las medias
mas altas se ubicaron en personas mayores
de 50 afios, mujeres y estratos
socioecondémicos 2 y 3. Estos resultados
evidencian la existencia de un segmento del
mercado que cuenta con caracteristicas
especificas y que muestra mayor interés por
la compra y consumo de este tipo de
productos. Estos datos coinciden
parcialmente con lo encontrado por Pagalea
& Steluta (2012), quienes exponen la
importancia del sexo y el nivel educativo en
la eleccién y compra de determinados
productos. No obstante, también se pone en
evidencia una limitacién de esta ultima
investigacion, puesto que en ella no se indagd
sobre el nivel educativo y este puede ser un
factor importante en la decisién de compra.

En cuanto a la hipdtesis sobre
asociaciones entre los estilos promotores de
salud y las caracteristicas sociodemograficas
los datos mostraron que todas las
dimensiones se relacionaban con la edad
(Cid, Merino & Stiepovich, 2006). La
excepcion fue la dimensién de soporte
interpersonal, cuestién que se explica por su
particularidad, en tanto que el apoyo que se
percibe como soporte social es sensible a las
interpretaciones dadas por el sujeto, en las
cuales media la edad como un factor que le
otorga recursos diferentes a la persona. Las
relaciones mas fuertes se hallaron entre edad
con las dimensiones de responsabilidad en
salud y autoactualizaciéon. Estos hallazgos
coinciden con los de otros autores que han
analizado el tema en diferentes poblaciones,
identificando que a mas edad se presenta
mayor preocupacion por la salud y acciones
para su mejoramiento, debido a las
condiciones que pueden aquejar a las
personas como la mayor probabilidad de
padecer enfermedades crbnicas no
transmisibles (Gallegos & Bafuelos, 2004). Asi
mismo la autoactualizacién, que como
dimensién expone la capac1dad del sujeto
puede explicarse mejor en personas mayores



AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019
114 Bahamén, Marly Johana; Estrada-Lopez, Hilda e Iglesias-Navas, Maria Auxiliadora (107-119)

Tabla 4
ANOVA por rango de edad, consumo de alimentos saludables y estilos vida

Rango de edad Media Desviacion tipica P valor ANOVA
<18 3.000 14.142
19-34 3.423 11.869
Comprar o consumir 35-49 3.817 1.042 0.000
alimentos saludables 50-64 4.065 1.043 ’
>65 4.135 0,8551
Total 3.707 11.464
<18 166.842 344.887
19-34 166.338 25.833
L 35-49 167.742 322.399
Nutricion 50-64 176.364 311.579 0,193
>65 170.811 341.873
Total 169.266 300.998
<18 123.684 475.173
19-34 106.901 375.902
Ejercicio 35-49 104.624 326.563 0.197
50-64 11.039 380.941 ’
>65 10.027 379.683
Total 107.255 372.241
<18 23 674.125
19-34 224.296 518.918
Responsabilidad en 35-49 232.796 513.802 0.000
Salud 50-64 25.961 523.259 ’
>65 255.405 550.553
Total 237.255 547.207
<18 172.632 370.948
19-34 165.141 368.192
. A 35-49 16.957 306.776
Manejo del Estrés 50-64 177.922 346.538 0,053
>65 18 407.567
Total 170.815 35.609
<18 213.684 443.735
19-34 216.127 357.463
35-49 21.172 466.631
Soporte Interpersonal 50-64 208.961 370.485 0,640
>65 207.297 343.712
Total 21,25 392.956
<18 432.105 713.037
19-34 438.028 640.726
. ., 35-49 421.828 659.866
Autoactualizacion 50-64 414.026 578.851 0,003
>65 396.216 621.535
Total 424.402 645.772

Fuente: elaboracion propia, con base en el trabajo de campo
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Tabla 5

ANOVA sexo, estilos de vida y compra o consumo de alimentos saludables

Sexo Media Desviacion tipica P VALOR ANOVA
Comprar o consumir Hombre 3.553 11.442

. 0,047
alimentos saludables Mujer 3.795 11.503

Nutricién Hombre 165.067 277.995 0,045
Mujer 171.545 320.013

Ejercicio Hombre 111.067 372.034 0.089
Mujer 104.364 371.109

Responsabilidad en Salud 1°MPre 230.067 53.489 0,048
Mujer 241.545 553.146

Manejo del Estrés Hombre 16,92 372281 0,521
Mujer 171.636 347.996

Soporte Interpersonal Ho-mbre 215.867 415.664 0,161
Mujer 210.045 374.348

Autoactualizacion Ho-mbre 431.467 649.356 0,088
Mujer 419.818 63.806

Fuente: elaboracién propia, con base en el trabajo de campo

debido a la experiencia vital que se requiere
para contemplar su propio estado de salud
como un todo y no solo desde el punto de
vista bioldgico.

En relacién con la variable sexo, se
determiné que la tnica diferencia
significativa entre hombres y mujeres fue el
manejo del estrés, donde las medias mas altas
fueron obtenidas por mujeres; es decir, ellas
mostraron mejores puntuaciones en esta
dimension. Tales resultados son coherentes
con los planteamientos sobre manejo y
afrontamiento del estrés en diferentes
investigaciones que han identificado
estrategias particulares para hacer frente a
situaciones problematicas, por ejemplo, en
las mujeres se ha identificado mayor uso de
estrategias basadas en el apoyo social y en
los hombres mayor uso de estrategias
centradas en la planificacién y reevaluacion
(Gonzalez, Gonzalez & Freire, 2009). Este
puede considerarse como un punto clave en
la caracterizacion de poblacidén con interés
de compra de alimentos saludables, puesto
que si bien existe la misma probabilidad para
hombres y mujeres, las estrategias

publicitarias deben incorporar aspectos
puntuales para cada grupo.

Otro punto importante para analizar a
partir de los resultados fue la asociacién
estrecha entre el estrato socioeconémico y
la dimensién de ejercicio, la cual fue mas
alta en estratos socioecondémicos con
mayores posibilidades (5 y 6). Este resultado
sugiere que a mayor estrato socioeconémico,
mayores son las puntuaciones en la
dimensién ejercicio. Tal comportamiento
puede estar mediado por la oportunidad de
acceso a mecanismos que faciliten la actividad
fisica, pero también debido a factores de
orden psicosocial implicados en las creencias
y comportamientos sobre la actividad fisica,
en el cual pueden concentrarse futuros
estudios. En este sentido es importante una
mayor profundizacién, teniendo en cuenta
que algunas investigaciones han mostrado
presencia de niveles mas altos de obesidad
en poblaciones de los extremos ubicados en
el nivel socioeconémico (Miquileiza e# al.
2014; Bustamante, Seabra, Garganta & Maia,
2005).Este punto merece mayor atencién en
investigaciones futuras orientadas hacia la salud,
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Tabla 6
ANOVA por estrato socioeconémico, estilos de vida y compra o consumo de alimentos saludables
Estrato Media Desviacién tipica P VALOR ANOVA
1 3.382 12.556
Compraro 2 3.971 11.697
consumir 3 3.595 10.906
alimentos 4 3,95 11.459 0.002
saludables 5 1
Total 3.694 1.152
1 166.176 264.019
2 171.538 293.876
. 3 167.429 313.806
Nutricion 4 17.05 313 679 0,354
5 22
Total 16.878 304.206
1 101.471 326.721
2 119.615 339.023
L 3 9.981 37.095
Ejercicio 4 12.05 377 631 0,000
5 16
Total 106.829 369.779
1 225.882 62.237
2 245.673 52.487
Responsabilidad 3 231.762 530.797 0034
en Salud 4 25,15 531.408 '
5 33
Total 236.477 542.894
1 164.706 35.096
2 181.058 356.335
Manejo del Estrés 3 165.333 35.082 0,001
4 17,4 232.605
5 24
Total 170.379 354.454
1 216.765 369.045
2 209.615 430.381
Soporte 3 213.714 382.327
0,520
Interpersonal 4 20,3 331.027
5 25
Total 212.358 392.542
1 422.941 678.469
2 41,25 623.917
. 3 432.952 647.472
Autoactualizacién 4 392 420025 0,005
5 52
Total 424282 643.284

Fuente: elaboracién propia, con base en el trabajo de campo
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Tabla 7
Riesgo de menor compra y consumo de alimentos saludables en relacion con la edad, el sexo y el
estrato socioecondmico

Valor gl Sig. gsintética Sig.. exacta Sig..exacta
(bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 5,485°% 1 0,019
Correccién por continuidad® 4.990 1 0,025
Razén de verosimilitudes 5.466 1 0,019
Estadistico exacto de Fisher 0,023 0,013
Asociacion lineal por lineal 5.471 1 0,019
Numero de casos validos 370

Notas: (a) O casillas (0,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 59,19

(b) Calculado solo para una tabla de 2x2

Fuente: elaboracién propia, con base en el trabajo de campo

Tabla 8
Estimacién del riesgo

Valor

Intervalo de confianza al 95%

Inferior Superior
Razén de las ventajas
para compra yconsumo 1.658 1.085 2.534
alimentos saludables
Para I.a cohorte Sexo 1342 1052 1713
recodificado = h
Para I.a cohorte Sexo 0.810 0674 0973
recodificado =m
N de casos validos 370

Fuente: elaboracién propia, con base en el trabajo de campo

la alimentaciéon saludable y la
segmentacién del mercado para detectar
potenciales consumidores de productos
relacionados con este estilo de vida.
Referente a la hipotesis de los estilos
promotores de salud como predictores de
la compra y consumo de alimentos
saludables se detectd que tres (nutricion,
responsabilidad en salud y manejo del
estrés) de los seis estilos explicaban en un
alto porcentaje esta conducta. Estos datos
aportan informacién valiosa para
deteccién de caracteristicas especificas de
potenciales consumidores de alimentos
saludables (Salgado & Camarena, 2014). El
analisis de los resultados de Ila
investigacion permitié identificar que las
mujeres con mayor edad -en comparacién
con los hombres- pueden ser una

poblacién objetivo para la promocidn,
divulgacién y mercadeo de productos de
esta naturaleza. En relacién con las
caracteristicas asociadas a su estilo de vida,
quienes muestren mayor interés por una
nutricién saludable, con mayor
responsabilidad en salud y mejores
capacidades para hacer frente al estrés
pueden ser objetivo de estrategias de
mercadeo para alimentos saludables.

Finalmente, el estudio realizado aporta
informacién no solo sobre el perfil
psicografico de consumidores de alimentos
saludables, sino que aporta ademas a
investigaciones futuras con enfoque centrado
en salud y estilos de vida saludables,
elementos valiosos para la estructuracion de
programas de prevencién de la enfermedad
y promocién de la salud.
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RESUMEN

La palma aceitera (Flaeis guineensis Jacq) es un cultivo que se ha extendido aceleradamente en el neotrépico, con
creciente importancia en el subsector agricola vegetal de Venezuela. A pesar de su potencial econdémico ha sido
blanco de severas criticas, sefialindosele como causal de algunos problemas ambientales y, particularmente, de
afectar a la biodiversidad. El objetivo de la investigacion fue analizar una resolucién gubernamental que limita la
expansion del cultivo de palma aceitera (CPA) en el Sur del Lago de Maracaibo (SLM), desde los puntos de vista
ambiental, legal y socioeconémico. Se estimaron indicadores de sostenibilidad ecoldgica para un cultivo representativo
y se hizo una comparacién con un cultivo de platano (platano macho o Musa AAB Simmonds). No se encontraron
diferencias estadisticamente significativas (p > 0,05) entre los dos cultivos. Tampoco se encontraron estudios
cientificos que soporten la supuesta proliferacion de plagas, ni se pudo evidenciar el desplazamiento de «rubros
estratégicos» en los que se basa el instrumento. La resolucién en cuestién no cumple con la consulta ciudadana
estipulada en la normativa ambiental y, debido a que ambos cultivos impactan negativamente al medio ambiente,
se deberia limitar también la expansién del cultivo de platano; en caso contrario ésta deberia ser modificada o
anulada. Por su parte, la baja biodiversidad registrada en los cultivos de palma aceitera se debe a su manejo
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agronémico como monocultivo pero la pérdida de biodiversidad nativa atribuida por los criticos al CPA se manifiesta
cuando se elimina el bosque natural para su establecimiento, que no es el caso del area de estudio, donde el cultivo
se establece en tierras previamente ganaderas, por lo que la aplicacién de este argumento como soporte legal es
incorrecta.

Palabras clave: Elaeis guineensis Jacq, expansion, Maracaibo, palma aceitera, regulacion, sostenibilidad, Venezuela

ABSTRACT

The oil palm (Elacis guineensis Jacq) is a crop that has spread rapidly in the Neotropics, with increasing importance
in the vegetable agricultural sub-sector of Venezuela. In spite of its economic potential, it has been the target of
severe criticism, and has been pointed out as the cause of some environmental problems and, particularly, of
affecting biodiversity. The objective of the research was to analyze a government resolution that limits the
expansion of oil palm cultivation (CPA) in the South of Maracaibo Lake (SML, from the environmental, legal and
socioeconomic points of view. Ecological sustainability indicators were estimated for a representative crop and a
comparison was made with a plantain crop (male banana or Musa AAB Simmonds). No statistically significant
differences (p > 0.05) were found between the two crops. Nor were any scientific studies found to support the
supposed proliferation of pests, nor was it possible to evidence the displacement of "strategic items" on which the
instrument is based. The resolution in question does not comply with the public consultation stipulated in the
environmental regulations and, since both crops negatively impact the environment, the expansion of banana
cultivation should also be limited; otherwise it should be modified or annulled. The low biodiversity registered in
oil palm cultivation is due to its agronomic management as a monoculture, but the loss of native biodiversity
attributed by critics to the CPA is manifested when natural forest is eliminated for its establishment, which is not
the case in the study area, where the crop is established on land previously used for livestock, so the application of
this argument as legal support is incorrect.

Key words: Decree, Elaeis guineensis Jacq, expansion, Maracaibo, oil palm, sustainability, Venezuela

RESUME

Le palmier a huile (E/aeis gnineensis Jacq) est une culture qui s'est propagée rapidement dans les Néo-tropiques, avec
une importance croissante dans le sous-secteur de la culture maraichére du Venezuela. Malgré son potentiel
économique, il a fait ['objet de critiques sévéres, le désignant comme la cause de certains problémes environnementaux
et, en particulier, affectant la biodiversité. L'objectif de cet article est d'analyser une résolution limitant l'extension
de la culture du palmier 4 huile au sud du lac Maracaibo du point de vue environnemental, juridique et socio-
économique. Les indicateurs de durabilité écologique ont été estimés pour une culture représentative et comparés
aux cultures de bananier-plantain (Musa AAB Simmonds). Aucune différence statistiquement significative n'a été
trouvée (p > 0,05) entre les deux groupes d'indicateurs. Aucune étude scientifique a mis en évidence la prétendue
prolifération d'organismes nuisibles, ni le déplacement des « éléments stratégiques » sur lesquels la réglementation
est basée. La résolution n'a pas été consultée aux citoyens de la maniére prévue dans les réglementations
environnementales. Etant donné que les deux cultures ont un impact négatif sur l'environnement, l'expansion de
la culture de la banane plantain devrait également étre limitée; sinon, elle devrait étre modifiée ou annulée. La
faible biodiversité enregistrée dans les cultures est due 4 la gestion agronomique en tant que monoculture, mais la
soi-disant perte de biodiversité a lieu lorsque la forét naturelle est éliminée pour la culture du palmier, ce qui n'est
pas le cas de la zone d'étude. Dans ce cas-ci les palmiers sont cultivés dans des zones ou il y avait de I'élevage.
L'application de telles argumentations juridiques est donc incorrecte.

Mots-clé: Durabilité, Elaeis guineensis Jacq, expansion, Maracaibo, palmier a huile, réglementation, Venezuela

RESUMO

O dendé (Elaeis guineensis Jacq) é uma cultura que se espalhou rapidamente nos neotrépicos, com crescente
importincia no subsetor agricola vegetal da Venezuela. Apesar de seu potencial econdmico, tem sido alvo de criticas
severas, sendo apontada como causa de alguns problemas ambientais e, principalmente, de afetar a biodiversidade.
O objetivo deste artigo foi analisar uma resolugio que se propde a limitar a expansio da cultivo de palmeira de 6leo
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no Sul do Lago de Maracaibo desde a 6ptica ambiental, legal e socioeconomica. Os indicadores de sustentabilidade
ecologica foram estimados para uma cultura representativa e comparados com os cultivos de bananeira (plantain ou
Musa AAB Simmonds). Nio foram encontradas diferencas estatisticamente significantes (p > 0,05) entre os dois
grupos de indicadores. Nio ha estudos cientificos que suportem a alegada proliferagdo de pragas, nem evidéncias de
deslocamento de «areas estratégicas» no qual o instrumento se baseia. A resolucido nio estd de acordo com a
consulta do cidadio estipulada nos regulamentos ambientais ou cancelado. Como ambas as culturas impactam
negativamente o meio ambiente, a expansdo do cultivo de banana-da-terra também deve ser limitada; caso contrario,
deve ser modificado ou cancelado. A baixa biodiversidade registrada no cultivo deve-se ao seu manejo como
monocultura, mas a perda de biodiversidade nativa atribuida pelos criticos se manifesta quando a floresta natural
é eliminada para seu estabelecimento, o que ndo é o caso da 4rea de estudo onde o cultivo foi implantado onde antes
se explorava a pecudria. Assim sendo, a aplicagdo desta fundag¢do como suporte legal estd incorreta.

Palavras-chave: dendé, Elaeis guineensis Jacq, expansdo, Maracaibo, palma de dleo, regulacio, sustentabilidade,

Venezuela

1. INTRODUCCION

La palma aceitera (E/acis guineensis Jacq) es un
arbol tropical de la familia Arecaceae, en la que
también se incluye el coco de agua. El cultivo
expresa todo su potencial productivo en lugares
con altos niveles de humedad y temperatura.
Su éptimo climatico se encuentra en el bosque
htimedo tropical, entre los 300 y 400 m.s.n.m.
Sin embargo, puede encontrarse por encima
de los 1.000 m.s.n.m., como ocurre en Guinea
y Camertn (Verheye, 2010).

Esta palma es originaria de la zona costera
comprendida entre Guinea y Angola. Hasta los
inicios del siglo XIX se cultivaba como arbol
ornamental y para 1930 la seleccién de semillas
en jardines botanicos de Indonesia dio origen
a plantas vigorosas de racimos grandes, con
muchos frutos y alto contenido de aceite, lo
que impulsb su expansién en ese pais y en
Malasia (Verheye, 2010). La introduccién de
palma aceitera en América Latina es
relativamente reciente (Clare, 2005; Verheye,
2010). ,

El cultivo se distribuye en Africa
Ecuatorial, principalmente en Camertn,
Ghana, Guinea, Costa de Marfil y Nigeria;
en el Sudeste de Asia, principalmente Malasia
e Indonesia; y en Sudamérica, especialmente
en Brasil y Colombia, ocupando un area
menor en Ecuador y Venezuela (Azhar,
Lindenmayer, Wood, Fischer, Manning,
McElhinn & Azhar, 2011). Para el afio 2012
este rubro ya cubria cerca de 15 millones de
ha al nivel mundial (Teuscher, Vorlaufer,

Wollni, Brose, Muyani & Clogh, 2015),
convirtiéndose en el cultivo perenne mas
importante en el tropico (Meijaard & Sheild,
2013; Sheil, Casson, Meijaard, Van
Noordwijk, Gaskell, Sunderland-Groves, Wertz
& Kanninen, 2009). Segan el Departamento
de Agricultura de Estados Unidos, actualmente
la produccién mundial supera los 60 millones
de t de aceite y solamente Malasia produce
unos 18 millones de t que provienen de mas
de 4,5 millones de ha (USDA, 2018).

En las altimas décadas este cultivo se ha
extendido aceleradamente en el neotrépico,
cubriendo ya para 2012 unas 860 mil ha (FAO,
2014). Para ese afio, Brasil producia unas 350
mil t/afio de aceite. Hoy el cultivo contintia
extendiéndose en el neotropico, hasta el punto
de que Colombia esta produciendo mas de un
millén y medio de t/afio de aceite (FAO, 2018).

En Venezuela, la produccién estd localizada
principalmente en los estados Zulia, Monagas
y Yaracuy (Morillo, 2005; Lares, 2009). Para el
afio 2010 este pais generd unas 90 mil t de aceite
(Gonzalez & Salas, 2012).

En los tltimos afios el precio del aceite de
palma super6 los 700 USD/t (Fedapal, 2017)
y los ingresos por exportacion han sido muy
significativos. Asi, por ejemplo, en Europa -
desde el ano 2007-, el costo/t supera el de un
barril de petréleo tipo Brent (Fry, 2016).

No obstante su potencial econémico, el
cultivo ha sido blanco de severas criticas de
parte de investigadores quienes sefialan que
causa problemas ambientales (Galvez, 2016),
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pero especialmente de quienes alegan que
afecta a la biodiversidad (Aratrakorn,
Thunhikorn & Donald, 2006; Fitzherbert,
Struebig, Morel, Danielsen, Briihl, Donald
& Phalan, 2008; Azhar et 4/ 2011; Briihl &
Eltz, 2010; Edwards, Hodgson, Harner,
Mitchell, Ahmad, Cornell & Wilcove, 2010;
Fayle, Turner, Snandon, Vun Jhen, Chung,
Eggleton & Foster, 2010; Koh & Wilcove,
2008; Gallmetzer & Schulze, 2015).

Por otro lado, mediante la Resolucién N°
38.686 del 18 de mayo del 2007 (Republica
Bolivariana de Venezuela, 2007) se prohibi6 la
siembra de palma aceitera en suelos de tipo I1I,
IV, Vy VI en los municipios Colén, Francisco
Javier Pulgar y Sucre del estado Zulia. La
medida se basé en la supuesta proliferacién de
diferentes tipos de plagas en areas residenciales
aledafias a los cultivos y el supuesto
desplazamiento de rubros considerados como
estratégicos para esos municipios, entre los que
cuentan el platano y otras musaceas.

El objetivo del presente estudio fue explicar
las implicaciones de esta Resolucién desde los
puntos de vista ambiental, legal y
socioecondmico, partiendo de la estimacion de
indicadores de sostenibilidad ecoldgica.

2. METODOLOGIA

2.1. AREA DE ESTUDIO

Se seleccionaron dos unidades de produccion
(Tabla N° 1), para el trabajo de campo: una
de palma y otra de platano. Su escogencia
obedecié a que tienen facil acceso, ademas
de contar con un manejo agronémico y
administracion tipicos para cada caso, lo que
las define como representativas de sus

Tabla 1

respectivos rubros en la zona Sur del Lago.
En cada una de ellas se estimaron indicadores
de sostenibilidad ecoldgica, a fin de valorar
comparativamente el impacto ambiental del
cultivo y asi canalizar el analisis de las
implicaciones de la Resolucion.

2.2. SELECCION DE LOS INDICADORES DE
SOSTENIBILIDAD ECOLOGICA

Los indicadores utilizados en el estudio fueron
escogidos buscando atributos lo
suficientemente robustos y sensibles (Sarandén
& Flores, 2009) como para recoger de manera
clara y precisa la realidad de cada
agroecosistema. Los indicadores se definen a
continuacion:

* Magnitud de la aplicacion de
agroquimicos: se refiere al volumen total de
productos usados para fertilizar, combatir
malezas y controlar enfermedades;

* Magnitud del uso de bioabonos: se
refiere al uso de productos organicos para la
fertilizacién;

e Compactaciéon del suelo por
maquinarias: es el cambio fisico en la estructura
del suelo que reduce el espacio ocupado por
los poros y por ende, el volumen de aire,
producto de la traccién de maquinarias usadas
para trabajar la tierra;

* Disponibilidad de sistemas de riego
por aspersion, por inundacién o por goteo;

* Uso responsable del recurso agua: se
refiere al cuidado en la adopciéon de medidas
para su conservacion, como la reducciéon de
fugas durante el riego;

* Disponibilidad de canales de drenaje:
indica la extensién del area de cultivo ocupada

Caracteristicas basicas de las unidades de produccion seleccionadas para el estudio

Nombre de la unidad de

Coordenadas

produccion geograficas Municipio Extensién (ha)
Palma aceitera

Palmeras El Puerto 8°53'59""'N y 71°58'43"0 Colén 450
Platano

Agropecuaria La Coromoto 8°46’05""'N y71°44’'16"0 Colén 230

Fuente: elaboracion propia
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por canales construidos para descargar los
excesos causados por precipitaciones o por
desborde de rios;

* Valor ecolégico que algunos
productores agregan a su cultivo, cuando
construyen canales de drenaje que también
sirven como habitat para la vida silvestre;

* Bordes naturales: son lotes de
vegetacion cuyo crecimiento es permitido a
voluntad del productor para reducir la
visibilidad hacia el predio, como cerca viva para
seguridad o para minimizar el dafio causado
por vientos;

* Diversidad de cultivares: se refiere al
ntmero de variedades del mismo cultivo que
estan presentes en la unidad de produccion;

* Diversificacién de cultivos: comprende
el namero de cultivos distintos al cultivo
principal que estan presentes;

* Manejo integrado de plagas: se refiere
al aprovechamlento combinado de alternativas
tanto de tipo organico como de naturaleza
quimica o cualquier otra, para el control de los
organismos considerados plagas;

* DPresencia de cultivos alelopaticos: busca
el aprovechamiento de propiedades naturales
en cultivos de acompafamiento para repeler la
presencia de animales (principalmente insectos)
considerados plagas;

* El sistema de eliminacién de arvenses:
indica el uso de diferentes mecanismos:
machetes, guadafias, tractores, o mata malezas
de tipo quimico;

* Diversidad de especies de aves: se usa
aqui como un indicador de la biodiversidad total
asociada al cultivo y se define como el nimero
de especies presentes;

* Diversidad de gremios alimentarios de
aves: es el nimero de grupos que surgen
cuando se ordena a las distintas especies de aves
encontradas en el cultivo, segin sus habitos
alimentarios (para estos dos ultimos
indicadores se usaron los datos publicados por
Molina & Bohérquez, 2013);

e En muchos casos, la extension del
cultivo y la necesidad de aplicar un producto
quimico en areas de la planta que escapan
del alcance humano manual, para controlar
una enfermedad importante, que obligan por
tanto al productor a realizar una fumigaciéon
desde aeronaves.

2.3. VALORACION Y VALIDACION DE LOS
INDICADORES

Los indicadores fueron valorados por cuatro
profesionales, entre Ingenieros Agronomos e
Ingenieros de la Produccién Agropecuaria,
expertos en CPA y cuatro profesionales entre
Ingenieros Agrénomos o Ingenieros de la
Produccion Agropecuaria expertos en cultivo
de platano. Estos usaron una escala que va de
cero (0) a cinco (5), siguiendo los criterios
expuestos en Sarandon (2002) y Saranddn &
Flores (2009). Cada investigador(a) recibio, en
formato digital o -cuando fue posible, en
impreso-, una planilla con la informacién de
la Tabla N° 2 y fue instruido(a) para que
asignara un valor a cada indicador de la manera
mas objetiva posible. Se recolectaron las
planillas y los autores determinaron para cada
indicador el valor modal (e, el valor mas
frecuente en la distribucién de los valores
asignados en las planillas), valor que se usé en
los analisis subsiguientes.

El valor recibido por cada uno de los
indicadores segtin lo expuesto en la seccion
anterior fue validado en campo por los autores,
verificando que se corresponden con las
actividades del manejo agronémico practicado
en ambas unidades de produccién.

2.4. ANALISIS ESTADISTICO

Para determinar si existian diferencias entre la
valoracion de los indicadores para los dos
cultivos se corrid la prueba de Wilcoxon-Mann-
Whitney, con la ayuda del Programa Estadistico
SPSS IBM®, version 20. (IBM, 2011). Esta es
una prueba no paramétrica potente (equivalente
a la prueba # paramétrica), que se puede aplicar
para evaluar si dos grupos de datos
independientes fueron extraidos de la misma
poblacién, siempre que estén expresados, al
menos, en escala ordinal (Siegel & Castellan,
2007), como ocurre en el caso de la presente
investigacion.

2.5. REFERENCIAL TEORICO

2.5.1. SOSTENIBILIDAD

El significado de sostenibilidad mas
aceptado es el propuesto en el Informe de la
Comisién Mundial para el Medio Ambiente
y el Desarrollo (ONU, 1987). Alli se define

como la relacién entre los sistemas humano
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y ecoldgico que permite mejorar la calidad
de vida, manteniendo al mismo tiempo la
estructura, las funciones y la diversidad de
los ecosistemas.

Segin Sarandén & Flores (2009) los
conceptos de desarrollo sostenible y
sostenibilidad deben ser asumidos como
sindbnimos, ya que estan orientados a una sola
meta: mantener el szock de recursos para las
generaciones futuras.

2.5.2. SOSTENIBILIDAD ECOLOGICA

Se centra en los procesos biofisicos, la
continuacién de la productividad y el
funcionamiento de los ecosistemas. A largo
plazo exige el mantenimiento y la productividad
de un szock de recursos de calidad. Exige
también la preservacion de la hidrologia, el
clima, el suelo, los recursos genéticos v,
especialmente, la conservacion de la
biodiversidad (Sarandén, 2002; Sarandén &
Flores, 2014).

253. EXPANSION DE LA FRONTERA
AGRICOLA E INTENSIFICACION DEL USO DE
LA TIERRA

En la medida en que crece la poblaciéon
humana, aumenta proporcionalmente el
consumo de recursos. Segun las Naciones
Unidas (United Nations, 2004) la poblacion
del planeta aumentaria desde 3,1 miles de
millones de habitantes hasta mas de 7 mil
millones entre 1950 y 2020, con un crecimiento
que superaria los 15 mil millones antes del afio
2030. El rapido desarrollo econémico, la
expansion de los centros poblados y la pobreza
convierten los bosques en tierras con otros usos
(Giri, Defourny & Shrestha, 2003; Dietz &
Adger, 2003). De la misma manera, la demanda
por alimentos ha crecido significativamente,
siendo la agricultura el principal factor de
alteracion de las areas pristinas, con una
contribucién anual a la pérdida de bosques
tropicales alrededor de 90% (Achard, Eva,
Stibig, Mayaux, Gallego, Richards &
Malingreau, 2002). Durante las tres Gltimas
décadas la extension de las areas agricolas se ha
duplicado desde 50 a 100 millones de ha (Sodhi,
2008), que ya cubren casi una cuarta parte de la

superficie terrestre (Millenium Ecosystem
Assessment, 2005).

En los ultimos 50 afios han ocurrido
cambios drasticos en los métodos y politicas
agricolas de muchos paises, lo que ha implicado
la adopcién de métodos mas intensivos y
mecanizados de aprovechamiento de la tierra,
con tendencia hacia los monocultivos (Brickle,
Harper, Aebischer & Cockayne, 2000; Jha, Dutt
& Bawa, 2000; Benton, Bryant, Cole & Crick,
2002; Benton, Vickery & Wilson, 2003; Barve
et al., 2005; Foley et al., 2005; Britschgi, Spaar
& Arlettaz, 2006; Buckingham, Peach & Fox,
2006; Kareiva, Watts, McDonald & Boucher,
2007; Piha, Tiainen, Holopainen &
Vepsalainen, 2007); pero también un mayor
impacto ambiental, dado que tales cambios han
ocurrido mientras aumenta el uso de pesticidas
y fertilizantes quimicos (Chamberlain, Fuller,
Bunce, Duckworth & Shrubb, 2000; y
Buckingham, Peach & Fox, 2006). Segin
Tilman ez @/ (2001), Donald, Green & Heath
(2001), Freemark & Kirk (2001), Stoate e a/.
(2001), Murphy (2003), Zhijun & Young (2003)
y Newton (2004), esta se ha convertido en la
pr1nc1pal causa de pérdida de biodiversidad en
areas agropecuarias.

2.5.4. EVALUACION DE IMPACTO AMBIENTAL
Es un procedimiento de la politica ambiental
aplicable a la agricultura, que permite plantear
opciones de produccién y desarrollo
compatibles con la conservacién de los
recursos naturales. En los tltimos 20 afios se
ha constituido en una herramienta clave para
prevenir, mitigar y restaurar los dafios al medio
ambiente en muchos paises (Perevochtchikova,
2013).

La evaluacion del impacto ambiental esta
dirigida a analizar detalladamente 7 situ los
proyectos de desarrollo, con el propoésito de
identificar y cuantificar los dafios ambientales
que pueden ocasionar. De esta manera es
posible realizar un anilisis costo-beneficio y
recomendar las medidas que se deban tomar
para evitar o reducir al minimo los efectos
negativos (Perevochtchikova, 2013).

2.5.5. LA TOMA DE DECISIONES POLITICAS
EN TEMAS AMBIENTALES QUE AFECTAN AL
SECTOR AGROALIMENTARIO

Los cambios en los métodos y politicas de
estado para la produccién agricola
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evidenciados al final del siglo pasado
condujeron a una gran transformacién en el
patrén de uso de la tierra en todo el planeta.
Esos cambios han afectado a la biodiversidad
y son vistos por muchos como la mayor
amenaza del futuro (Scherr & McNeely,
2008). Hoy se busca mantener niveles altos
de biodiversidad en areas agropecuarias, para
lo que se debe cuantificar la biodiversidad,
comparar los diferentes tipos de agricultura
y tomar decisiones politicas adecuadas que
permitan un desarrollo del sector
agroalimentario que armonice con la
conservacion. Solo de esa manera se podrian
producir mas alimentos reduciendo el
impacto negativo de la agricultura. El uso
sostenible de los recursos naturales y la
adopcién del desarrollo sostenible trazan un
camino que puede garantizar lo expresado
anteriormente y conforman el eje transversal
para las politicas agricolas y ambientales. Sin
embargo, no existe ninglin protocolo a seguir
para alcanzarlo, debido a que las realidades
entre los paises y entre las regiones son
diferentes (Sabau, 2010).

Tabla 2

3. RESULTADOS Y DISCUSION

3.1. ANALISIS COMPARATIVO DE LOS
INDICADORES

Las modas de los valores asignados a cada
uno de los indicadores se indican en la Tabla
Ne 2.

La prueba de Wilcoxon-Mann-Whitney
no arroj6 diferencias estadisticamente
significativas (p > 0,05) entre los indicadores
de sostenibilidad para los dos cultivos
comparados. Estos resultados soportan la
nocién de que ambos cultivos se desarrollan
mediante sistemas de manejo agrondémico
que impactan negativamente al medio
ambiente.

Con base en estos resultados, se
formularon las siguientes preguntas: i) ;Fue
acertada la medida de limitar la expansion
de los CPA en el SLM?; ii) si se generalizaba
el espiritu de la resolucién en cuestion, ¢no
se pudo haber llegado a limitar la expansion
de otros cultivos que también impactan
negativamente al ambiente alli, como es el
caso de platano?; iii) ¢serdn necesarios
estudios detallados para generar una revision

Escala y valoracion de los indicadores por parte de los expertos

Palma

Indicador . Platano
aceitera
1. Magnitud de la aplicacion de agroquimicos 2 4
2. Magnitud de la aplicacién de bioabonos 1 1
3. Compactacion del suelo por maquinaria 3 1
4. Disponibilidad de sistema de riego 0 3
5.Uso responsable del recurso agua 4 1
6. Disponibilidad de canales de drenaje 4 2
7.Canales de drenaje como habitat para la fauna silvestre 4 3
8. Bordes naturales 1 3
9. Diversidad de cultivares 0 2
10. Diversificacién de cultivos 0 2
11. Manejo integrado de plagas 3 1
12. Presencia de cultivos alelopaticos 2 1
13. Sistema de eliminacién de arvenses 4 1
14 Diversidad de especies de aves 1 1
15. Diversidad de gremios alimentarios de aves 1 2
16. Aplicacién de agroquimicos con aeronaves 0 4

Fuente: elaboracion propia
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del problema y fundamentar la toma de
nuevas decisiones?; y, iv) con base en la
legislacién vigente, ¢serd pertinente generar
estrategias y planes dirigidos a organizar la
produccién agricola en la zona para adecuarla
a la realidad actual?

3.2. ANALISIS DE LA RESOLUCION QUE
LIMITA LA EXPANSION DEL CPA EN EL SLM
3.2.1. DESDE EL PUNTO DE VISTA
AMBIENTAL

La probibicion fundamentada en la vocacion agricola
de los suelos

La Resolucién N° 38.686 prohibe la siembra
de palma aceitera en suelos de los tipos III,
IV, V y VL. En la clasificacién de los suelos
de Venezuela (Jaimes, Mendoza, Ramos &
Pineda, 2002) se encuentran sus limitaciones
agricolas. Los suelos tipo III tienen vocacion
agricola, pecuaria, forestal, con limitaciones
para varios cultivos; los de tipo IV tienen
vocacion agricola, forestal, para cultivos de
musaceas, arroz, caia y pastos; los de tipo V
estan destinados a uso pecuario, forestal, y
plantaciones, con limitaciones para cultivos
anuales; por su parte, los suelos tipo VI estan
destinados al uso pecuario extensivo, forestal
y plantaciones.

La prohibicion del CPA en suelos
indicados arriba lo restringe a tierras de baja
fertilidad y condiciones climaticas que distan
de los niveles 6ptimos, limitando también
su productividad. Si bien en el estado Zulia
la mayor parte de estos cultivos se localizan
en suelos acidos, ello no es de ninguna
manera un requerimiento. De hecho es en
suelos con pH menos 4cido y mayor
fertilidad donde el cultivo muestra mayor
productividad (Verheye, 2010).

La prohibicion basada en la supuesta proliferacion
de plagas
La proliferacién de plagas en areas residenciales
aledafas a los cultivos, como fundamento que
sustenta la prohibicién, no pudo evidenciarse
en el trabajo de campo. Tampoco tiene soporte
alguno en investigaciones cientificas realizadas
localmente.

Rendén, Guhl, Cordovez & Eraso (2015)
encontraron chipos triatominos (Rhodnins
prolixcus) infectados con Trypanosoma cruzi,

agente biologico causante del Mal de Chagas.
Se trata de cultivos asociados con palmas
nativas (Attalea butyracea), localizados en la
region selvatica del Casanare (Colombia), de
habitats diferentes. Por tanto, no seria
pertinente hablar de chipos como plagas que
estarian afectando la salud humana en los
municipios Colén, Francisco Javier Pulgar y
Sucre del estado Zulia en Venezuela.

Por su parte, si bien Lynch (2015) encontrd
serpientes ponzofiosas (Bothrops asper y B. atrox)
en la hojarasca cortada en CPA de Colombia,
no hizo referencia a emponzofiamientos. Este
autor aclara que sus hallazgos no son atribuibles
a la presencia de las palmas y que lo mismo
ocurre en cultivos de platano y banano, en
potreros para ganaderia y en otros sistemas
productivos establecidos en areas de bosque
htimedo tropical. Asi queda claro también que
no es correcto hablar de serpientes como plagas
que amenazan la salud humana en el SLM.

La probibicin basada en el supuesto
desplazamiento de rubros estratégicos
La Resolucién en cuestion hace referencia al
«desplazamiento de rubros estratégicos» por
la palma aceitera. Este argumento tampoco
esta fundamentado en estudios de campo
sino en aspectos de tipo anecddético y
subjetivo. Segtin Clare (2005), la llegada de
la palma aceitera a Centroamérica se dio
como respuesta a la devastacién de los
cultivos de musaceas generada por el hongo
Fusaryum oxypornm que causa una enfermedad
conocida como el Mal de Panamé y por el
hongo causante de la zigatoka negra
(Mycosphaerella fijiensis) muy comtn desde hace
décadas en el SLM (Pineda, Carrasco,
Cardona & Cooz, 1997; Gémez e al., 2012).

Cabe destacar que durante el presente
estudio se evidenci6 que el establecimiento de
los cultivos de E. guineensis en el SLM suele
ocurrir en potreros anteriormente utilizados
para ganaderia, en lotes de bosque secundarios
y -menos frecuentemente- en bosque primario
tropical. Materano & Urdaneta (2012) sefialan
que en la Gltima década muchos productores
de palma aceitera han migrado hacia otros
rubros con menos complicaciones y mejores
incentivos de produccién. En el dmbito
regional este proceso es bastante similar. Asi,
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por ejemplo, en Colombia buena parte de los
cultivos suplantaron plantaciones de arroz,
pastizales o bosques secundarios (Lynch, 2015).

Expansion del cultivo y pérdida de biodiversidad
Un ntmero significativo de estudios sefialan
que la palma aceitera causa problemas
ambientales importantes, afectando
especialmente a la biodiversidad (por ejemplo,
Aratrakorn ez al, 2006; Fitzherbert ef al., 2008;
Azhar et al., 2011; Briithl & Eltz, 2010; Edwards
et al. 2010; Fayle e al, 2010; Koh & Wilcove,
2008; Gallmetzer & Schulze, 2015, entre otros).
La mayoria de esos estudios provienen de
Malasia e Indonesia, donde se concentra
aproximadamente 80% de los bosques
htmedos tropicales remanentes del planeta
(Fitzherbert ez al, 2008) y donde muchas
especies endémicas estin amenazadas de
extincion producto de la deforestacion (Sodhi,
2008; Laurance, 2007). De acuerdo con Fry
(2016), ese patrdn esta impulsado por la alta
demanda y el elevado costo del aceite de palma,
asi como por la ubicacién estratégica de los
paises asiaticos productores con respecto a los
consumidores, especialmente los ubicados en
Europa.

En contraste, en el SLM el cultivo se
establece -por lo general- a partir de pastizales
para ganaderia o de lotes de bosques
secundarios. Dado que no se suele deforestar
bosques virgenes para su establecimiento, los
efectos sobre la biodiversidad nativa son menos
drésticos (Vargas, Laurance, Reuben & Edwards,
2015). Ademas, si bien hay un bajo nivel de
biodiversidad asociado (Molina & Bohorquez,
2013), este puede ser el producto de la
homogeneizacion bidtica (Brickle ez 42, 2000;
Jha ez al., 2000; Benton e# a/, 2002; Benton ez al,
2003; Barve e al, 2005; Foley et al, 2005;
Britschgi e al, 2006; Buckingham ez a/, 2006;
Kareiva et al, 2007; Piha ez al, 2007), ya que se
maneja como monocultivo.

No hay duda de que la expansiéon de los
CPA es una amenaza para la biodiversidad
nativa. Sin embargo, los impactos ecologicos
del proceso han sido muy poco estudiados con
respecto al manejo agronémico (Vargas,
Laurance, Reuben & Edwards, 2015). Un
ejemplo de ello es el trabajo de Azhar ez4/. (2011)
quienes compararon la diversidad de especies

de aves entre CPA y lotes de bosque natural en
Malasia. Sus resultados indican -por un lado-
que la conversién de bosque a CPA pudo haber
provocado la eliminacién de entre 48 y 60%
de las especies nativas de aves; y -por el otro-,
encontraron una gran abundancia de algunas
especies de aves propias de ciertos tipos de
bosques naturales, incluyendo algunas especies
migratorias y de humedales.

Del estudio arriba sefialado se deduce que
no se deberia permitir la conversién de los
bosques naturales en CPA mediante el
desmonte, al tiempo que las estrategias
convencionales de conservaciéon (por ejemplo,
el establecimiento de areas protegidas) en los
paises productores deben ser fortalecidas. Una
manera de lograrlo es manejando las unidades
de produccibén a través de sistemas que
promuevan la conservacién, como la
diversificacion de cultivos para favorecer la
heterogeneidad del habitat, tanto al nivel local
como al nivel del paisaje a través de la
generacion de bordes arboreos o arbustivos
(Ntsomboh-Ntsefong, Ngalle-Bille, Ajambang,
Likeng-Li-Ngue, Kingsley, Bell & Youmbi, 2016)
y el establecimiento de canales de drenaje
(Molina & Bohorquez, 2013).

3.2.2. DESDE EL PUNTO DE VISTA LEGAL

La Resolucion N® 38.686 no se apoyd en
ningan estudio de impacto ambiental, a pesar
de que su puesta en practica es una obligacion
individual y colectiva cuando se esta ante
actividades susceptibles de degradar el
ambiente y de generar dafios a los ecosistemas
(Const., 1999, art. 129), lo que, segin la Ley
Organica del Ambiente (Republica Bolivariana
de Venezuela, 2006), constituye una omision
grave que puede conllevar a que las decisiones
adoptadas sean subjetivas.

La Constitucion de la Republica
Bolivariana de Venezuela (Const., 1999, art.
128) contempla también que «El Estado
desarrollara una politica de ordenacion del
territorio atendiendo las realidades
ecologicas, geograﬁcas poblacionales,
sociales, econémicas, politicas, de acuerdo a
las premisas del desarrollo sustentable, que
incluya la informacién, consulta y
participacién ciudadana». De hecho, en la Ley
Organica de Ordenaciéon del Territorio
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(articulos 9 y 11) se estipula que la
localizacién de las principales actividades
agropecuarias debe hacerse siguiendo planes
bien definidos.

Por otra parte, los municipios Colon,
Francisco Javier Pulgar y Sucre del estado Zulia
forman parte de una Zona Especial de
Desarrollo Sustentable. En consecuencia, esta
figura condiciona cualquier actividad que se
realice en dichos territorios a los usos previstos
en las Areas Bajo Régimen de Administracién
Especial (ABRAE), por lo que deben ser objeto

e un reglamento especial «sin cuya
publicacién las medidas que afecten esos usos
no surtiran efectos» (Ley Organica de
Ordenacion del Territorio, art. 17).

En Venezuela la legislacion ambiental le
otorga tal peso especifico a la participacion
ciudadana en los asuntos relativos a la gestion
del ambiente, hasta tal punto que la Ley
Organica del Ambiente dedica todo un capitulo
a este tema (articulos 4, 39, 40 y 41). De otro
lado, a escala mundial es cominmente
aceptado que las decisiones politicas deben estar
sustentadas firmemente en la opinién de los
pobladores locales y especialmente de las
culturas ancestrales que ocupan los territorios
(Pischke, Rouleau & Halvorsen, 2018).

Como se ha indicado previamente,
queda claro que para el caso del SLM no se
cumpli6 con la consulta ciudadana establecida
por la Constitucion. De haberse hecho, desde
las instituciones de educacion universitaria se
habrian  hecho aportes valiosos.
Adicionalmente, al obviarse la consulta
ciudadana, las medidas adoptadas carecen de
legitimidad.

3.2.3. DESDE EL PUNTO DE VISTA
SOCIOECONOMICO

En Venezuela, la superficie ocupada por los
CPA era para el afio 2008 de unas 43 mil ha
(Morillo, 2005; Lares, 2009). Para el afio 2010 el
pais generd unas 90 mil t de aceite que, atin en
la actualidad, alcanzan para cubrir la demanda
interna (Gonzalez & Salas, 2012). Sin embargo,
para aprovechar adecuadamente su potencial
productivo debe favorecerse su expansioén a
través de diferentes estrategias y mecanismos.
Revisar desde una perspectiva politica y
estratégica la Resolucion que se discute en este

trabajo es una tarea pendiente, dada la alta
fertilidad de sus suelos en el area objeto de
estudio y dado que alli ocurren las condiciones
climaticas id6neas para ello.

Hay solidas evidencias de la alarmante
disminucién en la producciéon de petrdleo
y sus derivados en el pais. Para enero del afio
2000 el pais producia unos 3 millones de
Barriles/dia pero ya para finales de mayo de
2019 apenas producia 830 mil barriles/dia,
notandose una acelerada tendencia al
descenso (United States Energy Information
Administration, 2020). Como consecuencia,
es indudable que se  reduce
significativamente la entrada de capital
extranjero y esa realidad exige la
diversificaciéon de los rubros exportados. El
potencial del aceite de palma como fuente
de divisas es enorme, dados sus precios
elevados y la creciente demanda por parte
de la poblacién consumidora (Conferencia
Mundial del Sector Palma Africana, 2015),
asi como el desarrollo de aplicaciones que
trascienden su tradicional uso comestible y
la produccion de biodiesel. En los altimos
afos el costo del aceite de palma super6 los
700 USD/t (Fedapal, 2017). La expansi6n de
la superficie sembrada de palma aceitera en
Venezuela, logrando aumentar la extension
actual hasta unas 250 mil ha en los siguientes
10 afios podria generar unas 500 mil t de
aceite/afio, lo que cubriria la demanda
interna y generaria divisas por el orden de
los 350 millones de USD a través de la
exportacién; al mismo tiempo produciria
miles de empleos directos, dinamizando con
ello la economia regional y nacional
(Hernandez, 2006). Ademas, la ubicacién
estratégica del SLM permite un rapido acceso
al Mar Caribe y al mercado de América del
Norte, lo que representa una gran fortaleza
(ventaja comparativa) de cara a los
potenciales importadores. Asi, por ejemplo,
Estados Unidos fue el sexto importador de
aceite de palma africana para el periodo 2009-
2013 (Conferencia Mundial del Sector Palma
Africana, Colombia, 2015).

4. CONCLUSIONES
Del analisis de los fundamentos que
sustentan la Resolucion se desprende que: 1)
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el restringir el CPA a suelos marginales
reduce su productividad potencial, dado que
tiene sus Optimos ambientales en suelos
fértiles, con valores altos de humedad y
temperatura, como es el caso del SLM; ii) no
se han realizado estudios cientificos al nivel
local que soporten la supuesta proliferacién
de plagas, ni el desplazamiento de rubros
estratégicos con la introduccién de la palma
aceitera; iii) los valores bajos de biodiversidad
registrados se deben a su manejo
agronémico como monocultivo; sin
embargo, si se maneja adecuadamente, el
CPA puede contribuir a la conservaciéon de
la biodiversidad; iv) la reduccién de la
biodiversidad nativa atribuida por los criticos
es cierta, pero ese fendbmeno se acentla
cuando se elimina el bosque virgen para
establecer el cultivo (tal y como ocurre en
Malasia e Indonesia), pero que no ocurre en
el SLM; v) el proceso por el que se prohibe
el cultivo en el SLM no se cumple con la
normativa, dado que no se realiz6 un estudio
de impacto ambiental ni tampoco se cred
un Reglamento -por tratarse de una Zona
Especial de Desarrollo Sustentable-; por
ende, las medidas previstas en el Reglamento
en cuestiéon no surten efectos legales; vi)
tampoco se cumplié con la consulta a la
ciudadania, lo que anula la legitimidad de
las medidas adoptadas; vii) los indicadores
de sostenibilidad ecoldgica estimados en
el trabajo para los cultivos de palma
aceitera 'y platano no fueron
estadisticamente diferentes; viii) ademas,
si los efectos negativos del cultivo de
palma sobre el ambiente se utilizan como
fundamentos para justificar la Resolucion
N2 38.686, entonces tendria sentido
proceder de manera similar en el caso de
los cultivos de platano. Por tanto, con base
en estas consideraciones, ix) se debe revisar,
o incluso anular, la Resolucién. Tal
recomendacién se debe a que con aquella
se esta limitando el potencial productivo
de un rubro que es una fuente segura de
divisas, pues -como se ha sefialado
previamente- un barril de aceite de palma
tiene un precio internacional superior al
de uno de petroleo, asi como una alta
demanda al nivel mundial.
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ABSTRACT

The choice to adopt a healthy diet is complex, since food choices and eating behaviours are influenced by various
factors, such as biological, social, environmental, demographic and psychological aspects. The transition from
secondary school to university is a critical period that involves many social and physical environmental changes,
which may lead to an unhealthy lifestyle. This study investigated the eating habits, food knowledge and the level
of information about a healthy diet in a sample of 670 university students in Portugal. In general, the participants
had a good food knowledge and satisfactory eating habits, as well as a satisfactory level of information about a
healthy diet. There were found significant differences in the participants' food knowledge among age groups and
according to the area of studies. Most of the students revealed satisfactory eating habits, with significant differences
between age groups, the area of studies and the practice of high competition sport. The results pointed to the
necessity of improving educational programs which can contribute to increase university students' food knowledge
and consequently improve their eating habits.

Key words: Eating habits, food knowledge, healthy diet, Portugal, survey, university students

RESUMEN

Adoptar una dieta saludable es una decisién compleja, ya que esta supeditada a factores de indole diversa (biologicos,
sociales, ambientales, demograficos y psicoldgicos). La transicion de la escuela secundaria a la universidad es un
periodo critico que acarrea muchos cambios ambientales sociales y fisicos, que pueden llevar a un estilo de vida poco
saludable. Este estudio investigd los habitos alimentarios, el conocimiento de los alimentos y el nivel de informacion
sobre una dieta saludable en una muestra de 670 estudiantes universitarios en Portugal. Los principales hallazgos
revelaron que, en general, los participantes tenian un buen conocimiento de la comida y habitos alimenticios
satisfactorios, asi como un nivel satisfactorio de informacién sobre una dieta saludable. Se encontraron diferencias
significativas en el conocimiento alimentario de los participantes entre los grupos de edad y seglin el area de
estudios. La mayoria de los estudiantes revel6 habitos alimenticios satisfactorios, con diferencias significativas entre
los grupos de edad, el area de estudios y la practica de deportes de alta competicién. Los resultados apuntaron a la
necesidad de mejorar los programas educativos, que pueden contribuir a aumentar el conocimiento sobre los
alimentos de los estudiantes universitarios y, en consecuencia, mejorar sus habitos alimenticios.

Palabras clave: habitos alimentarios, conocimiento alimentario, alimentacién sana, encuesta, estudiantes
universitarios, Portugal

RESUME

Le choix d'adopter un régime alimentaire sain est complexe, car les choix et les comportements alimentaires sont
influencés par divers facteurs, tels que les aspects biologiques, sociaux, environnementaux, démographiques et
psychologiques. La transition des études secondaires aux études universitaires est une période critique comportant
de nombreux changements environnementaux, sociaux et physiques, ce qui peut conduire 4 un mode de vie
malsain. Cette étude a examiné les habitudes et les connaissances alimentaires, ainsi que le niveau d'informations
sur une alimentation saine dans un échantillon de 670 éléves universitaires au Portugal. En général, les participants
avaient de bonnes connaissances alimentaires et des habitudes alimentaires satisfaisantes, ainsi qu'un niveau
d'information approprié sur un régime alimentaire sain. On a constaté des différences significatives dans les
connaissances des participants en matiére de nourriture entre les groupes d'dge et selon le domaine d'étude. La
plupart des éléves ont révélé des habitudes alimentaires adéquates, avec des différences significatives entre les
groupes d'dge, le domaine d'études et la pratique du sport de haut niveau. Les résultats ont mis en évidence la
nécessité d'améliorer les programmes éducatifs, qui peuvent contribuer a accroitre les connaissances des étudiants
universitaires en matiére d'alimentation et, partant, 4 améliorer leurs habitudes alimentaires.

Mots-clé : Habitudes alimentaires, connaissance des aliments, alimentation saine, enquéte, étudiants universitaires,
Portugal
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RESUMO

A opgio pela adogdo de uma dieta saudavel é complexa, uma vez que escolhas alimentares e comportamentos
alimentares sdo influenciados por diversos fatores, como aspetos bioldgicos, sociais, ambientais, demograficos e
psicoldgicos. A transicdo da escola secundaria para a universidade € um periodo critico que envolve muitas mudancas
ambientais sociais e fisicas, 0 que pode levar a um estilo de vida pouco saudavel. Este estudo investigou os habitos
alimentares, o conhecimento alimentar e o nivel de informag¢io sobre uma dieta saudavel numa amostra de 670
estudantes universitarios em Portugal. Em geral, os participantes tinham um bom conhecimento alimentar e
hébitos alimentares satisfatdrios, além de um nivel satisfatorio de informagdes sobre uma dieta saudavel. Foram
encontradas diferencas significativas no conhecimento alimentar dos participantes entre as faixas etarias e de
acordo com a area de estudos. A maioria dos estudantes revelou habitos alimentares satisfatorios, com diferengas
significativas entre as faixas etarias, a drea de estudos e a pratica de desportos de alta competi¢io. Os resultados
apontaram para a necessidade de melhoria dos programas educacionais, que podem contribuir para o aumento do
conhecimento alimentar dos universitarios e, consequentemente, melhorar seus habitos alimentares.

Palavras-chave: habitos alimentares, conhecimento sobre alimentos, dieta saudavel, estudantes universitarios,

Portugal, sondagem

1. INTRODUCTION

According to the World Health Organization
WHO, 2018a) health is not only the absence
of illness but a state of complete physical,
mental and social well-being. There are many
factors that affect human health, namely the
social and economic status, the physical
environment, as well as the person’s individual
characteristics and behaviours (WHO, 2018c).
Noncommunicable diseases (NCDs) are the
major causes of morbidity and mortality in all
industrialized countries, killing 41 million
people each year, which is equivalent to 71%
of all deaths worldwide. The four major risk
factors for the appearance of NCDs are tobacco
use, physical inactivity, the harmful use of
alcohol and unhealthy diets (WHO, 2018b). It
is widely recognised the vital role of healthy
eating habits coupled with an adequate physical
activity for the prevention of NCDs (Lupi e
al, 2015). In addition, a good night sleep is
also indispensable for health and optimal
bodily function (Kabrita, Hajjar-Mu¢a &
Duffy, 2014). However, the choice to adopt a
healthy diet is not always simple, because food
choices and eating behaviours are influenced
by many factors, such as biological, social,
environmental,  demographic  and
psychological aspects (Janssen, Davies,
Richardson, & Stevenson, 2018).

The transition from secondary school to
university is a critical period that involves many
social and physical environmental changes,
which may lead to an unhealthy lifestyle
(Alsunni & Badar, 2015; Li e#a/, 2012). The years
spent at the university are frequently associated
with poor eating habits, such as high levels of
fast-food consumption, low intake of fruits and
vegetables, and breakfast skipping (Hilger,
Loerbroks & Diehl, 2017; Larson, Laska, Story
& Neumark-Sztainer, 2012; Niemeier, Raynor,
Lloyd-Richardson, Rogers & Wing, 2006).
These inadequate eating behaviours may be due
to low levels of nutritional and food
knowledge (Gan, Mohd, Zalilah & Hazizi,
2011), financial aspects (El Ansari, Suominen
& Samara, 2016; Jessop, Herberts & Solomon,
2005) and academic responsibilities that may
generate stress and lead to changes in eating
habits (Fabian e¢# a/, 2013). Furthermore, for
many students the entrance to the university
coincides with the transition from their parental
house to an independent adult life, which
implies that they have to make their own food
choices for the first time (Theodoridis ez a/,
2018). In fact, family support is usually
associated with better eating habits (Schnettler
et al., 2013, 2015).

Taking in consideration this background,
it is essential to understand university students’
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food knowledge and eating habits in order to
promote strategies that improve eating habits
among this age group. Therefore, the main goal
of this study was to investigate the eating
habits, food knowledge and the level of
information about a healthy diet in a sample
of university students in Portugal. It was also
evaluated which sociodemographic variables
interfered in the eating habits, food knowledge
and level of information about a healthy diet
of the participants; how the habits of resting
interfered in the eating habits and also if there
was a relation between food knowledge and
eating habits.

2. MATERIALS AND METHODS

2.1. INSTRUMENT

To undertake this study was purposely created
a questionnaire composed of different parts
intended to access different information about
the sample at study: Part I, Sociodemographic
data; Part II, Food knowledge; Part III, Eating
habits; and, Part IV, Information about a
healthy diet. In order to measure the
participants’ food knowledge in Part II were
included questions intended to evaluate the
students’ degree of knowledge about a healthy
diet, as well as other statements about which
the students were asked to state their accordance
measured on a 5-point Likert scale varying from
1 (strongly disagree) to 5 (strongly agree) (Likert,
1932). In Part III of the questionnaire were
included different questions about the
participants’ eating patterns and also about their
resting habits. To evaluate the level of
information about a healthy diet in Part IV
were included different statements intended
to characterize where the participants obtained
the information about this subject, measured
on a 5-point Likert scale.

2.2. DATA COLLECTION

It was undertaken a descriptive cross-sectional
study on a non-probabilistic sample of 670
Portuguese university students belonging to
one of the 5 schools of the Polytechnic
Institute of Viseu (IPV) and the Catholic
University of Viseu. The questionnaires were
applied only to adults (aged 18 or over) and
after verbal informed consent. All ethical issues
were followed when designing and applying

the questionnaire, which was approved by the
Ethical Committee with reference n® 13/2017.

2.3. ANTHROPOMETRIC EVALUATION

Height and weight were obtained by self-
response and used to calculate the Body Mass
Index (BMI), dividing weight (kg) by height
squared (m?). Then, the BMI scores were
classified into classes according to the standards
of the International Classification: underweight
(BMI < 18.50 kg/m?), normal weight (18.50 d»
BMI d» 24.99 kg/m?), overweight (25.00 d» BMI
d» 29.99 kg/m?) and obese (BMI e» 30.00 kg/

m?) (WHO, 2006).

2.4. STATISTICAL ANALYSIS

Basic descriptive statistics tools were used for
the exploratory analysis of the data and in all
tests the level of significance considered was
5%. All data analysis was made using the
software IBM SPSS (version 25). To assess the
relations between some of the categorical
variables it was used the Chi square test. The
Cramer’s V coefficient was used to evaluate the
strength of the significant relations found
between some of the variables under study.
This coefficient varies from 0 to 1, and for V
H» 0.1 the association is considered weak, for
V H» 0.3 the association is moderate and for V
H» 0.5 or over, the association is strong
(Witten & Witte, 2009).

In order to minimize the possibility of
interpretative divergences and to assign a clear
and precise meaning to the variables, creating
the possibility of making them measurable, the
conceptual and empirical operationalization of
the variables was performed.

To create the variable food knowledge, the
first step was to attribute a quotation to each
question included in Part IT of the
questionnaire (Table N° 1). Then, it was
calculated a subtotal of each question and
these subtotals were used to calculate the
total for each participant, thus giving the
score for the variable food knowledge. This
variable corresponded to values varying from
9 to 45, and which could be interpreted as
follows: [9 - 15] = poor food knowledge; [15
- 30] = satisfactory food knowledge; [30 - 40]
= good food knowledge; [40 - 45] = very good
food knowledge.



AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019

Eating habits and food knowledge in a sample of Portuguese university students (137-155) 141
Table 1
Operationalization of the variable participants’ food knowledge
Questions Answer options Quotation Subtotal
. . . 1or5(1=wron
Please identify the correct food wheel for the Selectone option ( g
. . answer, 5 = 1orb
Portuguese population among 5 images
correctanswer)
Please indicate your accordance to the following questions:
- A dietrich in fibres is beneficial to the
gastrointestinal tract
- The consumption of trans and saturated fats
increases LDL cholesterol (bad cholesterol)
- Ex i i f added
. cessive consump |'on.o added sugars Scale from 1 =
increases the glycaemic index .
. o o strongly disagree to 5 1t05 6 to 30
- The consumption of foods rich in antioxidant _
. . = strongly agree
compounds helps to prevent degenerative diseases
- Polyunsaturated fats help to low er LDL
cholesterol and raise HDL (good cholesterol)
- Fruits and vegetables are very rich in vitamins and
bioactive compounds
Scale from 1=
Please indicate the importance of a healthy diet strongly disagree to 5 1t05 1t05
= strongly agree
In the course you attend are included Scale from 1 = never
programmatic contents about a healthy diet? orrarely to 5 = always 1to 5 1t0 5
or almost always
Total 9to 45

Source: Own elaboration, based on the research data

The process to calculate the variable eazing
habits was the same that was used for the variable
Jfood knowledge. In this case it was given the
quotation 1 when the answer was adequate to
healthy eating habits and the quotation 0 when
it was not (Table N® 2). The variable eating habits
ranged from 0 to 24, interpreted as follows: [0
- 5] = poor food eating habits; [5-12]=
satisfactory eating habits; [12 - 20] = good eating
habits; [20 - 24] = very good eating habits.

The operationalization of the variable /eve/
of information about a healthy diet was done in the
same way as the other two variables (Table
N© 3). The score of this variable varied from
14 to 70, interpreted as follows: [14 - 25] =
poor level of information about a healthy
diet; [25 - 40] = satisfactory level of
information about a healthy diet; [40 - 60] =
level of information about a healthy diet;
[60 - 70] = very good level of information
about a healthy diet.

As for the participants’ sleeping hours
they were classified in three classes,

interpreted as follows: less than 7 hours of
sleep = insufficient; from 7 to 8 hours of
sleep = adequate; and, more than 8 hours of
sleep = excessive.

3. RESULTS AND DISCUSSION

3.1. SAMPLE CHARACTERIZATION

The sample was composed by 670 university
students, from which 63.4% were women and
36.6% were men. The age of the participants
ranged from 17 to 70 years old, being on
average 21.85 = 5.51 years. As it can be
observed in Table N2 4, 46.0% of the
participants were in the age group of 19-21
years. As for the level of education, most of
the participants (92.3%) attended a license
degree, followed by the participants who
attended others degrees (6.7%) and only a few
percentage of them (1.0%) attended a master
degree. Regarding the area of studies, 42.8%
of the participants’ studies were from areas
that were not specified in the questionnaire,
followed by the students from areas related
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Table 2
Operationalization of the variable eating habits
Questions Answer options Quotation® Subtotal
How many times do you eat per day? Less than 3 0
3 times 0
4 times 1 Oor1
5 times 1
6 or more 1
Please indicate at what time do you usually eat Breakfast
the following meals: Morning lunch
Lunch Oor1 Oto5
Afternoon lunch
Dinner

Today, your breakfast included which of the Milk

following foods? Yoghurt

Cheese

Ham
Chocolate/sweets
Chips

Coca-Cola
Cottage cheese
Bread

Cereals

Snacks

Coffee
Juices/Soft drinks

Cookies/cakes
Please indicate which of the following foods you Soup
ate at the last lunch you did.

Oto7

Vegetables
Pasta

Fish
Potatoes
Yoghurt

Soft drinks
Natural juice
Salad

Chips

Meat

Rice

Fruit

Sweet desert
Water

JEE G YR U G U o T S G o S o SR G Gt U G U Y o T o R G o S QU G Gl o T an T« TN co JNE QU QU §

0to 11
Total Oto 24

(1) Quotation takes value = 1 when the answer was adequate to healthy eating habits; and 0, when it was not
Source: Own elaboration, based on the research data
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Table 3
Operationalization of the variable level of information about a healthy diet
Questions Answer options Quotation Subtotal
Where do you usually find information about a
healthy diet?
- School/University
- Television Scale from 1 =neverto5
- Friends = always (describing the 1to5 6 to 30
. frequency of use)
- Magazines, books, newspapers
- Parents/Relatives
- Internet
Please indicate your accordance to the following
questions:
- In the canteen there is information posted
that encourages the consumption of healthy
- | regularly watch television programs that
encourage me to practice a more balanced
- | talk with my friends about what to eat,
because | worry about my physical Scale from 1 i strongly
- | like to read so that | can choose better what d|sagree't0 5 = strongly 1105 71035
to eat and thus to feed myself in a healthier disagree
- My parents/family are concerned about
preparing balanced meals for me.
- | worry about preparing balanced meals for
myself.
- | search the Internet for information about
health problems caused by an unhealthy diet.
Have you ever attended a class taught by a Yes =1 5 lors
No =0 1
Total 14to 70

Source: Own elaboration, based on the research data

to health (34.6%). The majority of the
participants, 73.9%, had a normal weight and
only 3.4% were obese. The results further
showed that only a minority of the
participants, 5.2%, practiced a high
competition sport, 77.8% had not health
problems and 9.4% of them had food
allergies.

3.2. FOOD KNOWLEDGE

For the whole sample the mean score for
the participants’ food knowledge was 35.94 +
4.40 (scale from 9 to 45), meaning that -in
general- the students had a good food
knowledge. Most of the participants, 77.6%,
identified the correct food wheel for the
Portuguese population (Figure N° 1) and
revealed a very good degree of knowledge
about different nutritional aspects, with

most values over 4, on average, on a scale
from 1 (poor) to 5 (very good) (Table N° 5).
Moreover, 74.0% of the participants believed
that it is extremely important to follow a
healthy diet. The results further showed that
26.5% of the participants answered that in
the course they attended are frequently
included programmatic contents related to
a healthy diet (never or rarely: 25.1%);
sporadically: 10.8%; sometimes: 19.9; always
or almost always: 17.8%).

When seen by gender (Table N° 6), for both
men and women the participants’ food
knowledge was good. In view of these results
there were not found significant differences
between genders, meaning that gender did not
influence the participants’ food knowledge (p =
0.598). Nevertheless, in previous studies it was
found that women tended to have a better food
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Table 4
Sociodemographical characterization

of the sample

Sociodemographic Data

Frequencies
%

Age group <18y 18.8
19y=<age=21y 46.0

=22y 35.2

Education degree Licence 92.3
Master 1.0

Others 6.7

Area of studies Health 34.6
Sport 16.1

Food 6.5
Others 42.8

BMI1 class (kg/m?) Underweight (BMI =18.50) 8.1
Normal weight (18.50 < BMI <24.99) 73.9

Overweight (25.00< BMI =29.99) 14.6

Obesity (BMI =30.00) 3.4

Practice of high competition sports Yes 5.2
No 94.8
Health problems Yes 22.2
No 77.8

Food allergies Yes 94
No 90.6

Source: Own elaboration, based on the research data

2-3 portions

Figure 1. Question about the identification of the correct Portuguese Food Wheel

Source: Own elaboration, based on FAO (2019)




AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019

Eating habits and food knowledge in a sample of Portuguese university students (137-155) 145

Table 5
Mean scores obtained for the participants’ degree of knowledge about some nutritional aspects
(scale from 1 = poor to 5 = very good)

Statements Mean + SD
Adietrich in fibres is beneficial to the gastrointestinal tract 411 +097
The consumption of trans and saturated fats increases LDL cholesterol (bad cholesterol) 4.35+0.83
Excessive consumption of added sugars increases the glycaemic index 413 +0.94
The consumption of foods rich in antioxidant compounds helps to preventdegenerative diseases 3.84 + 0.97
Polyunsaturated fats help to lower LDL cholesterol and raise HDL (good cholesterol) 3.36 + 1.07
Fruits and vegetables are veryrich in vitamins and bioactive compounds 439 +0.76

Source: Own elaboration, based on the research data

Table 6
Participants’ food knowledge according to some of the variables under study

Food knowledge

Variable Poor Satisfactory Good Very good

% % % %
Age group Age <18y 0.0 10.3 80.2 9.5
19y < age < 21y 0.0 9.2 78.6 12.2
Age > 22y 0.0 13.6 64.3 221

Chi-square test, p-value 0.001

Cramer’s coefficient 0.119
Gender Women 0.0 10.2 74.0 15.8
Men 0.0 12.4 73.6 14.0

Chi-square test, p-value 0.598

Cramer’s coefficient 0.039
BMI1 class Underweight (BMI < 18.50) 0.0 14.8 68.5 16.7
(kg/mz) Normal weigh (18.50 < BMI < 0.0 9.6 74.3 16.1
Overweight (25.00 < BMI < 0.0 14.3 74.5 11.2
Obesity (BMI =2 30.00) 0.0 17.4 73.9 8.7

Chi-square test, p-value 0.463

Cramer’s coefficient 0.065
Area of Sport 0.0 4.8 85.6 9.6
studies Health 0.0 6.1 71.1 22.8
Food 0.0 7.0 55.8 37.2
Other 0.0 17.8 74.5 7.7

Chi-square test, p-value 0.000

Cramer’s coefficient 0.214
Global 0.0 11.0 73.8 15.2

Source: Own elaboration, based on the research data

and nutrition knowledge than men (Kendel, N©° 6) and a higher percentage of the
Paviciz, Cvijanoviz & Iveziz, 2009; Yahia, participants aged 22 or over, 22.1%, had a
Wang, Rapley & Dey, 2016). very good food knowledge, when compared

It was also analysed the participants’ food to those from the other age groups (age
knowledge according to the age group (Table =18y: 9.5% and 19y < age = 21y: 12.2%).



AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019
Guiné, Raquel Pinho Ferreira; Ferrao, Ana Cristina; Ferreira, Manuela; Duarte, Jodo; Nunes, Bruno;

146

Morais, Patricia; Sanches, Rafaela e Abrantes, Romana (137-155)

The results of the Chi square test showed
that there were significant differences among
age groups, meaning that age group
influenced the participants’ food knowledge.
However, the association between the
variables was weak (V = 0.119). These results
may be due to the fact that the older
participants were in more advanced years of
the courses they attended and therefore had
already acquired more knowledge.

As for the participants’ food knowledge
according to the area of studies (Table N°
6), it was found that, regardless the area of
studies, most of the participants had good
food knowledge (health: 71.1%; food: 55.8%;
sport: 85.6%; other: 74.5%). However, it is
important to note that a higher percentage
of the participants from health and food
areas had a very good food knowledge, 22.8%
and 37.2% respectively, when compared to
those from sport (9.6%) and other areas
(7.7%). Independently of the area of studies,
none of the participants had a poor food
knowledge. The results of the Chi square test
showed that there were no significant
differences between the areas of studies (p =
0.463). In the study performed by Jones ez
al. (2015), it was found that students who
had taken a college-level nutrition course
tended to have better food nutrition
knowledge than those who had not.

Regarding the influence of BMI class on
the participants’ food knowledge, as it can be
observed in Table N¢ 6, there were no
significant differences among the different
BMI classes, meaning that this variable did
not influence the participants’ food knowledge.
The results further show that independently
the BMI class, most of the participants had
a good food knowledge.

There were also investigated other
possible associations, namely the presence
of a health problem and the influence of
practicing a high competition sport.
However, there were no significant
differences in none of those cases (Health
problems: p = 0.978; Practice of high
competition sport: p = 0.938), meaning that
the presence of a health problem and the

practice of a high competition sport did not
influence the participants’ food knowledge.

3.3. EATING HABITS

For the sample at study, the mean score for
the participants’ eating habits was equal to 11.42
+2.27 (scale from 0 to 24), which means that
in general the participants’ eating habits were
satisfactory. These results are not in line with
previous scientific research where it was
found that university students’ eating habits
are usually characterized by unhealthy food
choices (Deliens, Clarys, De Bourdeaudhuij
& Deforche, 2014). A considerable percentage
of the participants, 40.8%, ate 5 meals per
day and only 0.6% ate less than 3 meals per
day (3 meals/day: 7.6%; 4 meals/day: 25.9%;
5 meals/day: 40.8%; 6 or more meals/day:
25.1%). Furthermore, 6.6% of the
participants indicated that usually do not
eat breakfast, 17.8% do not take a morning
lunch, 1.0% skip lunch, 5.7% do not eat the
afternoon lunch, 1.7% skip dinner and 40.7%
of the students do not eat the evening
supper. In another study developed in Spain
it was found that 98% of the university
students in the study had breakfast and
almost 75% of them had at least four meals
per day (Garcia-Meseguer, Burriel, Garcia &
Serrano-Urrea, 2014). The results also showed
that, in general, the participants’ breakfast
included milk (54.0% of positive answers),
bread (45.8% of positive answers), cereals
(32.7% of positive answers) and coffee (23.9%
of positive answers). It is important to
highlight that only few students answered
that at breakfast they consumed chocolate
(2.4%), chips (0.1%), Coca-Cola (2.1%),
snacks (4.6%), juices (5.5%) or cakes
(12.1%). When the participants were asked
about what they ate at lunch, 30.1% of
them answered that they ate soup, 28.4%
consumed vegetables, 28.2% ate pasta,
21.6% fish, 16.0% potatoes, 2.5% yoghurt,
15.5% soft juices, 4.3% juices, 23.6% salad,
10.4% chips, 58.2% meat, 38.5% rice, 27.8%
fruit, 9.4% a sweet desert and 44.9% drank
water. Several studies found that the intake
of fruits and vegetables among university
students is generally low (Peltzer &
Pengpid, 2015).
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Table N° 7 shows the participants’ eating habits
according to some of the variables, and when
seen by the age group it was found that a
higher a percentage of the participants aged
22 or over, 36.9%, had good eating habits when
compared to those from the other age groups,
but also a higher percentage of them revealed
poor eating habits, 1.7%, than the participants
from the other age groups. The results of the
Chi square showed that the differences among
age groups where statistically significant (p =
0.021), and therefore age group influenced the
participants’ eating habits. However, the
association between the variables was weak

(V =0.093).

Table 7

According to gender, it was observed that
the results were similar for both men and
women and that both genders revealed
satisfactory eating habits (68.1% for women
and 69.2% for men). In this case, there were no
significant differences between genders.
According to other studies, in non-stress
periods, female students tended to adopt better
eating habits than male students, but that
tendency is different when female students are
stressed and in those periods they tended to
increase the consumption of high-sugar, high-
fat foods and unhealthy snacking, while
reducing the intake of healthier foods like
vegetables (Economos, Hildebrandt & Hyatt,

Participants’ food knowledge according to some of the variables under study

Eating habits

Variable Poor Satisfactory Good Very good

% % % %
Age group Age < 18y 0.0 71.0 29.0 0.0
19y < age <21y 1.6 73.6 24.8 0.0
Age > 22y 1.7 61.4 36.9 0.0

Chi-square test, p-value 0.021

Cramer’s coefficient 0.093
Gender Women 0.8 68.1 311 0.0
Men 1.7 69.2 291 0.0

Chi-square test, p-value 0.605

Cramer’s coefficient 0.039
BMI1 class Underweight (BMI < 18.50) 0.0 72.2 27.8 0.0
(kg/m?) Normal weight (18.50 < BMI 1.4 67.7 30.9 0.0
Overweight (25.00 < BMI < 21 711 26.8 0.0
Obesity (BMI = 30.00) 0.0 73.9 26.1 0.0

Chi-square test, p-value 0.877

Cramer’s coefficient 0.043
Area of Sport 0.9 60.4 38.7 0.0
studies Health 1.7 63.3 34.9 0.0
Food 0.0 58.1 41.9 0.0
Other 1.4 77.9 20.7 0.0

Chi-square test, p-value 0.001

Cramer’s coefficient 0.129
Global 1.4 68.8 29.9 0.0

Source: Own elaboration, based on the research data
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2008; Papier, Ahmed, Lee, & Wiseman, 2015;
Sharma, Harker, Harker, & Reinhard, 2010).

Regarding the participants’ eating habits
according to the BMI class, as it can be
observed in Table N° 7, independently of the
BMI class, the majority of the participants
revealed satisfactory eating habits, with no
significant differences among BMI classes.
These results are not surprising, because in other
studies it was also reported some inconsistent
findings between BMI and dietary patterns
(Aparicio et al,, 2017).

When the eating habits were analyzed according
to the area of studies, it was observed that,
regardless the area of studies, most of the
participants had satisfactory eating habits.
However, none of the participants from food
areas revealed poor eating habits, when
compared to those from other areas (sport:
0.9%; health: 1.7%; other areas: 1.4%).
Nevertheless, in none of the cases the
participants’ eating habits were very good. The
results of the Chi square test showed that there
were significant differences among the areas of
studies (p = 0.001) and therefore the area of
studies influenced the participants’ eating habits,
but with a weak association between the
variables.

As it can be observed in Table N2 8, most
of the participants who practiced high
competition sports, 51.4%, revealed good
eating habits, while the majority of the
participants who did not practice, 69.9%,
revealed satisfactory eating habits. Therefore,
not surprisingly were found significant
differences among the two groups (p = 0.015),
with a weak association between the variables
(V=0.113). In fact, there are specific guidelines
for athletes and proper eating habits provide

Table 8

the achievement of a high performance
(Galanti ez al., 2014; Meyer, 2015; Shi &
Gisolfi, 1998).

It was also analysed if the presence of
health problems influenced the participants’
eating habits and no association was found (p
= (.222), being the eating habits of most of
the participants who had a health problem
satisfactory (74.3%), as well as the eating
habits of those who had not (67.2%).

Since nutrition knowledge is one of the
factors that influence eating habits (Spronk,
Kullen, Burdon & O’Connor, 2014), it was
evaluated if a higher food knowledge was
associated with better eating habits (Table
N®9). The results suggested that a better food
knowledge corresponded to better eating
habits. The results of the Chi square test
showed that food knowledge influenced the
participants’ eating habits (p = 0.016), with a
weak association between the variables (V =
0.096). Nonetheless, for most of the
participants, regardless the food knowledge,
their eating habits were satisfactory. In
another study by Abraham, Noriega & Shin
(2018), it was found that despite the
participants’ food knowledge, their food
choices were not necessarily healthy.

A sleep duration from 7 to 9 hours is
necessary for young adults’ optimal health
(18-25 years), according to the National Sleep
Foundation (Hirshkowitz e# 2/, 2015). In the
present study, the participants slept on
average 7.01 £ 1.95 hours, which is
considered adequate. As for the association
between the participants’ eating habits and their
sleeping hours (Table N° 10), it was found
that, independently of the sleeping hours,
the majority of the participants had

Participants’ eating habits according to the practice of high competition sports

Practice of high

Eating habits

e Poor Satisfactory Good Very good
competition sports
% % % %
Yes 0.0 48.6 51.4 0.0
No 14 69.9 28.7 0.0
Chi-square test, p-value 0.015
Cramer’s coefficient 0.113

Source: Own elaboration, based on the research data
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Table 9
Participants’ eating habits according to food knowledge
Eating habits
Food knowledge Poor Satisfactory Good Very good
% % % %
Poor 0.0 0.0 0.0 0.0
Satisfactory 14 81.9 16.7 0.0
Good 1.6 68.8 29.6 0.0
Very good 0.0 60.0 40.0 0.0
Chi-square test, p-value 0.016
Cramer’s coefficient 0.096
Source: Own elaboration, based on the research data
Table 10
Participants’ eating habits according to their sleeping hours
Eating habits

Sleeping hours Poor Satisfactory Good Very good

% % % %
Insufficient 0.5 751 24 4 0.0
Adequate 1.7 65.8 325 0.0
Excessive 1.8 67.0 31.3 0.0
Chi-square test, p-value 0.180
Cramer’s coefficient 0.153

Source: Own elaboration, based on the research data

satisfactory eating habits. Therefore, no
significant differences were found, meaning
that the participants’ sleeping hours did not
influence their eating habits. The results of the
study performed by Nedeltcheva ez 4/ (2009)
suggested that a recurrent sleep deprivation
is associated with an increased consumption
of excess calories from snacks, however
without a statistically significant change in
the intake of energy from meals.

3.4. INFORMATION ABOUT AHEALTHY
DIET

Table N° 11 presents the participants’
frequency of usage of the different sources
of information about a healthy diet and the
most privileged sources of information were
the parents/family and also the television,
with 43.2% of the participants, in both cases,

indicating that used those sources of
information frequently. These results are not
surprising, since parents transmit
information about dietary attitudes to their
offspring and therefore influence their eating
patterns (Deliens ez a/, 2014; Larson & Story,
2009). It is important to note that 41.8% of
the participants indicated that they agree
with the fact that their parents/family are
concerned about preparing balanced meals
for them and 39.2% of them are concerned
with the preparation of balanced meals for
themselves. When the students were asked if
they already attended a class performed by
a nutritionist, the majority of them, 69.6%,
answered that they did not, against 30.4%
of the participants who answered yes.

Most of the participants, 68.9%, had a
satisfactory level of information about a
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Table 11

Participants’ frequency of usage of the different sources of information about a healthy diet

Scale
Sources of information Never < » Always
% % % % %

School/University 5.8 11.4 26.1 34.3 223
Television 1.9 10.0 28.6 43.2 16.3
Friends 6.6 17.6 35.0 326 8.3
newspapers 5.8 11.2 26.2 40.9 15.7
Parents/Relatives 1.8 6.7 24.3 432 24.0
Internet 22 7.6 27.2 425 20.4

Source: Own elaboration, based on the research data

Table 12
Participants’ level of information about a healthy diet

Information about a healthy diet

Variable Poor Satisfactory Good Very good
% % % %
Age group Age < 18y 0.0 24.6 754 0.0
19y < age < 21y 0.0 21.9 771 1.0
Age > 22y 1.7 22.3 725 35
Chi-square test, p-value 0.020
Cramer's coefficient 0.108
Gender Women 0.2 17.9 79.7 22
Men 1.3 30.5 67.4 0.8
Chi-square test, p-value 0.001
Cramer's coefficient 0.166
BMI1 class (kg/m?) Underweight 0.0 20.8 771 2.1
(BMI < 18.50)
Normal weight 0.2 21.8 76.5 1.5
(18.50 = BMI < 24.99)
Overweight 3.1 22.7 711 3.1
(25.00 = BMI =29.99)
Obesity 0.0 40.9 59.1 0.0
(BMI 2 30.00)
Chi-square test, p-value 0.041
Cramer’s coefficient 0.095
Area of studies Sport 1.9 19.6 78.5 0.0
Health 0.0 18.4 79.7 1.9
Food 0.0 12.2 85.4 24
Other 0.7 28.2 69.0 21
Chi-square test, p-value 0.045
Cramer’s coefficient 0.095
Global 1.4 68.9 29.7 0.0

Source: Own elaboration, based on the research data
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healthy diet, 29.7% good and only 1.4% of
them revealed a poor level of information
about this subject (Table N° 12). When seen
by age group, the results were not totally
elucidative, since the participants aged 22 or
over were the only ones who revealed a poor
level of information about a healthy diet (1.7%),
but they were also the ones with a higher
percentage of students with very good
information about this topic (3.5%).
Nonetheless, were found significant differences
among age groups (p = 0.020), meaning that
this variable influenced the participants’ /eve/ of
information about a healthy diet. However, the
association between the variables was weak (V
= 0.108).

According to gender, the results suggested
that women tended to have a higher level of
information about a healthy diet than men,
with significant differences between genders (p
= 0.001). Again the association between the
variables was weak (V = 0.166). In previous
studies it was also found that women tend to
search more information about health issues
than men, especially using the Internet
(Bidmon & Terlutter, 2015).

As for possible influence of BMI class, as it
can be observed in Table N° 12, it was found
that BMI class in fact influenced the
participants’ /vel of information about a healthy diet
(p = 0.041), with a weak association between
the variables (V =0.095). Also the area of studies
proven to influenced the participants’ /el of
information about a healthy diet (p = 0.045), but again
with a weak association between the variables

(V = 0.095).

Table 13

There were also analysed other possible
associations, namely the influence of the
practice of high competition sports and the
presence of health problems. The practice of
high competition sport did not influence the
participants’ /evel of information abont a healthy diet
(p=0.073), but the presence of a health problem
did (p = 0.027, V = 0.119). The results further
showed that a higher percentage of the
participants who had a health problem
revealed a very good level of information about
a healthy diet (4.2%), when compared to those
who had not (1.0%).

Since not all the information about a
healthy diet is equally reliable (Diviani, van den
Putte, Giani & van Weert, 2015), it was analysed
if the fvel of information about a healthy diet actually
influence the participants’ food knowledge (Table
N°© 13). The results suggested that a higher level
of information about a healthy diet
corresponded to a better food knowledge. The
results of the Chi squared showed that the /eve/
of information about a healthy diet influenced the
participants’ food knowledge (p=0.000), with a weak
association between the variables (V 0. 190)

Table N° 14 refers to the participants’ eating
habits according to the /el of information about a
healthy diet, and as it can be observed a higher
percentage of the participants with a very good
information about a healthy diet, 63.6%,
revealed to have good eating habits, when
compared to the other participants. In this case
it was also proved that the /zve/ of z'ﬂfomﬂfz'oﬂ abont
a healthy diet influenced the participants’ eating
habits, again with a weak association between
the variables.

Participants’ food knowledge according to the level of information about a healthy diet

Food knowledge

Information about a healthy diet Poor Satisfactory Good Very good
% % % %

Poor 0.0 25.0 75.0 0.0
Satisfactory 0.0 21.5 70.8 7.7
Good 0.0 7.9 74.8 17.3
Very good 0.0 0.0 36.4 63.6
Chi-square test, p-value 0.000

Cramer’s coefficient 0.190

Source: Own elaboration, based on the research data
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Table 14
Participants’ eating habits according to the level of information about a healthy diet
Eating habits
Information about a healthy diet Poor Satisfactory Good Very good
% % % %
Poor 25.0 50.0 25.0 0.0
Satisfactory 2.8 75.7 21.5 0.0
Good 0.8 67.7 31.5 0.0
Very good 0.0 364 63.6 0.0
Chi-square test, p-value 0.000
Cramer’s coefficient 0.153

Source: Own elaboration, based on the research data

4. CONCLUSION

This study allowed obtaining interesting
results about the students’ food knowledge
and eating habits. Most of the participants
identified the correct food wheel for the
Portuguese population and, in general, they
revealed to have a good food knowledge.
There were found significant differences in
the participants’ food knowledge regarding age
groups, with a higher percentage of
participants aged 22 or over revealing very
good food knowledge, when compared to
those from the other age groups. Also the
area of studies influenced food knowledge, with
a higher prevalence of very good food
knowledge among the participants who
attended courses in areas related to food.

Most of the participants had satisfactory
eating habits, being this variable influenced
by age group, the area of studies, the practice
of a high competition sport and also the
participants’ food knowledge. The results
suggested that better food knowledge
corresponded to better eating habits. The
majority of the participants slept the
recommended number of hours for their age
and this variable did not influence the
participants’ eating habits.

The main sources of information for
obtaining information about a healthy diet
were parents/family and television. In
general, the participants’ level of
information about a healthy diet was

satisfactory. The results further showed that
age group, gender, BMI classes, the area of
studies and also the presence of a health
problem influenced the participants’ level
of information about this subject. As to the
association between the participants’ food
knowledge and their Jevel of information about a
healthy diet, it was observed that a higher level
of information was associated with a better
food knowledge. This trend was similar for
the participants’ eating habits, so that a better
level of information corresponded to better
eating habits.

The results highlighted of this study the
importance of a reflection about the
phenomenon under study, being necessary
to intensify the debate on this topic in a
school context, showing to the students the
importance of a healthy diet. It will be also
important for the university itself to provide
a supportive food environment that
promotes healthier eating patterns,
comprehending health education sessions
that contribute to increase the students’
awareness about this subject.
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RESUMO

A importincia da embalagem em aspectos relativos a seguranca alimentar, transporte e acondicionamento é fator
decisivo para a escolha de compradores e assunto frequente em pesquisas académicas. Diante desse conjunto de
temas, a relacio da embalagem com a percep¢io dos consumidores de como ela exerce agregacio de valor ao
produto derivado do peixe, configura-se como foco deste estudo. O objetivo consiste em analisar quais aspectos da
embalagem sdo observados por consumidores de supermercados da cidade de Marechal Candido Rondon (estado
do Parani, Brasil) no momento da compra de peixe, a fim de conhecer quais caracteristicas de uma embalagem
podem conferir valor a esse tipo de produto. Uma pesquisa quantitativa aplicada através de um questionario de 14
perguntas em escala Likert a 396 consumidores foi utilizado para uma analise de correlagio. Os principais resultados
demonstram que os consumidores que se dispdem a pagar mais por uma embalagem de sua preferéncia, também
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valorizam a seguranca alimentar proporcionada pelo envolto em relagio ao peixe a granel. Além disso, sio
influenciados pelo colorido, praticidade, transparéncia, facilidade de armazenamento e atributos de sabor, todos
associados a valoriza¢do que a embalagem confere ao produto. Por outro lado, nio associam a disposi¢io em pagar
mais pela inclusdo de sugestdes de preparo, congelamento individual e informagdes nutricionais. Para o setor da
pisicultura a presente pesquisa possui um valor significativo em razio de nio existirem muitos estudos relacionados
a0 assunto, ou mesmo fazendo a relagio entre embalagem versus atribui¢io de valor ao produto feita pelo consumidor.
Essa importincia est relacionada 2 embalagem transmitir mais seguranca alimentar ao produto que ela acondiciona,
sendo que isso beneficia tanto ao consumidor final quanto aos fornecedores da embalagem, uma vez que esta é uma
area pouco explorada e que certamente traria um maior retorno financeiro.

Palavras chaves: agregacio de valor, Brasil, consumidor, correlacio, embalagem, perfil da demanda, peixe,
piscicultura

RESUMEN

La importancia del embalaje en aspectos relativos a la seguridad alimentaria, transporte y acondicionamiento es un
factor decisivo para la eleccién de compradores y un tema frecuente en investigaciones académicas. Ante este
conjunto de temas, la relacién del embalaje con la percepcién de los consumidores de como aquel incide en la
agregacion de valor a los productos derivados del pescado se configura como el propésito principal del estudio. El
objetivo de este articulo fue analizar qué aspectos del embalaje son observados y considerados por los consumidores
en los supermercados de la ciudad de Marechal Cindido Rondon (estado de Parand, Brasil) al momento de adquirir
pescados, con la finalidad de conocer qué caracteristicas del embalaje pueden conferirle mas valor a ese tipo de
productos. La investigacion fue del tipo cuantitativa, mediante la aplicacién de un cuestionario de 14 preguntas con
una escala Likers a 396 consumidores, a fin de efectuar un analisis de correlacion. Los principales resultados
revelaron que los consumidores estan dispuestos a pagar mas por un envase de su preferencia, al tiempo que valoran
la seguridad alimentaria proporcionada por el envase en comparacion con el pescado a granel. Ademas, también
ejercen influencia el colorido, la practicidad, la transparencia, la facilidad de almacenamiento y los atributos de
sabor, todos ellos asociados con la valorizacidén que el embalaje confiere al producto. Por otro lado, la disposicion
a pagar mas no la asocian con la presencia de sugerencias en relacién con la preparacion, la congelacién individual
e informaciones nutricionales del mismo. Para el sector de la piscicultura la presente investigacion tiene un valor
significativo, a pesar de que son escasos los estudios relacionados con el tema, o incluso relacionando al embalaje
con respecto a la asignacion de valor al producto hecha por el consumidor. Dicha importancia est4 relacionada con
el embalaje para transmitir méas seguridad alimentaria al producto que se envasa, dado que beneficia tanto al
consumidor final como a los proveedores del embalaje. Esta tltima constituye un area poco explotada y que
seguramente traeria mayores retornos financieros al sector.

Palabras clave: Brasil, consumidor, correlacién, embalaje, perfil de la demanda, pescado, piscicultura, valor
agregado

ABSTRACT

The importance of packaging in aspects related to food safety, transport and packaging is a decisive factor in the
choice of buyers and a frequent topic in academic research. Given this set of issues, the relationship of packaging
with the perception of consumers of how packaging affects the addition of value to fish products is the central
objective of the study. The objective of this article was to analyze which aspects of packaging are observed and
considered by consumers in the supermarkets of the city of Marechal Cindido Rondon (State of Parand, Brazil)
when purchasing fish, in order to know which packaging characteristics can give more value to this type of
product. The research was of a quantitative type, by applying a 14-question questionnaire with a Likert scale to 396
consumers, in order to carry out a correlation analysis. The main results revealed that consumers are willing to pay
more for a package of their choice, while valuing the food safety provided by the package versus bulk fish. In
addition, they are also influenced by the colouring, practicality, transparency, ease of storage and flavour attributes,
all associated with the value that the package gives to the product. On the other hand, the willingness to pay more
is not associated with the presence of suggestions regarding preparation, individual freezing and nutritional
information on the package. For the fish farming sector this research is of significant value because there are few
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studies related to the subject, or even relating to the packaging versus the assignment of value to the product by the
consumer. Such importance is related to packaging to convey more food safety to the product being packaged,
since it benefits both the final consumer and the packaging suppliers. The latter is an under-exploited area that
would certainly bring greater financial returns to the sector.

Key wotds: Added value, Brazil, consumer, correlation, demand profile, fish, fish farming, packing

RESUME

L'importance de I'emballage dans des aspects relatifs a la sécurité alimentaire, au transport et conditionnement est
un facteur décisif pour le choix d'acheteurs ainsi qu'un sujet fréquent dans des recherches académiques. Le rapport
entre 'emballage, la perception des consommateurs et de sa contribution 4 la valeur ajoutée des produits dérivés du
poisson, se configure comme l'objet de cette étude. L'objectif de cet article est donc d'analyser quels aspects de
I'emballage sont observés par des consommateurs de supermarchés de la ville de Maréchal Candido Rondon (Etat
de Parana, Brésil) au moment de l'achat du poisson, afin de connaitre quelles caractéristiques d'un emballage
peuvent conférer de la valeur a ce type de produit. Une recherche quantitative appliquée a4 396 consommateurs a
été utilisée pour une analyse de corrélation. Les principaux résultats ont montré que les consommateurs préférent
qui se payer un peu plus par un emballage que leur donne plus de sécurité du pont de vue hygiénique au lieu
d'acheter du poisson en gros. En outre, ils sont influencés par le coloris, facilité, transparence, facilité de stockage
et attributs de saveur, tous associés & I'évaluation que l'emballage confeére au produit. D'autre part, ils n'associent pas
la disposition a payer plus a la présence des suggestions de préparation, congélation individuelle et informations
nutritionnelles. Pour le secteur de la pisciculture, cette recherche posséde une valeur significative puisqu'il n'y a pas
beaucoup d'études en rapport a ce sujet en faisant la relation entre I'contribution de I'emballage 4 la valorisation
faite par le consommateur. L'emballage transmet plus de sécurité au produit qu'elle conditionne, bénéficiant ainsi
non seulement au consommateur final mais aussi aux fournisseurs de l'emballage. Ce dernier aspect a été peu
exploré et certainement peut étre porteur d'un plus grand retour financier.

Mots-clé : Brésil, consommateur, emballage, corrélation, poisson, profil de la demande, pisciculture,
valeur agrégée

1. INTRODUCAO

O comportamento do consumidor é um
tema considerado essencial por diferentes
dreas de estudo (Caddah, 2008; Géarran &
Serralvo, 2012; Hoppe, Barcellos, Vieira &
Matos, 2012) e representa interesses
estratégicos das mais diversas formas de
organiza¢ido. Mariano (2003) afirma que no
periodo pds Segunda Guerra Mundial, o
consumo passou a ser baseado em maior
praticidade e, dessa forma, as compras a
granel foram gradativamente substituidas
por produtos embalados. Assim, a
embalagem representa muito mais do que
apenas seguranca alimentar, conservagio e
facilidade de manuseio. Sobretudo, ela exerce
a capacidade de se comunicar diretamente
com o consumidor (Mariano, 2003) de forma
silenciosa e sem a presenca de um vendedor
(Garran & Serralvo, 2012; Gongalves, Passos
& Biedrzycki, 2008).

Um maior nimero de exigéncias vem
sendo observadas por parte dos
consumidores em seus habitos alimentares
e, de acordo com Grunert, Fruensgaard,
Rison, Jespersen & Sonne (2005), esses
atributos podem ser vislumbrados em quatro
grupos distintos, dentre eles (i) sensoriais, (i)
saude, (111) que envolvem o processo e (iv)
conveniéncia. Em comum, todos possuem
como desafios demonstrar a qualidade do
produto por meio da informag¢io. Além da
confiabilidade, as embalagens exercem como
responsabilidade transmitir qualidade e valor
(Barzel, 2005). Isso faz com que muitas
organiza¢des que tém como objetivo
estratégico agregar valor aos seus produtos
consideram importante conhecer o que o
consumidor valoriza no momento da
compra. De acordo com a Economia dos
Custos de Mensuragio (ECM), essa avaliagio
ocorre a cada transacdo, com base em
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mecanismos de controle a dissipagdo e a uma
equitativa distribuicdo de valor (Barzel, 1982).
A ECM ¢é uma teoria pertencente ao
contexto da Nova Economia Institucional
(NEI) e tem como base a busca por estratégias
que maximizem a eficiéncia como forma de
promogio do desenvolvimento econémico e
social (Coase, 1960; North, 1991). Nesse
sentido, o gerenciamento ocorre em todos os
segmentos da cadeia produtiva e, durante todo
o processo de transacio, a exigéncia de troca
de informacdes (Grunert e al., 2005) admite a
existéncia de custos; estes, para Caleman,
Sproesser, Filho & Trdezini (2006), devem ser
admitidos em func¢io da dificuldade em se
realizar a mensuragdo. De acordo com seu
precursor, Yoram Barzel, na ECM as pessoas
fazem trocas, quando chegam a conclusio que
o produto ou servico que estio adquirindo
tem um valor superior ao que estio oferecendo
por estes. Nesse sentido, por meio de atributos,
caracteristicas, informagdes, marcas, confianga,
reputacio e outras possibilidades, o comprador
avalia e faz escolhas (Barzel, 2002, 2005). Mais
do que isso, é também por meio da
mensura¢do que o cliente avalia o qudo satisfeito
esta com o produto ou servi¢o adquirido.
Peter & Olson (2009) complementam que
os atributos sdo cruciais para todo e qualquer
produto, pois mesmo os mais simples,
carregam uma diversidade deles e, com base
nisso, o cliente os submete a uma analise decisiva
relacionada a valores ¢ a importancia que as
caracteristicas tém para si. Ao considerar
produtos de baixo valor agregado, como é o
caso da filetagem decorrente da industrializacio
da proteina do peixe, o fluxo de informacdes
disponivel dentre outras formas e também por
meio da embalagem, pode ser responsavel por
parte da avaliagio feita pelos compradores
(Cumco Bankuti & Souza, 2017) E com o
intuito de conhecer em maior nivel de
detalhamento como as embalagens podem
determinar a decisio de compra do
consumidor final e as estratégias de agregacio
do valor utilizadas pelas indstrias
processadoras, que este estudo justifica-se na
necessidade de identificar quais atributos e
condi¢des da embalagem sio realmente
percebidos e decisivos para a compra.

Uma vez que a embalagem ¢ vista como
forma de agregar valor por diversos
segmentos, Vieira & Malagolli (2013)
pontuam que os hortifrutigranjeiros sio
produtos muito sensiveis, e um simples
descuido em seu manuseio, uma batida ou
um corte, podem provocar seu
envelhecimento, e deterioragio, o que
resultara em seu descarte. Devido a essa
sensibilidade os mercados tendem a preferir
os produtos que ja sio embalados nas
propriedades rurais e agroindustrias,
reduzindo suas perdas. Além disso,
demonstram uma melhor qualidade, higiene,
e poupam tempo, uma vez que entregues sao
diretamente expostos nas prateleiras para
venda (Vieira & Malagolli, 2013).

A justificativa do estudo ¢
complementada pela importincia de agdes
que possam favorecer empresas
processadoras, distribuidores e varejistas de
produtos derivados da proteina do peixe e,
consequentemente, como a partir delas é
possivel impulsionar o crescimento de toda
a cadeia piscicola. Entre os anos de 2005 e
2015 houve um crescimento de 125% na
aquicultura conforme estudo realizado por
pesquisadores da Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA, 2018) e
conforme Relatorio das Organizagdes das
Nag¢bes Unidas para a Alimentagio e a
Agricultura (FAO, 2018). Ademais, o Brasil
deve apresentar um crescimento no setor até
2025 de 104%, de acordo com o Ministério
da Agricultura do pais. Dados de 2016
demonstram que o consumo de peixe no
Brasil foi de 14,4 kg por habitante, embora
se esteja muito abaixo da média mundial, ja
superou os 12 kg per capita ano
recomendado pela Organizacio Mundial da
Satude (OMS).

E com base no potencial de
desenvolvimento e agregacio de valor, que
a pergunta de pesquisa foi elaborada a fim
de conhecer: Quais atributos sio mensurados
pelos compradores diante das informagdes
e da composi¢io das embalagens dos
produtos derivados de peixe atualmente
oferecidos em supermercados? Como forma
de operacionalizar a pesquisa, o objetivo
central consiste em analisar quais atributos
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sao avaliados no momento da compra de
produtos derivados de peixe oferecidos em
supermercados. Secundariamente, buscou-se
verificar de que forma os consumidores
associam esses atributos as informacdes
presentes nas embalagens que estao
disponiveis, além de compreender como
estes mensuram valor agregado ao produto
embalado e industrializado em comparagio
a outras alternativas de venda, como é o caso
da compra do peixe fresco. Finalmente, a
pesquisa se prop6s a diagnosticar que outros
tipos de embalagens ou produtos seriam
considerados potenciais por consumidores
em suas futuras compras.

A partir desta introducdo, a secio 2
compreende o desenvolvimento tebrico
que discute como base a Economia dos
Custos de Mensuragcio (ECM), sob a
perspectiva de geracdo de valor a partir de
embalagens. Em seguida, na se¢io 3 os
procedimentos metodoldgicos apresentam
o detalhamento da conducio desta
pesquisa. A 4° secdo apresenta os resultados
e os discute & luz da literatura a fim de
promover uma reflexdo entre a teoria e a
realidade empirica. E, finalmente, na se¢do
5 as consideragdes finais concluem este
trabalho, indicam as limitacdes e
prospectam sugestdes para futuras
pesquisas.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1. RESGATE HISTORICO DO PAPEL DA
EMBALAGEM

Nio ha como se determinar uma data exata
para o surgimento da embalagem Strehlau
(1996), uma vez que, encontram-se diversos
alimentos ja embalados na prépria natureza,
como os envolvidos por cascas (Mariano,
2003; Strehlau, 1996). Segundo Pereira (2006),
inicia-se por volta de 4.000 a.C. uma troca de
mercadorias entre Egito e Mesopotimia as
quais eram levadas por navios e acondicionadas
em vasos feitos de argila e fibra natural, surge
entdo as finalidades basicas da embalagem
quanto ao transporte e armazenagem para fins
comerciais (Lautenschlager, 2001; Pereira,
2006). Por volta de 5.000 anos atras
aproximadamente 2.997 a.C., os egipcios, um
povo intelectualmente avancado para a

época, produzia uma bebida a qual era
armazenada em cubas de argila (Mariano,
2003). Também no Egito ja no ano de 1.000
a.C. seus médicos, conforme pontua
Mestriner (2002), ja embalavam alguns
medicamentos em recipientes feitos de
bambu.

Alguns estudos como de Pereira (2006)
apontam que os vidros comecaram a ser
confeccionados pelos egipcios por volta de
3.000 a.C., porém outros como Mariano
(2003) afirmam que a industrializacio desse
material se iniciou por volta de 1.500 a.C. Sendo
que por volta de 300 a.C. a técnica de sopro
em vidro foi aprimorada resultando em uma
maior qualidade no produto final juntamente
de uma maior rapidez para sua producio
(Pereira, 2006).

Comecaram as preocupagdes em relacdo
a vazamentos e contaminagdes dos produtos
surgindo entio os recipientes fechados e
tampas para garrafas (Lautenschlager, 2001).
Por volta de 200 a.C. os chineses inventaram
o papel. Porém foi na Idade Média, com os
arabes, que se iniciou sua producio,
posteriormente estendida a toda Europa
(Lautenschlager, 2001; Mariano, 2003; Pereira,
2006).

Quando nio se havia descoberto uma
forma de impressao de rétulos as embalagens
eram identificadas pelo seu formato, sendo
uma das primeiras formas de comunicagio
visual, a qual permanece, conforme afirma
Mestriner (2002). Na Idade Moderna as
farmécias e outros segmentos iniciaram a
comercializacio de seus produtos com
identificagio por rotulos impressos, s6 sendo
possivel apds Johann Gutemberg
aproximadamente no ano de 1.450 aperfeicoar
a técnica de impressio em papéis
(Lautenschlager, 2001; Pereira, 2006). Até o
presente momento as embalagens eram vistas
apenas como conservagio e distribui¢io
segundo Lima (2015), e, por um longo
periodo, o papel foi o material mais utilizado
para sua fabricacio.

Em 1810 é patenteada a utilizagio de latas
para conservar alimentos por Auguste de
Heine e Peter Durand (Pereira, 2006); mais
tarde seriam usados para alimentar os
guerreiros durante as guerras (Pereira, 2006;
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Strehlau, 1996). Ainda no século XIX com o
descobrimento da litografia e alguns anos
ap6s a cromolitografia de acordo com
Mestriner (2002) as embalagens ficaram mais
atraentes (Lautenschlager, 2001; Mestriner,
2002). Com o aperfeicoamento das técnicas
de impressio nas embalagens, os produtos
passaram a chamar mais a atenc¢do dos
consumidores e isso fez com que
aumentassem suas vendas conforme afirma
Mestriner (2002), sendo que no final do
século XIX passou-se a ter mais cuidado em
relagio a qualidade e a seguranca dos
produtos, tornando-se uma exigéncia dos
compradores (Pereira, 2006).

Por volta de 1890, muitos comerciantes
ainda ndo haviam percebido o quanto
ganhariam em se ter embalagens atraentes,
ainda fazendo vendas a granel (Lautenschlager,
2001). Porém, na Gltima década desse século,
houve mudancas em relacio ao setor
produtivo, sendo desenvolvida a produ¢io em
massa com o intuito de atingir o maior niimero
de consumidores, momento em que os clientes
comecaram a prezar mais pela seguranca,
qualidade e preco (Lautenschlager, 2001).

Outra importante mudanga ocorreu no
século XX, periodo pos-guerra, devido ao
surgimento dos mercados: o vendedor passa
a ser substituido pela embalagem, a qual
sozinha precisa aumentar a demanda pelo seu
produto, apresentando ao cliente as
caracteristicas e funcdes presentes e desta
forma convencé-lo a compra-lo (Lima, 2015;
Mestriner, 2002; Pereira, 2006). Assim, nota-
se que a evolucio da embalagem é iniciada
conforme a necessidade momentinea do
consumidor. Pereira (2006) resume a trajetdria
da embalagem em um primeiro momento
como tendo a necessidade de conter o
produto, passando entdo a servir para
armazenagem e seu transporte, logo
aparecendo 4 preocupag¢do em se conservar,
e, por Ultimo, foi agregada a embalagem pos-
Revolucio Industrial, a funcio de venda.

2.2. EMBALAGEM COMO VANTAGEM
COMPETITIVA

A embalagem acompanhou a evolugio do
setor produtivo e da sociedade consumista,
sendo percebida por sua importancia em todo

o processo de venda (Lautenschlager, 2001),
uma vez que passou a ser um item
indispensavel do produto de consumo.
Mediante tantos avancos a embalagem passou
também a agregar valor ao produto e dar um
significado a ele, ndo perdendo suas outras
funcionalidades, como transporte, manuseio
e conservacio (Mestriner, 2002). As
embalagens podem tanto agregar valor ao
produto como desestimular a compra
devido ao seu aspecto fisico (Caddah, 2008).

De acordo com Mestriner (2002) e Garran
& Serralvo (2012) o consumidor a vé como
parte integrante do produto, agregando
significados e valores, pois ela consegue fazer
com que o cliente perceba o produto. Além
disso, a embalagem é considerada essencial para
a venda de produtos de consumo, uma vez
que os consumidores estio exigindo
conveniéncia, facilidade de manuseio e
informagdes como formas de se preparar e
armazenar o produto (Lautenschlager, 2001).

Segundo Kotler (1994) o termo «valor para
o cliente» pode ser definido como a avaliagio
feita pelo consumidor em relagio ao
atendimento de suas necessidades, sendo
atribuidas caracteristicas para um produto
perfeito e, seu valor definido conforme a
mercadoria se aproxima de tais atributos.
Complementam Churchill & Peter (2000) que
o valor é definido pela diferenca entre custos
e beneficios percebidos pelos clientes, tendo
aqueles efeitos negativos, sejam monetarios,
temporais, psicologicos e comportamentais e
estes positivos, sendo funcionais, sociais,
pessoais e experimentais, respectivamente. Para
Holbrook (2006), seria uma relacido de
experiéncia versus preferéncia, ou seja, uma
interacio entre objeto e sujeito, em no minimo
trés sentidos, seja na comparacao de um item
para o outro, no sentido pessoal que depende
de cada individuo ou também devido as
circunstancias, ou seja, de cada situacio.

Para Garran & Serralvo (2012) a empresa
precisa ter conhecimento do publico, das
propostas do produto e de todo o processo
envolvido durante a escolha do consumidor.
Isso envolve aspectos sentimentais, visuais e
racionais, obtidos através de informacoes
presentes nas embalagens do produto, a qual
pode gerar vantagem competitiva. Entretanto,
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produtos com alto envolvimento e que
apresentem maiores riscos aos consumidores,
sio percebidos por seu lado racional,
cognitivo ao se avaliar as informagdes
presentes. Por outro lado, em produtos com
baixo envolvimento, como os alimentos, o
consumidor usa seu lado emocional, afetivo
(Silayoi & Speece, 2004). Dessa forma, os
clientes devem desprender um esfor¢o superior
com produtos com maior envolvimento o
qual ndo estio dispostos a fazer em produto
com baixo envolvimento, por isso a
importancia dos elementos visuais. Devido a
isso muitos consumidores percebem a
embalagem como parte integrante do produto
(Silayoi & Speece, 2004).

2.3. MENSURACAO E CAPTURA DE VALOR
POR MEIO DA EMBALAGEM

Os produtos contém diversos atributos que
sao observados pelos consumidores, sendo
que os considerados mais importantes sao a
embalagem e a rotulagem (Bonilla, 2010). Sua
importincia é devida, pois além de trazer
informacdes da mercadoria, também
transmite sua qualidade e estética (Bech-
Larsen, 1996). Complementa Wang (2013)
que as atitudes dos consumidores em relagio
a produtos alimenticios sdo influenciadas
também pelo seu visual, fazendo associa¢des
em sua qualidade gerando valor ao produto,
o qual resulta em percep¢des positivas, que
tocam a preferéncia dos clientes.

Alguns atributos dos produtos sdo de facil
mensuracio, tais como o peso. Porém, em
outros como o sabor e 0 aroma, sob os quais
se tem uma dificuldade maior na
identificagio, os custos de transagao tendem
a tornar-se mais elevados (Caleman e7 /.,
2006). Para um melhor entendimento do
consumidor, deve ser feita a mensuracio de
tais atributos, uma vez que s aceitardo as
trocas ao perceber que ganham mais do que
oferecem (Barzel, 1982).

Assim, as estratégias sio formuladas
quanto a4 mensura¢io, nio apenas a fim de
atender as exigéncias de seus clientes, mas
também como alternativas para reduzir
custos. Conforme Soares & Paulillo (2011) a
ECM mostra os elementos que aumentam
os custos de transac¢io, sendo a mensuragio

a responsavel pela geracio destes. Barzel (1997)
afirma que as empresas determinam o que
deve ser mensurado e como deve ser
mensurado por um conjunto de
caracteristicas, denominadas como cesta de
atributos. Além da mensuracio dos atributos,
a ECM enfatiza pressupostos incidentes sobre
(1) fluxo de informagio decorrente da
transacdo, (ii) direitos de propriedade que
garantem a distribuicdo de valor (como o
todo é distribuido entre as partes), além da
possibilidade de (iii) padronizacio (Barzel,
1982, 2005).

Com essa padronizag¢io a embalagem tende
a diminuir esses custos, uma vez que as
empresas ganham quando mantém um
padrio em produtos do mesmo género, ja
que clientes que estio dispostos a adquirir
mercadorias que ainda ndo conhecem, por
associar sua experiéncia passada a algum
produto que adquiriu e o agradou (Strehlau,

1996).

3. METODOLOGIA

Este trabalho pode ser classificado como uma
pesquisa aplicada, a qual segundo J. M. Pereira
(2010) tem como finalidade gerar novos
conhecimentos, uma vez que se busca analisar
quais atributos da embalagem interferem na
compreensio dos atributos de valor do peixe,
com base na opinido de consumidores de um
supermercado. A pesquisa bibliografica
marcou a fase inicial, sendo responsavel por
identificar importantes conceitos, além de
identificar estudos ja existentes, em materiais
de apoio como artigos, livros, websites e demais
formas de levantamentos, gerando uma base
sélida para a conducdo da pesquisa empirica
(Gil, 2002; J. M. Pereira, 2010). Nessa etapa,
observou-se nio ter sido encontrado nenhum
estudo especifico exercido pela embalagem
no que se refere especificamente a proteina
de peixe, 0 que se caracterizou como uma
importante lacuna a ser explorada.

Em relagio a abordagem, classifica-se
como quantitativa, sendo essa uma forma de
mensurar as informagdes para assim classifica-
las e analisa-las (J. M. Pereira, 2010). Esta
pesquisa configura-se como descritiva em
relacio a seu objeto uma vez que foi
estabelecida uma relacdo entre a varidvel
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dependente (pagar mais por determinada
embalagem de preferéncia) em relagio a
diversas variaveis 1ndependentes (coloragido
da embalagem, transparéncia da embalagem,
formas de preparo presentes na embalagem,
facilidades da  embalagem  para
armazenamento do produto, facilidades da
embalagem quanto ao preparo do produto,
seguranca alimentar, praticidade no
congelamento, informagdes nutricionais e a
manutencio de atributos como sabor/
frescor). Além destas, outras informagdes que
envolvem preferéncias e habitos de consumo
também foram diagnosticados.

O trabalho foi constituido inicialmente
por uma fase exploratoria. Nessa fase, o
objetivo estava em verificar junto as respostas
dos consumidores se todos os atributos que
sdo visualizados como importantes na escolha
do peixe, considerando o que se pode analisar
por meio da embalagem haviam sido
contemplados pela revisio de literatura. Nessa
ocasido, entre os dias 22 a 25 de julho de 2017,
foram entrevistadas doze pessoas a fim de que
elas informassem caracteristicas de compra e
consumo do peixe, habitos de preparo e
consumo, facilidades e dificuldades que
observam diante do consumo dessa proteina.
Cada entrevista teve em média trés minutos
de duracio. Essas entrevistas foram transcritas
e analisadas com base em uma minuciosa
revisio, a fim de identificar atributos que nao
haviam sido localizados na literatura e que se
faziam presentes na observacio de
consumidores. Apo6s essa fase, foram
acrescentadas e ajustadas algumas das questdes
que formavam o questionario inicial. Apés a
etapa exploratoria, o questionario foi utilizado
como instrumento de coleta de dados
(Marconi & Lakatos, 2010; Malhotra, 2006),
sendo inspirado no conjunto de atributos
exposto na Figura N° 1.

A coleta de dados abordou 104
respondentes em um supermercado localizado
no Centro da cidade de Marechal Cindido
Rondon-PR. Diante da existéncia de respostas
abertas que nio haviam sido incluidas na
analise, optou-se por interromper a coleta de
dados e utilizar essas 104 amostras como um
pré-teste. Apos a inser¢do de novas questdes e
um ajustamento dos atributos citados pelos

consumidores, o questionario foi concluido,
totalizando 14 perguntas fechadas, nas quais
disponibilizou-se aos respondentes uma
escala Iskert com variagdo de 1 a 5, sendo 1)
Discordo plenamente; 2) Discordo
parcialmente; 3) Indiferente; 4) Concordo
parcialmente; 5) Concordo Totalmente. Além
destas, 6 perguntas abertas foram mantidas a
fim de permitir que os respondentes
informassem outros aspectos relevantes na
relaco entre embalagem e agregacio de valor.

A presente pesquisa nio apresenta uma
populacio finita, uma vez que nio é possivel
ser calculada a quantidade exata dos clientes
que frequentam o supermercado em questio,
pois este se trata de um estabelecimento de
autosservico. Contudo é registrada uma média
de 2.000 compras didrias nos caixas,
informac¢do esta disponibilizada pelo
estabelecimento. Porém este nimero nio
poderia ser usado como base para calculo da
amostragem, uma vez que existem clientes que
estio diariamente no supermercado. Dessa
forma, buscando dados de generalizacio,
usou-se como base para calculo da amostra a
populac¢io adulta da cidade de Marechal
Candido Rondon (estado do Parana, Brasil).
Os dados foram extraidos do ultimo censo
demografico publicado pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica em 2010

NZ’PQ
= EIN172P0) @)
(E°N +Z°PQ)

Sendo 7: tamanho da amostra; N: tamanho
da popula(;ao Q: propor¢io de nio-
ocorréncia da variavel em estudo da populagio
(O =1 - P); E: erro maximo admitido (0,05);
Z: valor padrio determinado pelo nivel de
confianga. Para o nivel de confianca de 95%,
Z=2.

Foram aplicados 416 questionarios, entre
os meses de agosto e setembro de 2017.
Destes, 20 consumidores abordados nio
consumiam peixe e também ndo compram o
produto para o consumo em suas residéncias,
restando os 396 questionarios necessarios. Apos
a coleta dos dados, os mesmos foram
tabulados e com base no software IBM SPSS®
versdo 23, em que foi realizada uma analise
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Tabela 1

Estatisticas do perfil

Sexo Quantidade Percentual
Feminino 216 55%
Masculino 180 45%
TOTAL 396 100%
Faixa Etéaria Quantidade Percentual

Até 25 anos 120 30%
26 a 35 anos 124 31%
36 a 45 anos 85 21%
46 a 60 anos 59 15%
Acima de 60 anos 8 2%
TOTAL 396 100%
Nivel de formacao Quantidade Percentual

Ens. Fundamental 45 11%
Ens. Médio 182 46%
Graduagéo 111 28%
Especializacéo 43 11%
Mestrado 7 2%
Doutorado 5 1%
N&o responderam 3 1%
TOTAL 396 100%
Quantas pessoas residem com vocé Quantidade Percentual

Moro sozinho (a) 23 6%
1 pessoa 90 23%
2 pessoas 95 24%
3 ab5pessoas 176 44%
Mais de 5 pessoas 9 2%
N&o responderam 3 1%
TOTAL 396 100%
Com que frequéncia vai ao mercado Quantidade Percentual
Diariamente 86 22%
Semanalmente 212 54%
Quinzenalmente 57 14%
Mensalmente 36 9%
Semestralmente 1 0%
Anualmente 2 1%
N&o responderam 2 1%
TOTAL 396 100%

Fonte: elaborado pelos autores, a partir dos dados da pesquisa (2017)

que utilizou a técnica de correlagio bivariada.
De acordo com Field (2013) a correlagio é
responsavel por expressar a relacio entre duas
ou mais variaveis por meio da covaridncia e
o coeficiente de correlagdo. Inicialmente, apos
a padronizagio da base, os dados tiveram
confirma¢ido de normalidade por meio dos

testes de Kolmogorov-Smirnov (KS) e
Shapiro-Wilk (SW), sendo comprovada a
significincia de todas as correlagdes com 95%
de confiabilidade (p < 0,05), e evidenciando
alguns dados com distribui¢io nio normal,
optou-se por utilizar o teste de correlagio de
Spearman.
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4. APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS
RESULTADOS

Em relacio ao perfil da amostra, do total de
396 pessoas que responderam ao questionario
55% sio mulheres e 45% homens. Sobre a
idade a maioria, que totalizou 124, se
encontrava na faixa etaria dos 26 aos 35 anos
representando um percentual de 31%, em
relacio 4 escolaridade, a maioria dos
respondentes possui no minimo o Ensino
Médio completo, totalizando 182 pessoas que
representam 46% da amostra. Outra
informacao obtida definiu que a maioria dos
respondentes convive em lares com 4 a 5
pessoas e 54% das pessoas entrevistadas
frequentam o supermercado toda semana.
Destes, a quantidade comprada de peixe, em
meédia, é de 2 kg.

Os dados da pesquisa confirmam que a
espécie de peixe de preferéncia e mais
consumida pelos respondentes foi a Tilapia, a
qual apareceu na pesquisa por 328 vezes, sendo
seguida pelo Salmao que foi mencionado 27
vezes, juntamente de outras 24 espécies de
peixe, as quais juntas representam 26,46% do
total, contra 73,54% da espécie majoritaria, a
Tilapia. Em relagio ao corte o mais
mencionado foi o filé com 336 pessoas que
dizem ser seu corte de preferéncia. Os dados
estio detalhados na Tabela N° 2.

Tabela 2
Tipo de espécie e corte

Espécie Quantidade
Tilapia 328
Salméo 27
Pintado 11
Carpa 9
Pacu 9
Corte Quantidade
Filé 336
Porquinho 11
Postas 8
Indiferente 7
Inteiro 4

Fonte: elaborado pelos autores, a partir dos dados
da pesquisa (2017)

Entre os motivos da preferéncia que levam
a compra do filé de tilapia, os cinco mais

citados em ordem decrescente foram (i) o
sabor (i1) a praticidade e a facilidade de
preparo da carne (iii) poucos espinhos, (iv)
gosto/paladar e (v) preco.

Apbs a andlise das respostas sobre perfil
de consumo utilizando estatisticas descritivas,
os dados foram ajustados pelo método replace
with mean, dado que 16 respostas haviam sido
negligenciadas pelos respondentes. Além disso,
para conhecer o perfil da amostra a analise de
frequéncias foi aplicada no software IBM SPSS,
sendo evidenciada a nio normalidade dos
dados, por meio de Kolmogorov-Smirnov
(KS) e Shapiro Wilk (SW), havendo constatacio
de significincia de p < 0,05 e variagio no
intervalo de confianca para a relagio apontada
entre o fator decisivo que a embalagem exerce
e a disponibilidade de pagar mais por uma
embalagem de preferéncia. Em seguida, para
a fase da analise de dados, fo1 utilizada como
teste a correlagio de Spearmann. O uso da
correlagdo permite avaliar quanto uma variavel
altera em funcio da outra, tendo como base
seu coeficiente os resultados do coeficiente (r)
varia de -1 < r < 1 (Bisquerra, Sarriera &
Martinez, 2004). A Tabela N° 3 indica como
deve ser interpretado o resultado da correlagio
(r), como demonstrado é possivel haver
coeficientes negativos, os quais devem passar
pela mesma interpretagao.

Tabela 3
Interpretacdo de correlagao

Coeficiente Interpretacéo
r=1 Correlacao perfeita
0,80<r<1 Muito alta
0,60<r<0,80 Alta
0,40 <r<0,60 Moderada
0,20 <r<0,40 Baixa
0<r<0,20 Muito baixa
r=0 Nula

Fonte: elaborado pelos autores, a partir dos dados
da pesquisa (2017)

Na avalia¢io da embalagem as observacoes
mais valorizadas pelos consumidores foram
a transparéncia para observacio do produto,
praticidade e facilidade, qualidade e
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informacdes contidas na embalagem tais
como formas de preparo, de armazenamento,
dados nutricionais, procedéncia, validade e
tipo de peixe, sendo que também foram
mencionados itens como higiene, seguranca,
confianca e aparéncia. Vale mencionar ainda
que algumas pessoas ndo manifestaram
preferéncia.

Percebe-se, por meio da Tabela N° 4, que
ha atributos que influenciam, de forma
moderada, a disposi¢io do cliente em pagar
mais pelo peixe em uma embalagem de sua
preferéncia com a decisio de compra do peixe
em uma embalagem que seja de sua
preferéncia, conforme expde Silayoi & Speece
(2004), quando afirmam que alimentos sio

emocional e afetivo para sua decisio de
compra.

Além disso, na hora de optar por um
determinado produto entre os demais, a
variavel independente que propds o peixe
embalado como mais seguro do que o peixe
a granel, de acordo com Bisquerra ¢zl (2004),
tem uma baixa correlacio com a varidvel
dependente. Mestriner (2002) complementa
essa afirmacdo ao propor que as embalagens,
em consequéncia de sua aparéncia, podem
tanto desestimular a venda quanto agregar valor
ao produto.

Observa-se que apesar de maior correlagio
atribuida a compra de embalagens que sejam
transparentes, dado o interesse de avaliar a

produtos com baixo envolvimento, e devido aparéncia do produto, os mesmos

a isso seus consumidores utilizam o seu lado compradores reconhecem que essa

Tabela 4

Correlagéo com «pagar mais caro por embalagem de preferéncia»

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14

11 0180° 003 0094 0104 0205 0026 0445% 0116+ 0101+ -0,032 -0087 0088  0,156™
2 0,180" 1 0,088 0,135" 0,116* 0,025 0,052 0,156** -0,067 0,064 0,024 0 0,092 0,210**
3 003 0,088 1 0,502" 0,457 -0,004 0,073 0,059 0,141 0,107* 0,063 -0,032 0,037 0,097
4 0,094 0,135" 01502" 1 0,423* 0,002 0,106*  0,128* 0,009 0,071 0,08 0,072 0,037 0,155**
5 0104 0116 0457 0423 1 0,148 0221* 0,094 0,96 0,042  0,162* 0,01 0,127*  0,142**
6 0205 0025 0,004 0002 0148% 1 0,323% 0219% 0234 0197% -0,160* 0055  0,180% 0,194
70026 0052 0073 0106 0221% 0323 1 0320% 0255 0,275% -0059 0,049 0250 0,202%
8 0445 0156° 0059 0128 0094  0219% 0320 1 0,185* 0099* 0026 003  0,140% 0,289*
9 0116 -0067 041" 0009 0196 0234% 0255+ 0185+ 1 0,156% 005 007  0173* 0,138
10 0,101' 0,064 0,107' 0,071 0,042 0,197 0,275* 0,099*  0,156* 1 -0,095 0,095 0,209**  0,235*
11 -0,032 0,024 0,063 0,08 0,162 -0,160* -0,059  -0,026 0,055 -0,09%5 1 0,071 0,091 0,021
12 0087 0 -0,032 0,072 0,01 0,055 0,049 0,03 0,07 0,095 0,071 1 0,027 0,078
13 0088 0092 0037 0037 0127* 0180% 0250% 0140% 0,173 0209* 0091 0027 1 0,436+
14 156" 0210° 0097 155"  0142% 0194 0202% 0289% 0138% 0235% 0021 0078  0436% 1

Legenda:

1: Pagaria mais caro por um peixe em uma embalagem de minha preferéncia (Variavel Dependente)
2: Compro o peixe baseado no colorido da embalagem

3: Consulto informagdes nutricionais na embalagem

4: Consulto sugestdes de preparo na embalagem do produto

5: Consulto informag6es sobre formas de armazenamento que constem na embalagem

6: O peixe embalado transmite maior seguranga que o peixe a granel

7: Observo a qualidade do produto por meio da embalagem

8: A embalagem é o fator decisivo na hora de escolher um produto entre os demais

9: Compro embalagens que sejam transparentes para que eu possa visualizar o peixe

10: O peixe congelado e embalado mantém atributos: sabor, qualidade, consisténcia, com frescor
11: As vezes compro o peixe a granel

12: Levo em consideracd@o o preco na decisédo de comprar o peixe

13: Valorizo praticidade de comprar filés congelados individualmente

14: Compro o peixe baseado na praticidade da embalagem

Fonte: elaborado pelos autores, a partir dos dados da pesquisa (2017)
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caracteristica ndo pode ser intimamente
ligada a possibilidade de mensuracio da
qualidade do produto por meio da
embalagem. Essa condi¢io torna claro que
o consumidor observa e remunera atributos
extrinsecos, nio reconhecendo valor em
atributos intrinsecos, ou seja, dificeis de
mensurar (Trienekens, 2011). Para tanto, é
possivel justificar a marca, que para Barzel
(2002), é reconhecida como uma das mais
eficientes formas de mensurar qualidade,
sempre que essa constatacio for nio
mensuravel no momento da compra.

A seguranca alimentar é um atributo
que ha, pelo menos, dois séculos se
transformou em uma preocupacio do
consumidor. Conforme relata Mestriner
(2002), a quahdade e segurancga tornaram-
se uma exigéncia para os potenciais
compradores. Lautenschlager (2001)
complementa que em determinado
momento do século XIX os clientes
comegaram a valorizar atributos como
seguranca, qualidade e prego, explicando
entdo a relagio da varidvel independente
(o peixe embalado transmite maior
seguranca que o peixe a granel) com a
variavel dependente (pagar mais caro por
um peixe em uma embalagem de minha
preferéncia) apresenta significdncia e
correlagdo, mesmo que baixa. A condi¢io
do preco é por si s6 um limitante do
consumo da proteina do peixe. Na fase
exploratéria, muitos compradores
informaram que diante de uma economia
que pode ser proporcionada ao substituir
o peixe por frango, carne suina ou bovina,
estes o fazem.

As analises também constataram atributos
que nido se correlacionam com a disposi¢ao
em pagar mais (i) consulto sugestdes de
preparo na embalagem do produto, (ii)
valorizo praticidade de comprar filés
congelados individualmente, (iii) consulto
informagdes nutricionais na embalagem, (iv)
observo a qualidade do produto por meio
da embalagem, (v) as vezes compro o peixe a
granel e (vi) levo em consideragdo o preco
na decisio de comprar o peixe. Embora a
qualidade tenha se apresentado como uma
variavel de baixa correlacio com a

disponibilidade em pagar mais por um
produto, ela nio deve ser dispensada como
¢ frisado em diversos estudos Bech-Larsen
(1996), Lautenschlager (2001), Pereira (2006)
e Wang (2013). A baixa conotacio da
qualidade pode estar associada aos atributos
que a ela se relacionam (sabor, aroma,
consisténcia da carne, auséncia de espinhos,
dentre outros) apenas ser constatado no
momento do preparo ou do consumo.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O problema de pesquisa que norteou a
elaboracio deste trabalho tinha o
proposito de responder quais atributos sdo
mensurados pelos compradores diante das
informacdes e da composicio das
embalagens dos produtos derivados de
peixe atualmente oferecidos em
supermercados. Nesse sentido, foi possivel
identificar que a embalagem é um fator
determinante no momento da compra de
produtos relacionados & proteina do peixe
e, sobretudo, esses compradores estdo
dispostos a desembolsar maiores
montantes financeiros diante de alguns
atributos da embalagem que os agrada.
Substancialmente, essa informacio é uma
importante contribui¢io gerencial para
processadores e fornecedores de
embalagens, ambos participantes da cadeia
da piscicultura.

Tanto para o segmento fornecedor de
embalagem bem como para os
processadores, é importante saber que a
embalagem transmite maior seguranca
alimentar ao produto que ela acondiciona.
Além disso, o colorido da embalagem
chama a atencido dos consumidores e
quando estes refletem sobre tal situacio,
atribuiram correlagio direta para com a
motivaciao de compra e,
consequentemente, para com O
desembolso financeiro. Outra importante
contribui¢io que pode ser revista estd no
fato de que os consumidores buscam
praticidade na embalagem desse produto.
Por meio da pesquisa exploratoria, foi
evidenciado que as causas que limitam o
consumo do peixe normalmente sio
vinculadas ao cheiro, dificuldade de
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preparo e sabor. Nesse sentido, novas e
mais atrativas formas de embalagem
podem ser uma estratégia vendavel e
lucrativa, por exemplo, embalagens de
ziper, orificio para insercdo de tempero
antes da abertura do pacote, embalagem
com funcio «direto ao forno», dentre
outras possibilidades.

A possibilidade de visualizar o peixe no
momento da compra, embora alguns de
seus atributos como frescor, sabor e cheiro
sejam intrinsecos e ndo possam ser
conferidos visualmente, é valorizada. E
possivel que haja relacio com visualizag¢do
do corte e até mesmo da presen¢a ou nio
de pele e espinhos. Os fornecedores e
processadores também recebem com esse
artigo um importante feedback a respeito
da importdncia de orientar os
compradores sobre a forma ideal de
congelamento e descongelamento, sendo
atribuidos esses quesitos a importincia da
perda de nutrientes e conserva¢ao adequada
dos atributos do produto.

Em termos tedricos, o presente trabalho
contribui com a verificacio empirica dos
pressupostos centrais da ECM, ao
constatar que quando a mensura¢io de
atributos ¢é possivel, maior ¢é a
probabilidade de reconhecimento de valor
e remuneracao apropriada. E, de forma
estratégica, ¢ importante para os agentes
de essa cadeia produtiva considerar que
investimentos podem ser direcionados aos
quesitos valorizados. Assim, o objetivo
geral foi atingido, levando em conta que
os principais atributos do produto, as
espécies mais apreciadas, os tipos de cortes
com maior preferéncia e os habitos de
consumo foram mensurados.

Como limitagdes do presente estudo,
constatam-se principalmente a auséncia de
recursos financeiros e apoio publico dos
6rgios de fomento A pesquisa no Brasil, o
que limita a coleta de dados em uma area
de maior expansio geografica.
Concomitantemente, essa também passa a
ser uma sugestdo para futuras pesquisas,
que possam ser aplicadas em diferentes
contextos geograficos, sociais ou por
segmentacio de publico.
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RESUMEN

Aunque no hay consenso sobre la definicién de la lealtad del consumidor y sus formas de medicidn, si lo hay en
cuanto a su importancia para la empresa, como fuente de ventajas competitivas para el marketing y por tanto esencial
para alcanzar su rentabilidad y supervivencia en el largo plazo. Por su parte, la calidad percibida es una evaluacién de
los consumidores a largo plazo, tras consumir/utilizar un bien o servicio, cambiante en cada transaccion y que resulta
de procesos psicosociales de caracter cognitivo y afectivo, mensurable a través de escalas como la de Calsuper. En este
articulo se examinan, por primera vez, las relaciones entre la politica ptiblica de seguridad agroalimentaria, los fines del
gobierno y el modelo de lealtad del usuario en una cadena de comercio minorista, inica en el mundo por su régimen
de propiedad ptblica, sus objetivos y cobertura. A partir de informacién recabada en una muestra aleatoria de 420
usuarios (o clientes) de Supermercal Guanare, ubicado en la ciudad de Guanare (estado Portuguesa, Venezuela) se
construy6 un modelo PLS-SEM. El estudio permiti6 identificar un nuevo tipo de usuario (minorista alimentario de
propiedad publica), cuya lealtad es influenciada tanto por la imagen politica de la empresa como por los determinantes
en el caso del minorista privado (satisfaccion y calidad), si bien aqui es menos exigente en calidad. Asimismo y
segtin los resultados, las evidencias fisicas (apariencia y conveniencia de compra) fue la inica dimension valida para
medir la calidad percibida del servicio de Mercal, constructo que tiene influencia positiva sobre la satisfaccién, la
cual, a su vez, influye positivamente en la lealtad. Otro aporte original es que se defini6 y se midid el constructo
imagen politica, que se relaciona de manera positiva con la lealtad de los usuarios.
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ABSTRACT

Although there is no consensus on the definition of consumer loyalty and its forms of measurement, there is
agreement on its importance to the company as a source of competitive advantage for marketing and therefore
essential for achieving profitability and survival in the long term. Furthermore, perceived quality is a long-term
evaluation of consumers, after consuming/using a good or service, changing with each transaction and resulting
from psychosocial processes of a cognitive and affective nature, measurable through scales such as Calsuper. This
article examines, for the first time, the relationship between public policy on food safety, the aims of government
and the model of user loyalty in a retail chain, which is unique in the world in terms of its public ownership,
objectives and coverage. A PLS-SEM model was constructed from information collected from a random sample of
420 users (or customers) of Supermercal Guanare, located in the city of Guanare (Portuguese state, Venezuela).
The study allowed the identification of a new type of user (public food retailer), whose loyalty is influenced both
by the political image of the company and by the determinants in the case of the private retailer (satisfaction and
quality), although here it is less demanding in terms of quality. Likewise and according to the results, physical
evidence (appearance and convenience of purchase) was the only valid dimension to measure the perceived quality
of Mercal's service, a construct that has a positive influence on satisfaction, which in turn has a positive influence
on loyalty. Another original contribution is that the political image construct, which is positively related to user
loyalty, was defined and measured.

Key wotds: Loyalty, Mercal, PLS-SEM, Portuguesa state, quality, satisfaction, structural equations,
supermarket, Venezuela

RESUME

Bien qu'il n'y ait pas de consensus sur la définition de la fidélité des consommateurs et ses facons de la mesurer, ces
aspects soulévent une grande importance pour l'entreprise, en tant que source d'avantages concurrentiels pour le
marketing et donc essentielle pour atteindre la rentabilité et la survie dans le long terme. La qualité telle qu'elle est
percue est une évaluation a long terme des consommateurs, aprés avoir consommeé / utilisé un bien ou un service,
évoluant dans chaque transaction et résultant de processus psychosociaux de nature cognitive et affective, mesurables
a travers des échelles telles que celle de Calsuper. En cet article, pour la premiére fois, on examine les relations entre
la politique publique de sécurité alimentaire, les finalités du gouvernement et le modéle de fidélité des utilisateurs
dans une chaine de distribution, unique au monde étant donné ses objectifs et sa couverture liés 2 un régime de
propriété publique. Un modéle PLS-SEM a été appliqué suite aux informations recueillis auprés d'un échantillon
aléatoire de 420 utilisateurs (ou clients) de Supermercal Guanare, situé 3 Guanare, Etat de Portuguesa, Venezuela.
L'étude a permis d'identifier un nouveau type d'utilisateur (détaillant public de produits alimentaires), dont la
fidélité est influencée 4 la fois par I'image politique de I'entreprise et par les déterminants dans le cas du détaillant
privé (satisfaction et qualité), bien qu'ici il soit moins exigeant du point de vue en qualité. Aussi, selon les résultats,
les preuves physiques (apparence et commodité d'achat) étaient la seule dimension valable pour mesurer la qualité
percue du service Mercal, une construction qui a une influence positive sur la satisfaction, qui, 4 son tour, influence
positivement la fidélité. Une autre contribution originale est que la construction de I'image politique a été définie
et mesurée, ce qui est positivement lié a la fidélité des utilisateurs.

Mots-clé : Equations structurelles, état de Portuguesa, fidélité, Mercal, qualité, satisfaction, supermarché,
PLS-SEM, Venezuela

RESUMO

Embora nio exista consenso sobre a defini¢io de lealdade do consumidor e suas formas de mensura-la, existe
convergéncia sobre sua importincia para a empresa, como fonte de vantagens competitivas para o marketing,
essencial, portanto, para obter lucratividade e sobrevivéncia no mercado no longo prazo. Por sua vez, a qualidade
percebida é uma avalia¢io de longo prazo dos consumidores, apds consumir / usar um bem ou servigo, que se altera
a cada transagio, como resultado do impacto de processos psicossociais de natureza cognitiva e afetiva, mensuraveis
através de escalas como a de Calsuper. Neste artigo, pela primeira vez, sio examinadas as relagdes entre a politica
publica de seguranca alimentar, os objetivos do governo e o modelo de lealdade do usuario em uma cadeia de varejo,
tnica no mundo por seu regime de propriedade ptblica, seus objetivos e cobertura. A partir da informagio gerada
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por uma amostra aleat6ria de 420 usuarios (ou clientes) do Supermercal Guanare, localizado na cidade de Guanare,
estado de Portuguesa, Venezuela, construiu-se um modelo PLS-SEM. O estudo permitiu identificar um novo tipo
de usuario (varejista de alimentos de propriedade publica), cuja lealdade ¢ influenciada tanto pela imagem politica
da empresa quanto pelos determinantes no caso do varejista privado (satisfacio e qualidade), embora aqui seja
menos exigente em qualidade. Assim, de acordo com os resultados, a evidéncia fisica (aparéncia e conveniéncia da
compra) foi a tnica dimensdo valida para medir a qualidade percebida do servico Mercal, um construto que
influencia positivamente a satisfagdo, a qual por sua vez, influencia positivamente sobre a lealdade. Outra contribui¢io
original é que se definiu e se mediu o construto de imagem politica o qual se relaciona de maneira positiva com a
lealdade dos usuarios.

Palavras-chave: estado Portuguesa, equagdes estruturais, lealdade, Mercal, PLS-SEM, qualidade, satisfa¢io,

supermercado, Venezuela

1. INTRODUCCION

La literatura de marketing se ha centrado en
los resultados de la interaccion del usuario (o
cliente) con el servicio que presta el minorista
(Soler, Llobell, Frias & Ramirez, 2006). Los
primeros estudios abordaron la calidad de
servicio y, luego, se focalizaron en la
satisfaccion del usuario. Actualmente se
considera que la lealtad es fundamental para
lograr objetivos de rentabilidad y supervivencia
empresarial en el largo plazo (Terblanche,
2017). Las variables calidad de servicio,
satisfaccion y lealtad han sido estudiadas en
supermercados (Kimani, Kagira, Kendy &
Wawire, 2012; Terblanche, 2017), empleando
adaptaciones de escalas genéricas como la
Servqual (Dabholkar, Thorpe & Rentz, 1996)
y especificas como la Calsuper (Vazquez,
Rodriguez & Diaz, 1996) o la propuesta por
Soler ¢t al. (2006); aunque también hay
disponibles escalas relacionadas con este tipo
de negocio como la Retail Service Quality Scale
(Bhat, 2016)

Obviamente, en las escalas empleadas para
estudiar a los minoristas de distribucién de
alimentos, o en los estudios en si mismos, no
se han considerado aspectos relacionados con
el tipo de propiedad del supermercado, pues
se asume que es privado. Por ello, en esta
investigacion -para determinar las relaciones
entre la politica pablica de seguridad
agroalimentaria, los fines del gobierno y el
modelo de lealtad del usuario de Mercal- fue
necesario abordar una nueva perspectiva para
adaptar 7#fems o aportar una escala para el
constructo imagen politica.

Mercal es una empresa propiedad del
Estado venezolano en su totalidad, destinada

al suministro de productos alimenticios y
otros de primera necesidad, a precios bajos
(subsidiados), con el fin de mantener abastecida
a la poblacidn de escasos recursos econdémicos.
Y, aunque el régimen de propiedad, el alcance
nacional y los objetivos sociales de esta empresa
la hacen Gnica en el ambito mundial, compite
con ventajas en el sector supermercados. Por
estas razones la investigacion se centrd en el
Supermercal Guanare del municipio Guanare
estado Portuguesa, cuyas contribuciones mas
significativas son: 1) la justificacion teorica,
definicién y medicién de un nuevo constructo
denominado «imagen politica de la empresa»,
lo que implica una nueva perspectiva de estudio;
11) la explicacién de la lealtad de los usuarios de
una red publica de distribucion de alimentos
en un modelo que incluye la variable antes
mencionada, asi como la calidad y satisfaccion;
y, 1i1) los resultados empiricos del modelo, ya
que el abordaje del objeto de estudio por
primera vez se realiza con la técnica de
ecuaciones estructurales (PLS-SEM).

2. MARCO CONCEPTUAL E HIPOTESIS
2.1. LEALTAD DEL CONSUMIDOR

Aungque no hay consenso sobre la definicion
de lealtad del consumidor (Ruiz-Alejos, 2015)
ni sobre las herramientas empleadas para su
medicion (Nuviala, Garcia, Bernal, Grao, Teva
& Pérez, 2014), si lo hay con respecto a su
importancia para la empresa. Asi, se reporta
que es la principal fuente de ventajas
competitivas en el area de marketing (Garcia,
Herrero & Rodriguez, 2006) y -por ello-, es
un factor esencial para concretar los objetivos
de rentabilidad y supervivencia de los
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negocios a largo plazo (Reichheld, 2001). Es
asi hasta el punto que, en muchas ocasiones,
las empresas prefieren retener a los clientes
en lugar de asumir los costos que implica
conseguir nuevos compradores (Jolley,
Mizerski & Olaru, 2006).

Existen tres enfoques sobre lealtad del
cliente (Uncles, Dowling & Hammond,
2003): 1) Conductual: que asume como Gnico
indicador de la lealtad la repeticién de
compra de una marca en particular, que la
reduce a una orientacién conductista
(Baptista & Ledn, 2013), por lo cual ha
recibido criticas, principalmente por las
enormes dificultades que debe afrontar la
empresa para influir en el comportamiento
del cliente al no conocer con precision las
causas de la lealtad (Delgado, 2004); ii)
Actitudinal: propugna la lealtad como una
actitud que supone que diversas sensaciones
del consumidor crean un vinculo individual
con el servicio (Setd, 2003); y, iii) la
integracion de ambos enfoques que plantea
la lealtad como un proceso dindmico y como
un constructo bidimensional: actitudinal y
de comportamiento, que le confiere mayor
poder predictivo (Dick & Basu, 1994). Este
tercer enfoque, caracterizado por una fuerte
disposicidn interna hacia la marca y cuya
lealtad se desarrolla de forma repetitiva, ha
sido aplicado en supermercados (Roldan,
Balbuena & Mufioz, 2010; Coelho do Vale
& Matos, 2016; Coelho do Vale, Matos &
Caiado, 2016) y -por ello- fue plasmado en
la escala de mediciéon pertinente (Tabla N°

por diversos autores (Leung, Wai-Kwan &
Yuk-Fai, 1998; Flavian & Torres, 2003;
Zeithaml, Bitner & Gremler, 1996) para medir
la lealtad de los clientes en negocios de
propiedad privada, como modelo de
referencia para este estudio, ya que no hay
investigaciones previas que hayan abordado
la lealtad de usuarios en supermercados de
propiedad estatal.

Para explicar las causas de la lealtad del
cliente en el sector servicios se han estudiado
como antecedentes (directos o indirectos) los
constructos calidad y satisfaccion del cliente
(Oliver, 1999; Correia & Miranda, 2006); y
también, de manera especifica, en el sector
de supermercados o retai/ (Paiva, Sandoval &
Bernardin, 2012; Pileliené & Grigalilinaité,
2013; Gallarza, Ruiz & Gil, 2016).

2.2. LA CALIDAD PERCIBIDA

Se define como «una evaluacion a largo plazo
post-consumo o post-uso, susceptible de
cambio en cada transaccién, fuente de
desarrollo y cambio de las actitudes hacia el
objeto de consumo o uso, y que es el
resultado de procesos p51cosoc1ales de
caracter cognitivo y afectivo» (Calabuig,
Crespo & Mundina, 2012).

Vazquez et al. (1996) desarrollaron la escala
denominada Calsuper, para evaluar la calidad
de servicio y de los productos en
supermercados, cuyas dimensiones son:

Evidencia fisica (EVIF): tiene un
significado mas amplio que la dimension
elementos tangibles de la escala Servqual
desarrollada para medir la calidad servicios

1), en la cual se han adaptado #ems creados (Zeithaml, Bitner & Gremler, 2012).
Tabla 1
Variables manifiestas del constructo lealtad (LEA)

Variable manifiesta (Indicador) Siglas
Contaria aspectos positivos sobre este supermercado a otras personas Leal
Recomendaria usted este supermercado a cualquiera que busque consejos Lea2
Animaria usted a sus amigos y familiares a comprar en este supermercado Lea3
En una préxima vez, consideraria usted este supermercado como la primera opcién Lead
Consideraria usted a este supermercado como la primera opcién para comprar Lea5
Aceptaria usted ir a otro supermercado que le ofreciera un mejor servicio Leab
Aceptaria usted ir a otro supermercado que le ofreciera mejores ofertas Lea7
Viene usted a este supermercado porque no existe otra alternativa mas cercana Lea8

Fuente: Leung et al. (1998); Flavian & Torres (2003), Zeithaml et al. (1996)
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Considera la apariencia de las instalaciones
fisicas, asi como la facilidad y conveniencia
de compra. En este estudio se considerd a
EVIF como unidimensional.

Fiabilidad (FIA): conformada
originalmente por dos subdimensiones o
subconstructos: 1) mantener las promesas; v,
11) hacerlo bien. La primera mide la
disposicion de la empresa a mantener
inventarios suficientes de los productos
publicitados, con el fin de atraer a los clientes.
Asimismo, se debe garantizar la calidad de
los productos vendidos para fidelizar a los
clientes, aceptando devoluciones y cambios,
y demostrando disposicién a solventar
problemas de los clientes. La segunda captura
el nivel de compromiso del minorista para
agilizar transacciones de ventas y suministrar
informacién exenta de errores al consumidor.
En esta investigacioén se consideré FIA como
unidimensional (un nico subconstructo). Es
importante destacar que en Mercal no se
implementan politicas de promocidn, pues
los productos estan subsidiados (Ochoa,
2009).

* Interaccién personal (IPE): engloba
aspectos que en el procedimiento Servqual se
intitulan de manera genérica como capacidad
de respuesta y seguridad. Para el cliente es
importante lo que se vende (calidad técnica),
asi como el proceso seguido para obtener la
venta (calidad funcional), especialmente en
aquellas secciones y momentos donde aparece
la necesidad de contactar al personal de la
empresa minorista.

* DPoliticas (POL): esta dimension, que no
estd en el procedimiento Servqual, sintetiza
aspectos de calidad de servicio influenciados
directamente por el producto vendido y por
estrategias de precio y surtido implementadas
por los minoristas. Se considera esencial para
obtener ventajas competitivas en
supermercados que venden gran variedad de
productos y servicios. En Mercal existen
problemas para mantener la amplitud y
profundidad del surtido de productos (Ochoa,
2009).

* DParala presente investigacion se adaptd
la escala Calsuper, la cual originalmente fue
pensada para clientes de negocios de capital
privado. No obstante, la misma se utilizé como

referente porque la literatura especializada no
reporta el desarrollo de escalas para medir la
calidad de supermercados de propiedad
estatal. Por ello se tomaron todas las
dimensiones de la escala Calsuper (Tabla N°
2), las cuales sirvieron de sustento para
proponer seis hipdtesis relacionadas con la
calidad percibida, a saber:

H: La calidad percibida (CAL) en un
minorista alimentario de propiedad publica es
un constructo multidimensional;

H,: Los usuarios perciben los aspectos
fisicos (EVIF) de un minorista alimentario de
propiedad publica como un componente de la
calidad del mismo;

H.: Los usuarios perciben la fiabilidad (FIA)
de un minorista alimentario de propiedad
publica como un componente de la calidad del
mismo;

H,: Los usuarios perciben la interaccion
personal (IPE) en un minorista alimentario de
propiedad publica como un componente de la
calidad del mismo;

H,: Los usuarios perciben las politicas
(POL) de un minorista alimentario de
propiedad publica como un componente de la
calidad del mismo;y,

H.: La calidad (CAL) percibida por los
usuarios de un minorista alimentario de
propiedad publica influye directa y
positivamente en la satisfaccion (SAT) de la
empresa.

2.3. SATISFACCION

La relacién entre satisfaccién de los
consumidores y calidad de servicio percibida
ha sido demostrada (Lopez, Gonzalez &
Mufioz, 2014), pero hay controversia en la
direccion de esta relacion (Gonzalez, Rodriguez
& Alen, 2007). En la presente investigacion se
adopta la linea de investigacién que postula la
satisfaccion como un consecuente de la calidad
de servicio percibida (Ekinci, 2004). Se han
identificado diversos factores que tienen gran
influencia en la satisfaccion de los clientes del
sector minorista: i) percepcion de los precios
en comparacion con los de la competencia, que
también tiene gran incidencia en la lealtad
(Gobiraj, Balasundaram & Gandhi, 2010); i1)
calidad y variedad de la oferta conforme con
las necesidades del cliente (Kristensen, Juhl &
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Tabla 2
Dimensiones y variables manifiestas del constructo CAL
Dimension Variable manifiesta (Indicador) Siglas
En este establecimiento existe una indicacion clara de los precios de los Evifl
productos
Evidencias  Este establecimiento informa adecuada y puntualmente sus promociones Evif2
fisicas (EVIF) El personal en contacto con el publico (cajeros, auxiliares, seguridad) es siempre Evif3
amable con los clientes
Los empleados siempre estan dispuestos a ayudar a los clientes Evif4
Se entregan tickets de cajas con rubros y precios bien especificados Fial
El establecimiento se caracteriza por la frescura de sus productos en secciones Fia2
Fiabilidad de frutas y verduras
(FIA) Las marcas que componen el surtido de Mercal son muy conocidas Fia3
El tiempo de espera en las cajas de pago es reducido Fiad
Se ofrece un amplio surtido de productos y marcas Fia5
. La distribu;ién de los anaqueles facilita a los usuarios encontrar los productos Ipel
Interaccion  que necesitan
Personal El disefio del establecimiento permite a los usuarios moverse y desplazarse Ipe2
(IPE) facilmente por el piso de venta
Los productos se exponen adecuadamente en las estanterias Ipe3
Los trabajadores (seccién perecederos) transmiten confianza a los usuarios Poll
Los anaqueles estan siempre llenos (siempre hay existencias de PoI2
productos/marcas deseados por los usuarios)
Politicas Los productos con la marca “CASA*” son de calidad Pol3
(POL) En Mercal no hay dificultades para el acceso (colas), para la compra Pol4
Los productos le agradan en cuanto a calidad y presentacién Pol5
Gasta usted gran parte de su presupuesto en la compra de alimentos frescos en Pol6

Mercal

(*) Marca propia de Mercal

Fuente: items Pol4, Pol5 y Pol6, elaboracion propia; los demés, adaptados de Vazquez et al. (1996)

Ostergaard, 2001); y, iii) caracteristicas del
minorista, tales como localizacion geografica,
tiempo de espera en cajas, horarios de
apertura, asi como servicios complementarios
que agilizan los procesos de compra o
disminuyen los tiempos de suministro del
servicio: formas de pago disponibles y
facilidad de aparcamiento (Malik, Zameer,
Hameed & Uzair, 2016), aunque la percepcién
de la calidad de algunos de estos servicios
complementarios pudiera estar moderada por
factores socioeconémicos de los clientes
(Carrete & Ferrer, 2010; Barnesa, Colabianchic,
Hibberta, Porterd, Lawsone & Liesea, 2016).

Actualmente, las firmas reconocen la
importancia que tiene la satisfaccion del cliente

para el buen desarrollo del negocio, pero la
literatura entrega varias definiciones alternativas
e, incluso dispares (Ruiz, 2011; Ruiz-Alejos,
2015). En las definiciones mas actualizadas se
asume que la satisfacciéon posee componentes
cognitivos y emocionales. Con base en el
primer componente se predice que la
satisfaccion global resulta de la contrastacion,
por parte del consumidor, de sus expectativas.
Las mismas funcionan como un umbral de
referencia previo, versus su experiencia,
derivada de la informacién obtenida a partir
del consumo, la compra o el encuentro de
servicio, entre otras fuentes (Bolton & Drew,
1991; Terblanche, 2017). El segundo
componente postula que las emociones del
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consumidor influyen en la evaluacién del
consumo de bienes o servicios (Bigné &
Andreu, 2004; Ladhari, Souiden & Dufour,
2017). Con base en la escala mostrada en la
Tabla N° 3, se propone la hipotesis siguiente:
H.: La satisfaccién (SAT) percibida por
los usuarios de un minorista alimentario de
propiedad ptblica influye directa y
positivamente en la lealtad de la empresa.

2.4. LA IMAGEN POLITICA (IPOL)

A continuacion, se relaciona la creacién de
Mercal con una nueva visién politica del
gobierno de turno, que ha pretendido utilizar
esta empresa como una de sus banderas mas
importantes de los cambios sociales
impulsados. Por tanto, ademas del servicio que
ofrece, Mercal deberia proyectar una imagen
corporativa muy vinculada con el proyecto
politico que la generd. Posteriormente, se
define la imagen politica como un constructo
relevante, asociado a otros no menos
importantes como la calidad, la satisfaccion y
la lealtad del usuario.

Goémez (2006) describe las caracteristicas
de las misiones sociales en cuanto a creaciéon
de lealtades e identidades con el proyecto
politico chavista. Entre ellas destaca que gran
parte del personal a cargo de las misiones
participa en una dinamica social destinada a
consolidar los vinculos de lealtad del personal,
de los usuarios y de la comunidad en general,
con los actores politicos gubernamentales. Para

ello se emplean imagenes, simbolos, frases y
actitudes que expresan la tendencia de las
misiones a identificarse con elementos
ideolégicos que representan el proyecto
politico gubernamental.

La relacion de lealtad hacia el lider y su
proyecto politico promueve un tipo de
participacién pasiva en los beneficiarios de las
misiones, quienes son adoctrinados para asumir
los beneficios sociales como favores del lider y
no como la materializacion de derechos sociales
(Goémez & Alarcon, 2009; Albornoz, 2013).

Ahora bien, con base en Pérez (2011, p.
14) la imagen politica se define como la
percepcion de la empresa (o institucidn)
publica que se genera a partir de un cimulo
de informacién, 1mpr6510nes expectativas,
creencias y sentimientos que una persona
acumula sobre dicha empresa y que la
relacionan con una determinada corriente o
grupo politico, que la administra o influye
en la direccién de la misma. De manera que,
el grupo politico en el poder difunde su
ideologia (Schuster & Morales, 2015),
mediante politicas pblicas (Rey, 2014). Para
ello utiliza empresas (o instituciones)
publicas, creadas (como el caso de Mercal) o
no durante su gestion, con el fin de legitimar
su poder y asi retenerlo por un t1emp0 que
puede ser indefinido, debido a su aspiracién
hegemoénica. De hecho, los programas
sociales denominados en Venezuela
«misiones» (por ejemplo, la misién Mercal)

Tabla 3
Variables manifiestas del constructo SAT
Variable manifiesta (Indicador) Siglas

Esta usted satisfecho con la ubicacion del supermercado Satl
Esté satisfecho con los precios ofertados por Mercal en relacion a otros supermercados Sat2
Esta usted satisfecho con el horario de atencion Sat3
Esta usted satisfecho con la atencién al usuario Sat4
Se siente usted satisfecho con la variedad de marcas y de productos Sat5
Se siente satisfecho con el ambiente (sonido, olor, estética, limpieza) Sat6
Esta satisfecho con el tiempo de espera en las cajas para pagar Sat7
Se siente usted satisfecho con las alternativas de medio de pago Sat8
Se siente usted satisfecho con la posibilidad de estacionar su vehiculo Sat9

Fuente: items adaptados de Gail & Scott (1995), Chang & Tu (2005), Lu, Guo & An, (2007), Arroyo et al. (2008),
Carrete & Ferrer (2010), Toniut (2013, p. 70), Malik et al. (2016)
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son de naturaleza clientelar (Molina, 2008),
con una evidente racionalidad politico-
partidista en su gestiéon (Alvarado, 2004). De
esta manera se pretende trasmitir una imagen
de fusion de partido politico, gobierno de
turno y empresa o institucién publica, a
semejanza de las teocracias, donde gobierno
y religién se amalgaman.

En este contexto, la imagen politica de
Mercal se midid a partir del ntcleo ideolégico
del grupo politico en funciones de gobierno
(Tabla N° 4), caracterizado por una
terminologia distintiva, con definiciones
generalmente ambiguas (Capriles, 2006).
Destacan entre ellas las expresiones o ideas con
las cuales se identifica dicho gobierno (Canelon,
2016): bolivariano, revolucionario, socialista,
centrado en los pobres, inclusiéon social y
continuidad en el poder, entre otras, que son
asociadas -en este caso- a una politica ptblica
como elementos de su estrategia
comunicacional. Con base en la escala
mostrada en la Tabla N° 4, se propone la
hipotesis siguiente:

H;: La imagen politica percibida (IPOL) por
los usuarios de un minorista alimentario de
propiedad publica influye directa y
positivamente en la lealtad (LEA) de la empresa.

2.5. EMPRESA MERCAL, C.A.

Mercal (Mercados de Alimentos, CA) funciona
en varias modalidades: Supermercal, Mercal,
Mercalitos y Bodegas, entre otras (Quintero &
Benitez, 2011, p.5). Su formato comercial es
tipo descuento duro (hard-disconnt), recibe
subsidios estatales y abarata costos eliminando
intermediarios, en un modelo y estructura de

negocios muy particular, con la finalidad de
beneficiar a sectores con menor capacidad de
compra (Ochoa, 2009). Sin embargo, se le han
criticado sus fines proselitistas y su inviabilidad
financiera (Ochoa, 2009).

Mercal es el principal representante en
Venezuela del formato comercial tipo
descuento duro, pero su condicién de cadena
publica subsidiada por el Estado le diferencia
de sus equivalentes tradicionales en el ambito
mundial (Colmenares & Saavedra, 2007), que
son empresas de capital privado. Una forma
de negocio que pudiera compararsele es un
nuevo tipo de supermercado subvencionado,
construido inicialmente en el Bronx, Nueva
York (Elbel e a/ 2015), en el marco del
programa de Salud denominado FRESCO,
iniciativa para mejorar el suministro de
alimentos en los barrios mas pobres (Elbel e
al, 2015, Tamara et al, 2015).

Por otra parte, parece mas pertinente
emplear el término usuario y no cliente, para
definir a las personas que acuden a comprar en
Mercal, C.A. Esto se debe a que dicha
organizacion esta asociada a los programas
sociales venezolanos denominados misiones
(Aponte, 2007; Carrero, 2006; D’Elia & Quiroz,
2010).

3. METODOLOGIA

Se seleccion6 la empresa Mercal porque: 1) es
una cadena minorista de propiedad ptiblica que
no tiene equivalente en otros paises, lo cual
permite el abordaje de la variable imagen
politica; ii) la interaccidon empresa-cliente es
pequefia en comparacién con otros servicios,
por lo que la variabilidad en el resultado de los

Tabla 4
Variables manifiestas del constructo IPOL
Variable manifiesta (Indicador) Siglas

Mercal es un empresa socialista Ipoll
Mercal contribuye a la alimentacion de las clases sociales de menos recursos econémicos Ipol2
Mercal es una obra fundamental para la continuidad del gobierno socialista de Venezuela Ipol3
Mercal es una empresa del gobierno revolucionario para personas como usted Ipol4
Mercal es una Mision fundamental del gobierno bolivariano Ipol5
Mercal garantiza el derecho a la alimentacion de las clases de menos recursos econémicos Ipol6
En Mercal compran personas afectas al gobierno y opositores Ipol7

Fuente: elaboracion propia
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distintos encuentros de servicio es menor
(McColl-Kennedy & Fetter, 1999); iii) los
clientes estan familiarizados con los servicios
ofertados por la asiduidad de sus compras, lo
que facilita la valoracién de los mismos
(Cortifias, Chocarro & Villanueva, 2010); y, iv)
la politica publica que representa llegd a ser
considerada la mas relevante por su nivel de
cobertura e impacto social (D’Elia & Quiroz,
2010) y, en la practica, la misién mas exitosa
(Morales, 2007).

La investigacién abarcé el periodo 2014-
2015. La poblacion esta constituida por las
personas mayores a 18 afios (edad minima
exigida por Mercal) que compran en el
Supermercal Guanare del municipio Guanare,
estado Portuguesa. Se empleé una muestra
aleatoria de 420 usuarios, que al ser procesada
con el programa G* Power 3.1.9.2 (Faul,
Erdfelder, Buchner & Lang, 2009), asumiendo
un error (a) de 0,05 y un efecto tamafio de 0,15
(Cohen, 1988), resulté en un valor de 0,873,
que supera el umbral minimo de 0,80 para la
potencia estadistica (Cohen, 1992; Benitez,
Henseler, Castillo & Schuberth, 2020). Se
disefiaron cuatro cuestionarios con un formato
de medida de 1 (totalmente en desacuerdo) a 9
puntos (totalmente de acuerdo). Se emple6 la
técnica PLS-SEM (Partial 1east Squares-Structural
Eguation Modeling), que presenta varias ventajas
(Henseler, Geoffrey & Ray, 2017; Hair, Howard
& Nitzl, 2020), ya que permite plantear grandes
modelos con un ntmero reducido de
observaciones, que suelen provenir de encuestas
(Caballero, 2006). También es apropiada
durante la fase inicial de desarrollo de la teoria,
particularmente en ciencias sociales (Benitez ez
al, 2020), cuando el modelo tedrico y sus
medidas ain no estin perfeccionadas o
definitivamente formados (Vitell, Ramos &
Nishihara, 2010), tal como se presenta con el
constructo y las relaciones de imagen politica,
no estudiados anteriormente. El modelo se
resolvid con el software SmartPLS 3 (SmartPLS
GmbH, 2020).

4. ANALISIS ESTADISTICO Y
RESULTADOS

4.1. EVALUACION DEL MODELO DE MEDIDA
Aunque se ha propuesto un valor minimo de
0,70 de aceptacion de cargas de #ens 0 path loading

(Henseler, Ringle & Sinkovics, 2009; Rela,
Awang, Ramli, Taufik, Sum & Muhammad,
2020), otros autores han fijado un umbral mas
bajo de 0,6 (Urbach & Ahlemann, 2010; Latan
& Ramli, 2013). Esto sirvi6 en una primera fase
como base para descartar s inapropiados y,
en caso de que la dimensiéon a la cual
pertenecian no alcanzara los valores apropiados
de alfa de Cronbach de la varianza extraida
media (Average Variance Extracted-AVE) o del
indice de fiabilidad compuesta (IFC) del
constructo, también se elimind esa dimension.
Con este procedimiento se descartaron: 1) las
dimensiones FIA, IPE y POL del constructo
CAL, por lo cual se desestim6 el apoyo
empirico para las hipotesis H, H,, H, y H;
pero si se sustentd H; i1) los s Satl, Sat2 y
Sat6 al Sat9 del constructo SAT; iii) los #ems
Ipol2 e Ipol7 de la variable latente IPOL; y, 1v)
los items Lea6 al Lea8 de la variable latente LEA.
De esta manera se logré6 una adecuada
medicién de los constructos CAL (medida por
la inica dimensién EVIF), SAT, IPOL y LEA
(Tabla N° 5). Las cargas de los #es retenidos
estuvieron en un rango entre 0,657 (Evif2) y
0,910 (Ipol3), confirmando la validez individual
del instrumento de medida utilizado. La
significatividad de las cargas de los #ems, al
emplear el método de bootstrapping con 5.000
submuestras, evidencié que todas son
altamente significativas (» = 0,001).

Se estimaron los coeficientes alfa de
Cronbach (a) y el IFC del constructo,
consideradas como medidas de consistencia
interna. Para el IFC se aceptan valores superiores
a 0,60 en investigaciones exploratorias (Hock
& Ringle, 2010), iguales o mayores que 0,70
para propositos confirmatorios (Henseler,
Ringle & Sarstedt, 2012; Yanti, Agussalim &
Sari, 2020). El coeficiente 4 se asume entre 0,70
y 0,90 (Campo-Arias & Oviedo, 2008; Abdul
& Mamun, 2020), aunque se admiten valores
e» 0,60 (Malhotra & Birks, 2007). Los valores
del 4 variaron entre 0,706 (SAT) y 0,885 (IPOL)
y los valores de los IFC oscilaron entre 0,830
(EVIF) y 0,917 (IPOL). Igualmente, el
estadistico AVE confirmé la validez
convergente y discriminante de los constructos
(Garson, 2016; Hair, Risher, Sarstedt & Ringle,
2019), ya que resultd superior al valor minimo
de 0,5 (Hock & Ringle (2010).
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Tabla 5
Tamafio y significatividad de las cargas, fiabilidad y validez convergente
Constructo  Indicador Carga t o IFC AVE
Evifl 0,745 25.678***
CAL Evif2 0.657 18254 5728 0830 0,550
Evif3 0,771 28.157***
Evif4 0,788 31.703***
Ipoll 0,794 24.926%**
Ipol3 0,910 64.175%**
IPOL Ipol4 0,765 15.927** 0,885 0,917 0,688
Ipol5 0,902 51.021***
Ipol6 0,765 22.323***
Leal 0,768 24.878***
Lea2 0,805 35.325%**
LEA Lea3 0,782 30.057*** 0,817 0,871 0,575
Lead 0,749 14.348*+
Leab5 0,680 12.949*+*
Sat3 0,731 16.000***
SAT Sat4 0,837 53.212%** 0,706 0,832 0,624
Satb 0,798 29.071%**

Notas: t(0,05; 4999) =

1,645%; 1(0,01; 4999) = 2,326**; t(0,001; 4999) = 3,090***

EVIF fue la Gnica de 4 dimensiones de CAL que result6 valida

Fuente: elaboracién propia

Se verifico la validez discriminante entre los
componentes del modelo (Tabla N® 6), puesto
que los elementos de la diagonal principal son
superiores a las correlaciones entre constructos
de la matriz de Fornell & Larker (1981).

Segn la Tabla N° 7, todos los indicadores
presentan mayores cargas en el constructo de
pertenencia y valores menores en otros

constructos (Cross-Loadings), tal como se exige
para la validez discriminante (Gotz, Liehr-
Gobbers & Krafft, 2010).

Para un Gltimo criterio de validez
discriminante, se calcularon las razones entre
las correlaciones Heterotrait-Monotrait (Tabla

N® 8), que arrojaron valores inferiores a 0,35
(Henseler, Ringle & Sarstedt, 2015).

Tabla 6
Criterio de Fornell-Larcker
CAL IPOL LEA SAT
CAL 0,742
IPOL 0,326 0,830
LEA 0,382 0,492 0,758
SAT 0,554 0,363 0,488 0,790

Notas: t(0,05; 4999) =

1,645%; 1(0,01; 4999) = 2,326**; t(0,001; 4999) = 3,090***

EVIF fue la Gnica de 4 dimensiones de CAL que result6 valida

Fuente: elaboracién propia
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Tabla 7
Matriz de cargas cruzadas

EVIF/CAL IPOL LEA SAT
Evif1 0,745 0,183 0,313 0,453
Evif2 0,657 0,298 0,323 0,321
Evif3 0,771 0,204 0,254 0,426
Evif4 0,788 0,304 0,257 0,427
Ipol1 0,354 0,794 0,462 0,395
Ipol3 0,274 0,910 0,409 0,361
Ipol4 0,214 0,765 0,317 0,170
Ipol5 0,259 0,902 0,422 0,303
Ipol6 0,228 0,765 0,401 0,233
Lea1 0,380 0,430 0,768 0,367
Lea2 0,253 0,334 0,805 0,454
Lea3 0,363 0,449 0,782 0,406
Lead 0,176 0,314 0,749 0,206
Lea5 0,222 0,304 0,680 0,363
Sat3 0,268 0,219 0,332 0,731
Sat4 0,573 0,272 0,403 0,837
Sat5 0,410 0,361 0,415 0,798
Nota: EVIF fue la Unica de 4 dimensiones de CAL que result6 valida
Fuente: elaboracion propia
Tabla 8
Matriz Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT)

EVIF/CAL IPOL LEA SAT
IPOL 0,409
LEA 0,482 0,561
SAT 0,726 0,441 0,615
Fuente: elaboracion propia
4.2. EVALUACION DEL MODELO el mismo fenémeno, ya que los Indices de
ESTRUCTURAL Inflacién de la Varianza (VIF) (Tabla N° 9)

No existen problemas de colinealidad entre resultaron inferiores a 5 (Hair, Hult, Ringle &

los constructos, no son redundantes ni miden  Sarstedt, 2017).

Tabla 9
Valores VIF del modelo estructural

Constructos CAL IPOL LEA

SAT

CAL
IPOL 1,151
LEA
SAT 1,151

1,000

Fuente: elaboracion propia
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Para establecer la significatividad de los
coeficientes path (4) en la fase de contrastacion
de hipoétesis (Tabla N° 10) se utilizo la técnica
Bootstrapping con el estadistico 7 de una sola
cola (con 71 gl., donde » es igual 5000
submuestras), debido a que se especifico
previamente la direccion de la relacién entre
los constructos (Kock, 2015). De manera global
se observa que todos los coeficientes 4
estandarizados superan el umbral de 0,30, lo
cual indica que existen relaciones fuertes entre
las variables (Chin, 1998a). Se acepta la
hipotesis H,, confirmando que CAL tiene una
influencia p051t1va sobre SAT (H B=0,554,
»<0,001). Esta es la relacion mas importante
por su mayor coeficiente beta estandarizado.
Asimismo, la aceptacion de H, implica que SAT
tiene una influencia positiva sobre LEA
(H: B = 0,357, p < 0,001). Finalmente, se
evidencia que IPOL tiene una influencia
positiva y significativa sobre LEA
(Hy: B=0,362, p <0,001). Esta hlpotesm (Hy)
es aceptada por tener apoyo empirico.

Los valores de R? ajustados (Tabla N° 11)
de los constructos endogenos LEA (0,349) y
SAT (0,305) superan el umbral minimo de

0,10 (Falk & Miller, 1992). Asimismo, los R?
se ubican en un rango moderado, fijado en
valores minimos de 0,20 6 0,30 a maximos
de 0,50 6 0,60 (Sanchez, 2013). De manera
que el 30,7% de la varianza de la variable
satisfaccion puede ser explicada por la
variable EVIF (Gnica dimensién de la calidad)
y, también, el 34,9% de la varianza de la
lealtad del usuario puede ser explicado por
la satisfaccién y por la imagen politica.
Debido a que el test de Stone-Geisser (Q?)
result6 mayor que cero (Tabla N° 11), los
constructos endoégenos LEA y SAT son
relevantes para el modelo (Chin, 1998b). La
validez predictiva de estos constructos se
considera media, con base en los puntos de
corte de 0,02 (pequefa), 0,15 (media) y 0,35
(grande) segun Hair e a/ (2014). Para el
tamafio del efecto (f?) se han establecido
puntos de corte de 0,02; 0,15 y 0,35, que
representan un efecto pequeio, mediano y
grande, respectivamente (Cohen, 1988). El
tamafio del efecto de CAL sobre SAT es alto;
el efecto de IPOL sobre LEA es medio, al
igual que el efecto de SAT sobre LEA (Tabla
Ne 11).

Tabla 10
Contraste de hipotesis del modelo estructural
Hipétesis Relacién B Signo t Valoracion
Hg CAL -> SAT 0,554*** + 12,420 Aceptada
H, SAT -> LEA 0,357*** + 7,339 Aceptada
Hg IPOL -> LEA 0,362*** + 6,950 Aceptada

B: coeficientes path estandarizados; t: obtenidos con Bootstrapping (5000 submuestras)
t(0,05;4999) = 1,645%; t(0,01; 4999) = 2,326** ; y t(0,001; 4999) = 3,090***

Fuente: elaboracion propia Fuente: elaboracion propia

Tabla 11

Relevancia predictiva del modelo y tamafio de los efectos (f2)

Relevancia predictiva

Tamaiio de los efectos (f2)

Constructo R? R? ajustado Q? CAL IPOL LEA SAT
CAL 0,442
IPOL 0,176

LEA 0,352 0,349 0,194

SAT 0,307 0,305 0,177 0,171

Fuente: Leung et al. (1998), Flavian & Torres (2003), Zeithaml et al. (1996)
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Las tres medidas de ajuste global del modelo
(Tabla N® 12) indican que éste es valido. El
residual estandarizado de la raiz cuadrada
media (SRMR) resulté inferior a 0,08 (Hu &
Bentler, 1999). La distancia geodésica (dG) y
la distancia euclidiana al cuadrado (dULS)
estuvieron por debajo del umbral de los
cuantiles 95 de sus distribuciones (HI95%),
tal como se exige en PLS-SEM (Henseler,
2017).

5. DISCUSION DE RESULTADOS Y
CONCLUSIONES

La escala Calsuper (o #ems similares), con sus
cuatro dimensiones, ha sido apropiada para
evaluar la calidad de supermercados de
propiedad privada (De la Fuente & Rey, 2008;
Roldan, Balbuena & Muiioz, 2010). Sin
embargo, en un minorista de propiedad
publica como Mercal, las dimensiones
fiabilidad (FIA), interaccién personal (IPE)
y politicas (POL) no son consideradas
relevantes por los usuarios, como si ocurre
con evidencias fisicas (EVIF), dimensién que
captura el aspecto fisico (apariencia y
conveniencia de compra) de los
supermercados. Esta percepcion
unidimensional de la calidad se debe -en gran
parte- a las deficiencias reportadas (Ochoa,
2009), entre las que destacan: colas tanto para
entrar como en las cajas; hay pocos
productos, todos subsidiados; no hay ofertas
ni otras estrategias de marketing tradicionales

o innovadoras. Este hallazgo es
particularmente relevante, porque destaca que
el usuario de un minorista ptblico tiene una
percepcion de la calidad diferente del cliente
de los establecimientos privados y coincide,
en parte, con el obtenido en una aplicacién
descriptiva de la escala Calsuper a PDVAL,
donde alcanzé una valoracién promedio
global por debajo del punto neutro (Alvarez,
2012), aunque difiere de una evaluacién del
nivel de satisfaccion (y calidad) con el servicio
de Mercal, realizada por una empresa estatal
que resultdé en valores por encima de 59%
(Puente & Lopez, 2008).

Demostrada la confiabilidad y validez de
las escalas, asi como la validez del modelo
propuesto, se verificaron las hipotesis que
configuran las determinantes de la lealtad del
consumidor en un supermercado putblico, las
cuales se analizan a continuacién: 1) la calidad
percibida (CAL), medida a través de la inica
dimensién EVIF, tiene una influencia
positiva y significativa sobre la satisfaccion
(SAT) de los usuarios. Esta relaciéon ha sido
demostrada por varios autores en
supermercados de capital privado,
considerando la calidad percibida como un
constructo multidimensional (Kitapci,
Dortyol, Yaman & Gulmez, 2013; Hsu &
Chou, 2015); ii) la satisfaccion (SAT) de los
usuarios tiene una influencia positiva y
significativa sobre la lealtad (LEA); también
ha sido comprobada en numerosos estudios
empiricos (Ramseook-Munhurrun, Seebaluck

Tabla 12

Medidas de ajuste del modelo

Medidas de ajuste Valor HI(95%)*
Standardized root mean squared residual (SRMR) 0,058 0,073
Unweighted least squares discrepancy (dULS) 0,522 0,819
Geodesic discrepancy (dG) 0,209 0,273

Nota: (*) Bootstrapping (5.000 submuestras)
Fuente: elaboracion propia

5 [Nota del Editor] PDVAL (Productora y Distribuidora
Venezolana de Alimentos, inicialmente como filial de la
estatal PDVSA) fue creada en 2008, como una empresa
con el objetivo de garantizar el abastecimiento de los
alimentos; luego ampliados a productos de limpieza, aseo
personal y enseres para el hogar y cualquiera otros «de
uso y consumo humano, distribuidos y comercializados

en todo el territorio nacional a precios justos a través de
su red directa, u otro mecanismo que establezca el
Ejecutivo Nacional» (p. s/n). Segin Gaceta Oficial N*
39.474, mediante el Decreto 7.540, desde 2010 est4 adscrita
al Ministerio del Poder Popular para la Alimentacién (Para
mas detalles, ver http://www.pdval.gob.ve/portal/
nosotros.php).
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& Naidoo, 2015; Terblanche, 2017),
incluyendo supermercados (Noyan & Simsek,
2012; Kitapci et al, 2013); y, iii) la imagen
politica de Mercal (IPOL) tiene una influencia
positiva y significativa sobre la lealtad (LEA)
de los usuarios. Este aultimo resultado, que
es un aporte novedoso de la presente
investigacion, tiene soporte en la postura de
diversos autores quienes sostienen que la
satisfaccion del consumidor no es suficiente
para garantizar su lealtad (Pleshko & Bager,
2008; Pleshko & Heiens, 2015). Por esta razon
han sefialado otros antecedentes explicativos
de la lealtad del consumidor, como la imagen
de marca, entre otras variables en diversos
tipos de empresas (Tu, Wang & Chang, 2012;
Coelho do Vale ¢t al, 2016), que incluyen
supermercados (Rahman & Al-Mamun, 2014;
Coelho do Vale y Matos, 2016), o la imagen
corporativa en este tipo de negocios (Paiva
et al., 2012), que en el presente trabajo
corresponderla a la imagen politica. Es
importante destacar que Pileliené &
Grigaliinaité (2013) no encontraron relacién
significativa entre imagen del negocio y
lealtad en supermercados.

En sintesis, se aport6 informacién sobre
un nuevo tipo de consumidor: el usuario de
minorista alimentario de propiedad pubhca,
cuya lealtad es influenciada por la imagen
politica de la empresa, asi como también por
los determinantes del modelo del consumidor
del minorista privado (satisfaccion y calidad),
aunque es mucho menos exigente en calidad.

Entre las conclusiones mas relevantes de
esta investigacion destacan: 1) las evidencias
fisicas (apariencia y conveniencia de compra)
fueron la inica dimensién valida para medir
la calidad percibida del servicio de Mercal;
i1) la calidad percibida del servicio tiene
influencia positiva sobre la satisfaccion del
usuario; i1) la satisfaccién del usuario influye
positivamente en la lealtad; y, iv) se defini6
y midi6 el constructo imagen politica, el cual
ejerce influencia positiva con la lealtad de
los usuarios.

Entre las principales implicaciones
practicas se tienen las siguientes: 1) la empresa
debe centrarse en mejorar los aspectos
relacionados con las evidencias fisicas; i1) la
lealtad del usuario de la empresa pablica que

proyecte una imagen politica, probablemente
estard sujeta a la popularidad del gobierno
de turno; v, iii) se deben ampliar los estudios
sobre este nuevo tipo de consumidor para
mejorar su lealtad.
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RESUMO

A difusdo e crescimento da consciéncia ambiental e do interesse em alimentos mais seguros a satide tém levado ao
questionamento das préticas e processos do modelo de agricultura convencional. A medida que os estudos relatam
a contaminagio de alimentos e do meio ambiente e os possiveis danos a saide os consumidores comegam a optar
cada vez mais por alimentos orginicos. Diante disto, o presente estudo teve como objetivo identificar e explorar o
perfil psicografico dos consumidores de alimentos orginicos. Para tanto, foi realizado um estudo quantitativo junto
a 127 consumidores em Campo Grande (Mato Grosso do Sul-MS, Brasil). Foi utilizado um questionério estruturado
composto por 35 itens elaborados a partir das variaveis do modelo de analise psicografica VALS-2, mensurados por
meio de escala Likert de cinco pontos. A analise dos dados foi feita por meio de Analise Fatorial Confirmatéria
baseada no PLS (Partial Least Squares), que estima os coeficientes das equag¢des estruturais com o método dos
minimos quadrados. Os resultados indicam que a maioria dos consumidores é do sexo feminino, com faixa etaria
entre 40 a 60 anos e com alto nivel de escolaridade. Através da analise fatorial, revelaram-se sete fatores/dimensdes
de estilo de vida: i) Crente; ii) Realizador; iii) Experimentador; iv) Inovador; v) Lutador; vi) Pensador; e, vii)
Fazedor. A dimensio de comportamento que mais ocorre dentre os consumidores de alimentos orginicos é o
"Realizador", composto por individuos mais autoconfiantes e que buscam um diferencial que os permita se destacar
dentre as outras pessoas. Em seguida estdo as pessoas "Fazedoras", "Pensadoras" e "Experimentadoras". De forma
geral estes grupos possuem individuos que se caracterizam por estar em situagio de lideranga, buscam um diferencial
e mais conhecimento.

Palavras-chave: anilise fatorial confirmatoria, Brasil, Campo Grande, consumidores, estilo de vida, Mato Grosso do
Sul, produtos orginicos, segmentagio psicografica
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RESUMEN

La difusién y el crecimiento de la conciencia ambiental y el creciente interés por alimentos saludables y més seguros
han llevado a formular algunas preguntas sobre las practicas y procesos del modelo de agricultura convencional. A
medida que los estudios dan cuenta de la contaminacion de los alimentos y del medio ambiente, asi como sobre los
posibles dafios a la salud los consumidores optan cada vez mas por alimentos organicos. En este escenario, el
presente estudio tuvo como objetivo identificar y explorar el perfil psicografico de los consumidores de alimentos
organicos. Con este fin, se realiz6 un estudio cuantitativo con 127 consumidores en Campo Grande (Mato Grosso
do Sul-MS, Brasil). Se utilizé un cuestionario estructurado compuesto por 35 items, basado en las variables del
modelo de analisis psicografico VALS-2 cuyos datos fueron medidos utilizando una escala de Likert de cinco
puntos. El analisis de los datos se realizé mediante el analisis factorial confirmatorio basado en PLS que estima los
coeficientes de las ecuaciones estructurales utilizando el método de minimos cuadrados. Los resultados indican que
la mayoria de los consumidores son mujeres, con edades comprendidas entre 40 y 60 afios y con un alto nivel de
educacion. A través del analisis factorial, se revelaron siete factores o dimensiones de estilo de vida: i) Creyente; ii)
Realizador; iii) Experimentador; iv) Innovador; v) Luchador; vi) Pensador; y, vii) Hacedor. La dimension del
comportamiento con mayor ocurrencia entre los consumidores de alimentos organicos es la del "Realizador",
compuesta por individuos mas seguros de si mismos, quienes buscan un diferencial que les permita destacarse entre
otras personas. Luego se encuentran las personas catalogadas como "Hacedores", "Pensadores" y "Experimentadores".
En general, estos grupos estan conformados por individuos que se caracterizan por estar en una posiciéon de
liderazgo, que buscan un diferencial y més conocimiento.

Palabras clave: analisis factorial confirmatorio, Brasil, Campo Grande, consumidores, estilo de vida, Mato
Grosso do Sul, productos organicos, segmentacidn psicografica

ABSTRACT

The growth of environmental concern and interest in safer and health foods has led to questions about the
practices and processes of the conventional agriculture model. As studies report contamination of food and
possible damage to health and the environment, consumers are increasingly choosing organic foods. Given this,
this study aimed to identify and explore the psychographic profile of organic food consumers. To this end, a
quantitative study was carried out with 127 consumers in Campo Grande (Mato Grosso do Sul-MS, Brazil). A
structured questionnaire consisting of 35 items was used, based on the variables of the VALS-2 psychographic
analysis model, measured using a five-point Likert scale. Data analysis was performed using Confirmatory Factor
Analysis based on PLS (Partial Least Squares), which estimates the coefficients of structural equations using the
least squares method. Main results indicate that the majority of consumers are female, aged between 40 and 60
years and with a high level of education. Through factor analysis, seven lifestyle factors/dimensions were revealed:
i) Believer; ii) Achievers; iii) Experimenter; iv) Innovative; v) Fighter; vi) Thinker; and, vii) Doer. The dimension
of behavior that most occurs among consumers of organic food is the «Achievers», composed of more self-
confident individuals who seek a differential that allows them to stand out among other people. Next are the
«Doers», «Thinkers» and «Experimenters». In general, these groups have individuals who are characterized by
being in a leadership position, looking for a differential and more knowledge.

Key words: Brazil, Campo Grande, confirmatory factor analysis, consumers, lifestyle, Mato Grosso do Sul,
organic food, psychographic segmentation

RESUME

La propagation et la croissance de la conscience environnementale et de I'intérét pour des aliments sains et plus stirs
ont conduit a des questions sur les pratiques et les processus du modeéle d'agriculture conventionnelle. Comme les
études le signalent, étant donné la contamination des aliments et de l'environnement et leurs conséquents
possibles & sur la santé et la vie dans la planéte, les consommateurs choisissent de plus en plus des aliments
organiques. Compte tenu de cela, la présente étude vise 4 identifier et & explorer le profil psycho-graphique des
consommateurs d'aliments organiques. A ce propos, une étude quantitative a été menée auprés de 127
consommateurs & Campo Grande (Mato Grosso do Sul-MS, Brésil). Un questionnaire structuré composé de 35
items a été utilisé, basé sur les variables du modele d'analyse psychographique VALS-2, mesuré i I'aide d'une échelle
de Likert 4 cinq points. L'analyse des données a été effectuée a I'aide de I'analyse factorielle confirmatoire basée sur
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PLS (Partial 1.east Squares), qui estime les coefficients des équations structurelles avec la méthode des moindres
carrés. Les résultats indiquent que la majorité des consommateurs sont des femmes, 4gées de 40 4 60 ans et avec un
niveau d'éducation élevé. Grace 4 'analyse factorielle, sept facteurs / dimensions liés au mode de vie ont été révélés:
i) Croyant; ii) Directeur; iii) Expérimentateur; iv) Innovant; v) Combattant; vi) Penseur; et, vii) Faiseur. La
dimension du comportement plus fréquent chez les consommateurs d'aliments organiques est le "réalisateur",
composée d'individus plus confiants qui recherchent un différentiel qui leur permette de se démarquer des autres.
Viennent ensuite les personnes 'Faiseur', Penseur’ et 'Expérimentateur'. En général, ces groupes ont des individus
qui se caractérisent par étre dans une position de leadership, 4 la recherche d'un différentiel et plus de connaissances.
Mots-clé : Consommateurs des aliments organiques, segmentation psychographique, mode de vie, analyse factorielle

confirmatoire, Campo Grande, Mato Grosso do Sul, Brésil

1. INTRODUGAO

A difusdo e crescimento da consciéncia
ambiental e do interesse em alimentos mais
seguros a saude tém levado ao questionamento
das praticas e processos do modelo de
agricultura convencional (quimica). Além deste
fato, potenciais riscos em fungio da utilizagio
de pesticidas e de seus residuos nos alimentos
e meio ambiente sdo associados a
desconhecidos efeitos a saude no longo prazo
(Mie et al., 2017; Mei-Fang, 2007).

A medlda que os estudos relatam a
contaminagao de alimentos e do meio ambiente
em funcio da utilizagio de agrotodxicos no
processo de produgdo, propiciando danos a
saude e provocando a degradacio do meio
ambiente, faz com que os consumidores optem
cada vez mais por alimentos orginicos
(Edenbrandt, 2018; Archanjo, Brito, &
Sauerbeck, 2001).

No caso do Brasil e segundo o
Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (MAPA, 2011a), para que um
produto possa ser considerado orginico, o
mesmo deve ser produzido em um ambiente
segundo os principios agroecolégicos. Isto
contempla assim o uso responsavel do solo,
da agua, do ar e dos demais recursos naturais
utilizados no processo produtivo, além de nao
se utilizar neste de substancias como
fertilizantes sintéticos soltiveis, agrotoxicos e
sementes transgénicas.

De acordo com Dettmann & Dimitri
(2009), o segmento de produtos orginicos
apresentou grande crescimento setor
alimenticio dos Estados Unidos, com taxas

médias de crescimento entre 1998 e 2006 de
17% ao ano. Em 2017 o mercado americano
de orginicos era o maior do mundo,
movimentando mais de U$ 40 bilhdes (Willer
& Lernoud, 2019). No Brasil o mercado de
produtos orginicos é o maior da América
Latina, movimentou por volta de U$ 180
milhdes em 2010 (MAPA, 2011b), chegando a
mais de U$ 1 bilhio em 2018, sendo que este
montante representa um crescimento de 20%
em relacdo ao obtido em 2017 (MAPA, 2019).

Neste ambito, segundo Rozin, Fischler &
Shields-Argelés (2012), muitas pesquisas devem
ser realizadas em torno da preferéncia dos
consumidores por produtos naturais,
especialmente fora dos Estados Unidos, tanto
nos paises desenvolvidos quanto nos menos
desenvolvidos ou em desenvolvimento. Em
vista deste cenario, torna-se relevante identificar
e explorar quais sdo os valores e estilos de vida
adotados por este ptiblico, a fim de um melhor
entendimento de quais principios estes podem
estar pautados quando do consumo de algum
bem. Uma abordagem bastante relevante para
tal é a analise psicografica, a qual analisa,
mediante respostas dos consumidores, fatores
no iAmbito de seus valores e personalidade
dividindo-os em diferentes grupos. Segundo
Blackwell ez /. (2011), um dos modelos mais
relevantes e adotados para tal finalidade é o
VALS-2 (acréonimo inglés de Values and Life
Style), sendo este composto por 35 variaveis
alocadas em oito dimensdes/segmentos. Estas
variaveis foram tomadas nesta pesquisa como
adiretriz para a segmentagio dos consumidores
de alimentos organicos.
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Em torno desta problematica, a presente
pesquisa pretende através das variaveis do
modelo VALS-2, identificar as dimensoes de
comportamento adotadas pelos consumidores
de alimentos orginicos de Campo Grande
(Mato Grosso do Sul-MS, Brasil), que se
traduzem em seu estilo de vida.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Devido a insustentabilidade dos padrdes atuais
de consumo, além das crescentes preocupagdes
ambientais e com a saude, intensificou-se a
formulacdo de teorias, modelos e politicas que
se apoiam em um modelo de consumo que
promova um desenvolvimento sustentavel (e.g,
Kohlrausch, Campos & Selig, 2004; Poore &
Nemecek, 2018; Rockstrom ez al,, 2017).

Este contexto, que fica cada vez mais
difundido em fungio da facilidade de acesso
as informacdes faz com que se ocorra uma
evolugio gradativa das atitudes de consumo
em torno da origem do alimento (Hughner ¢z
al, 2007). Sendo um dos resultados, a procura
cada vez maior por alimentos orginicos (Rana
& Paul, 2017, Archanjo e al, 2001).

Segundo Solomon (2002), a escolha do
consumidor é um reflexo das diretrizes
expressas por seus valores, gostos e preferéncias.
Segundo o autor, ao consumirem, oS
individuos mostram sua identidade,
caracteristicas, personalidade, valores e estilos
de vida. Quanto a este tltimo, Engel, Blackwell
& Miniard (1995) definem como um modelo
que apresenta os padrdes aos quais os individuos
sdo pautados, no que se refere a0 modo como
gastam seu tempo e dinheiro, refletindo este
as atividades, interesses e opinides dos mesmos.

De acordo com Kamakura & Wedel (1995),
as caracteristicas do estilo de vida fornecem
importantes informagdes do individuo e seu
life-like, fazendo dos modelos de retratacio de
estilos de vida uma op¢io muito utilizada pelos
profissionais de marketing para o auxilio a
tomada de decisio. Desta forma, a segmentacao
psicografica se mostra uma alternativa de
relevante importancia para uma melhor
identificagio de grupos homogéneos dentro
de um segmento de consumidores,
possibilitando as organiza¢des atenderem mais
especificamente as expectativas e estilo de

consumo dos individuos. Segundo Blackwell,
Miniard e Engel (2011), um dos modelos de
segmenta¢do psicografica mais amplamente
utilizados € o VALS-2 (Values and 1ife Style).

Segundo a Stanford Research Institute (SR,
2006), detentora do modelo VALS de
segmentacio psicografica, sua abordagem foi
concebida originalmente pelo pesquisador
Arnold Mitchell. Através dele se buscava
explicagdes para as mudancas de valores e estilos
e vida durante a década de 1970, nos Estados
Unidos e, veio a ser inaugurado como produto
da SRI em 1978 (SRL-BL, 2006).

Segundo Blackwell e /. (2011), o modelo
enquadrava os individuos em nove tipos de
estilos de vida distribuidos em trés orientacdes:
i) impulsionados pela necessidade:
sobreviventes e sustentadores; ii) direcionados
externamente: pertencentes, emuladores e
realizadores; e, iii) direcionados internamente:
Eu-sou-eu, experimentadores, conscientes
socialmente e integrados.

Contudo, o modelo fo1i redefinido na
tentativa de maximizar a capacidade de prever
o comportamento do consumidor. Entdo no
ano 1989, a partir desta necessidade, o modelo
foi reformulado (VALS-2), baseando-se em
tracos de personalidade (auto orientagdes) em
detrimento dos valores sociais, sendo que este
ultimo muda com o passar do tempo (SRI-BI,
2006). Desta forma, o modelo VALS-2 ficou
definido com oito segmentos de estilos de vida
e trés orientacdes (Blackwell ez a/, 2011; SRI-BI,
2006), como segue, e pode ser observado na
Figura N¢ 1

a) Orientados por principios: tomam decisdes de
compra baseando-se em seus principios,
opinides e crencas, sem se deixar influenciar
por outros individuos.

- Reflexivos: sio individuos maduros,
reflexivas, e bem educados. Tendem a pesquisar
informagdes no processo de tomada de
decisdes. Valorizam fatores como ordem,
conhecimento e responsabilidade. Como
consumidores, prezam pela durabilidade,
funcionalidade e valor dos produtos.

- Crentes: sio Individuos fundamental-
mente conservadores e fortemente
tradicionalistas. Sio avessos a mudancas e
possuem convicgdes concretas, baseadas em
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condutas tradicionalmente estabelecidas. Como
consumidores, prezam por produtos familiares
e marcas ja estabelecidas.

b) Orientados pelo status. tomam decisdes de
compras influenciadas por opinides, crencas e
pontos de vista dos outros individuos;

- Realizadores: sio individuos orientados
para a familia e o sucesso na carreira. Tem vidas
controladas e evitam situagdes que representam
risco. Como consumidores, prezam por
produtos que ajudam a demonstrar prestigio e
SUCesso aos outros;

- Esforgados: sio individuos que buscam
diversdo, estar dentro da moda e a aprovagio
do mundo ao seu redor. Possuem poucos
recursos e dio muito valor as opinides de outros
individuos. Como consumidores, prezam por
produtos que imitem os que sio comprados
pOr pessoas com mais recursos.

¢) Orientados pela agio: tomam decisdes de
compras por produtos que afetam o seu
ambiente, procuram variedade e sio propicios
a riscos.

- Experimentadotes: individuos mais
jovens, impulsivos, gostam de experimentar o
que nio é convencional, do extravagante e do
arriscado. Como consumidores, despendem
boa parte da renda com itens relacionados &
moda e entretenimento;

- Fazedores: individuos praticos, que
valorizam a autossuficiéncia e sdo
conservadores. Como consumidores, prezam
por produtos funcionais e basicos, baseando-
se no valor e nio no luxo.

Neste modelo, dois dos estilos de vida ficam
fora das dimensdes basicas, compondo suas
dimensdes & parte. Isto, levando em conta seu
grau de recurso e inovacio (SRI-BIL, 2006):

- Inovadotes: individuos bem sucedidos e
sofisticados. Estao em posicio de lideranca, sao
os mais receptivos a novas ideias, sdo
interessados no crescimento, na inovagao e em
mudancas. Como consumidores, prezam por
produtos de maior luxo e seletividade; e,

- Lutadores: sio individuos mais pobres,
com o nivel de qualificagdo e educagio menos
avangados, suas preocupagdes sao a saude e a
seguranca. Como consumidores, agem
cautelosamente, sio leais s marcas e buscam
descontos.

Alto recurso
Alta inovacao
Motivagé&o priméria

Principios Status Acéo

Reflexivos Realizadores "Experimentadores

Crentes Esforcados

AV

Baixorecurso
Baixainovacéo

Lutadores

Figura 1. Modelo VALS-2. Fonte: SRI-BI (2006)

3. METODOLOGIA

A fim de identificar as dimensdes de
comportamento adotadas pelos consumidores
de alimentos orginicos de Campo Grande
(Mato Grosso do Sul-MS, Brasil), que se
traduzem em seu estilo de vida, foi conduzida
uma pesquisa de abordagem quantitativa; e,
quanto aos fins, teve carater descritivo (Vergara,
2005). O universo analisado foi composto por
consumidores de produtos orginicos de
Campo Grande-MS.

A técnica de amostragem adotada foi de
natureza nao-probabilistica (e, por
conveniéncia). Para a coleta de dados foi
elaborado um questionario estruturado
(Malhotra, 2012), aplicado a 131 individuos
do universo pesquisado, sendo que destes
questionarios quatro foram descartados por
estarem preenchidos de forma inadequada.
Assim, a amostra trabalhada foi finalmente
de 127 individuos.

O questionario em questio foi composto
pelas 35 variaveis do modelo VALS-2 (SRI-
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BI, 2006), ja testado e validado no Brasil por
Lopes, Marin & Pizzinatto (2008). Também
incluiu trés questdes para identificagio do
perfil socioecondmico da amostra (sexo,
faixa-etaria e escolaridade), além da pergunta-
filtro sobre a regularidade no consumo de
alimentos organicos, sendo determinado
como regular, o consumo destes alimentos
ao menos trés vezes durante a semana.

Para a mensuracio das variaveis do
modelo psicografico VALS-2, de acordo com
os valores e atitudes da amostra pesquisada,
foi utilizada Escala Likert de cinco pontos
(1-Discordo Totalmente, 2-Discordo
Parcialmente, 3-Nem Concordo/Nem
Discordo, 4-Concordo Parcialmente, 5-
Concordo Totalmente).

Para que fosse verificada a compreensio e
didatica do questionario, foi realizado um
pré-teste junto a quinze estudantes do 7*
semestre do curso de administracdo da
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
(UEMS), em Campo Grande-MS, no dia 05/
06/2012. A aplicagio dos questionarios a
populacio alvo se deu nas Feiras de Produtos
Organicos de Campo Grande-MS, as quais
acontecem as quartas-feiras e aos sabados na
regido central da cidade. Foram aplicados 53
questionarios na feira realizada no sabado,
no dia 09/06/2012 e 78 na feira realizada na
quarta-feira, no dia 13/06/2012.

Neste trabalho sera utilizada a técnica de
Analise Fatorial Confirmatéria. O software
utilizado para a realizagio das analises foi o
SmartPLS 2.0 M3 (SmartPLS GmbH, 2005;
Ringle, Wende & Will, 2005). A técnica
estatistica utilizada pelo software é baseada
no PLS (Partial 1.east Squares), que estima os
coeficientes das equagdes estruturais com o
método dos minimos quadrados (Mateos-
Aparicio, 2011). Sua principal aplicagdo é na
constru¢io de modelos de previsio quando
os fatores sio altamente colineares, fornecer
estimativas entre as variaveis latentes e como
elas estio se correlacionando conforme o
modelo e estrutura dos caminhos (Tobias,
1995). Neste artigo foi realizada a estimagio
do modelo de mensuracio, avaliadas a
confiabilidade, a validade convergente e a
validade discriminante de cada variavel.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

A amostra contou com 127 respondentes, a
maioria da é composta por individuos do sexo
feminino (54,3% do total). Sendo este um
resultado um pouco desequilibrado, contudo,
se comparado a outras pesquisas como as de
Rucinski & Brandenburg (2002) e Kohlrausch
et al. (2004), observa-se que a tendéncia da
predominancia do sexo feminino é ainda maior
nas cidades onde estes autores pesquisaram,
sendo, respectivamente, em Curitiba-PR e
Florian6polis-SC, onde os consumidores do
sexo feminino correspondiam,
respectivamente, a 66% e 76%. Com relacio a
escolaridade, a maior parte da amostra (53,6%)
¢ composta por individuos que possuem até o
ensino superior. Estes resultados sdo
semelhantes aos encontrados nas pesquisas de
Rucinski & Brandenburg (2002) e Kohlrausch
et al. (2004), onde o grupo mais predominante
entre os individuos que consumiam alimentos
orgdnicos era o dos que possuiam o ensino
superior, correspondendo, respectivamente, a
58% e 55% da amostra. A relacio entre
consumo de alimentos orginicos e escolaridade
também foi encontrada na pesquisa de Nie &
Zepeda (2011).

Segundo Faul, Erdfelder, Lang & Buchner
(2007), amostra obtida é adequada para a
realizacio de testes estatisticos que envolvam
analise de regressao linear multipla, pois, 154
respondentes, com dois preditores e efeito (/%)
de 0,10, tem-se um poder estatistico (7 - 5) de
95%. Esses valores sio considerados
expressivos e adequados segundo os critérios
de Cohen (1992).

A primeira etapa é observar as cargas
fatoriais (/) que devem possuir valores acima
de 0,5; as variaveis que possuirem valores
abaixo desse indicador devem ser retiradas
(Hair, Ringle & Sarstedt, 2011). Dessa forma,
foi retirada uma variavel do construto
realizador (Figura N° 2).

Nesse momento seriam verificadas a
confiabilidade, sua consisténcia interna e a
validade convergente do construto, os
indicadores utilizados para essa verifica¢io, sao
da Variancia Média Extraida (AVE). A validade
convergente é outro indicador importante a ser
analisado, ele mede até que ponto a escala se
correlaciona positivamente com outras
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0,187
crente

0,734

experimentado

0,894

0,539

realizador

0,799

0,679 0,760 0,624 0,600

0,767 fazedor

0,589

pensador

0,415

lutador

inovador

0,093

0,877, 0,749 0,694 0,690

Experiment...l|Experiment.l.|Experiment.l.|Experiment.|. | Inovador2 || Inovador3 | | Lutadorl || Lutador2 |

Figura 2. Modelo de mensuracdo com A, B e R2? padronizados. Fonte: elaborado pelos autores

medidas do mesmo construto (Malhotra,
2012). Para avaliar validade convergente é
preciso examinar a Varidncia Média Extraida
(AVE) (Hair e al, 2011). Porém, nio faz
sentido medir a AVE de construtos de
segunda ordem que ndo possuem escala
propria. Um valor de AVE de 0,50 ou mais
indica um grau de validade convergente
elevado, o que significa que a variavel latente
explica mais da metade da varidncia dos seus

indicadores (Tabachnick & Fidel, 2001). Os
construtos apresentaram niveis aceitaveis de
AVE indicando uma boa validade
convergente, conforme Tabela N° 1

Na terceira etapa é importante a realiza¢do
da validade discriminante dos construtos, pois,
segundo Campbell & Fiske (1959) para que
uma pesquisa seja bem sucedida é preciso que
seus construtos representem conceitos que nio
sejam altamente correlacionados; ou seja,

Tabela 1
Analise da confiabilidade, consisténcia interna e validade convergente dos construtos
AVE R? Redundancia

Crente 0,526 0,187 0,098
Experimentador 0,527 0,799 0,417
Fazedor 0,536 0,589 0,313
Inovador 0,665 0,427 0,280
Lutador 0,637 0,093 0,058
Pensador 0,571 0,415 0,235
Realizador 0,502 0,539 0,267

Fonte: elaborado pelos autores
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precisam medir coisas diferentes. Um dos
critérios mais utilizados para a verificacio da
validade discriminante foi proposto por
Fornell & Larcker (1981), que compara as raizes
quadradas dos valores das AVEs de cada
constructo com as correlagdes (de Pearson) entre
os constructos (ou variaveis latentes). As raizes
quadradas das AVEs devem ser maiores que as
correlagdes dos constructos. Na Tabela N° 2 é
possivel verificar que todos os valores da AVE,
que estio em diagonal e negrito, s3io maiores
que as demais correlagdes apresentadas. Tais
resultados indicam, por tanto, uma validade
discriminante entre os construtos.

Outra etapa a ser executada é a verificagio
Goodness-of-Fit (GoF), um 1ndicador que

Tabela 2

possibilita identificar a qualidade global do
modelo ajustado. Para modelos em que todas
os constructos sio reflexivos, Tenenhaus, Vinzi,
Chatelin & Lauro (2005) propuseram um indice
de adequa¢io do modelo (GoF), que
basicamente é a média geométrica (raiz
quadrada do produto de dois indicadores)
entre o R? médio (adequagio do modelo
estrutural) e a média ponderada das AVE
(adequagio do modelo de mensuragio). Wetzels
& Odekerken-Schroder (2009) sugerem que os
valores maiores que 0,36 som adequados para
as areas de ciéncias sociais e do comportamento.
Neste estudo, o GoF encontrado foi de 0,49,
um bom indicador para o modelo estudado,
conforme Tabela N° 3.

Correlacé@o de Pearson e a raiz quadrada da AVE dos construtos

Crente Experimentador Fazedor Inovador Lutador Pensador Realizador

Crente 0,725

Experimentador 0,340 0,726

Fazedor 0,211 0,668 0,732

Inovador 0,161 0,433 0,389 0,815

Lutador -0,265 -0,138 -0,164 -0,196 0,798

Pensador 0,116 0,407 0,385 0,575 -0,230 0,755

Realizador 0,242 0,725 0,598 0,267 0,035 0,354 0,708

Fonte: elaborado pelos autores

Tabela 3

Avaliagdo do modelo estrutural por meio do Goodness of Fit (GoF)

Construtos Variaveis R? AVE

Crente 2 0,187 0,526

Experimentador 4 0,799 0,527

Fazedor 2 0,589 0,536

Inovador 2 0,427 0,665

Lutador 2 0,093 0,637

Pensador 2 0,415 0,571

Realizador 2 0,539 0,502

R*médio AVE médio
0,436 0,561
GoF =0,495

Fonte: elaborado pelos autores
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Apbs a utilizagdo da Analise Fatorial sobre
as variaveis do modelo VALS-2, empregou-se
a analise estatistica de Cluster para apontar
quais os fatores/estilos de vida mais fazem
parte do comportamento dos consumidores de
alimentos orginicos em Campo Grande-MS
em relacdo a seus valores e condutas no dia-a-
dia. A analise Cluster foi realizada utilizando-
se os sete fatores obtidos na analise fatorial
confirmatéria. A partir dai, os clusters foram
divididos conforme as avaliacdes dos
respondentes.

Com base nos resultados, pdde-se observar
que a dimensdo de comportamento que mais
ocorre dentre os consumidores de alimentos
organicos é o «Realizador». Essa dimensao,
como visto anteriormente, indicam individuos
mais autoconfiantes, que utilizando de um
suposto diferencial, buscam se destacar dentre
as outras pessoas. Em seguida estdo as pessoas
Fazedoras e Pensadoras e Experimentadoras.
Isto pode ser explicado devido ao fado dos
consumidores de alimentos orginicos se
caracterizarem por serem pessoas mais abertas
a novidades, conforme mostrado
anteriormente em pesquisa de ~akowska-
Biemans (2011) na Polénia.

O uso de dados psicograficos como base
para segmentacio traz um maior
aprofundamento uma vez que, na maioria dos
estudos de comportamento de consumo sio
utilizados apenas dados socioecon6micos. Este
aprofundamento permite um entendimento
mais amplo do perfil desse grupo de
consumidores, possibilitando um atendimento
mais adequado de suas necessidades e desejos.
Para as empresas isto potencializa a criacio e
manutencio de vantagem competitiva e para
os Orgaos publicos, possibilita a criagio de
politicas de estimulo ao consumo destes e de
outros bens que promovam a satde da
populacio.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve como objetivo identificar as
dimensdes de comportamento adotadas pelos
consumidores de alimentos orginicos de
Campo Grande-MS, Brasil. Assim, foi
conduzida uma pesquisa junto a uma amostra
final de 127 individuos, de abordagem
quantitativa e de carater descritivo quanto aos

fins. Para a analise dos dados obtidos utilizou-
se de estatistica descritiva, sendo utilizadas a
técnica de Analise Fatorial Confirmatoria.

Os resultados mais relevantes indicam que
a maioria destes consumidores é do sexo
feminino, com faixa etaria elevada (40 a 60 anos)
e com alto nivel de escolaridade. Através da
analise fatorial, revelaram-se sete fatores/
dimensdes de estilo de vida: 1) Crente; i1)
Realizador; iii) Experimentador; iv) Inovador;
v) Lutador; vi) Pensador; e, vii) Fazedor. Desta
forma, o estudo identificou as dimensoes
predominantes de estilo de vida dos
consumidores de alimentos organicos, as quais
sejam: «Realizador», «Fazedor», «Pensador» e
«Experimentador». Sendo, de forma geral,
grupos nos quais os individuos se caracterizam
por estar em situagao de lideranca, buscam um
diferencial e mais conhecimento, sendo estes
resultados coerentes com estudos neste Aambito
em outros paises.

Considerando-se o fato de que a
segmentacio de mercado é na maioria das vezes
realizada pautando-se apenas nos dados
socioecondmicos, a utilizagdo da psicografia
traz um avancgo referente ao estudo do
comportamento do consumidor. Neste imbito,
a pesquisa buscou ser de utilidade a 4rea
académica, por trazer um compilado existente
na literatura a respeito da analise psicografica,
suas aplicagdes e suas contribui¢des; mas
também para a area comercial, no dmbito de
instigar pesquisas referentes ao estilo de vida
dos consumidores aos quais determinada
organizagio pretende atingir, possibilitando o
atendimento mais efetivo as necessidades do
cliente, criando uma relacio de mais valor a
qual pode ser traduzida em maior vantagem
competitiva. Além disso, no dmbito das
politicas publicas, através do exposto na
pesquisa, no tocante ao consumo de alimentos
orginicos e as variaveis socioecondmicas, estio
ricos dados que podem servir de ajuda
justificativa para o desenvolvimento de politicas
voltadas a estimular o consumo de alimentos
pelos individuos de menor escolaridade e renda.

Finalmente, a pesquisa em questio
abrangeu apenas o municipio de Campo
Grande-MS e obteve um tamanho de amostra
reduzido (n = 127). Assim, sugere-se para
estudos posteriores a replicagdo deste estudo
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em amostras mais significativas e em diferentes
localidades do Brasil; isto, com o intuito de
verificar e comparar a composicio do estilo de
vida dos consumidores de alimentos orginicos
em Ambito nacional.
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Formato y formas de envio de originales:

Agroalimentaria es una publicacion cientifica, arbitrada
e indexada, especializada en el drea de las ciencias
sociales relacionadas con estudios sobre agricultura,
alimentacidn, nutricidn, desarrollo rural y ambiente. Los
articulos y las resefias deberan elaborarse en folios
tamafio carta (letter, 21,59 x 27,94 cm), a doble espacio
(1,5 lineas), con margenes simétricos (3 cm), utilizando
para su edicion preferiblemente Microsoft Word, Open
Office o Word Perfect. La extensién maxima serd de 25
folios para Articulos (méximo 10.000 palabras); y de 5
folios (2.000 palabras) para Resefias, incluidos cuadros,
gréficos, figuras y fotografias (el Editor se reserva el
derecho de autorizar articulos y /o resefias mas
extensas). Estos deberan remitirse al Comité Editorial
como archivos separados, junto con el del manuscrito,
indicando claramente en este ultimo el lugar donde
habrén de insertarse. Para los textos debera emplearse
una fuente Times New Roman, tamafio 12 puntos.
Pueden remitirse manuscritos en castellano, inglés,
francés y portugués.

Normas de presentacion de la Revista:

Agroalimentaria, con frecuencia semestral, es una
revista de doble formato: impreso (temporalmente
suspendido) y electrénico. En el primer caso, se publica
en tamafio 1/8 de pliego (ISO B5, 174 x 253 mm),
diagramada en dos columnas para la presentacion de
articulos cientificos. Admite contenidos en tres idiomas
y los resimenes aparecen en la(s) primera(s) pagina(s)
de cada articulo en castellano, inglés, francés y portugués
(a una sola columna). Se imprime en papel bond, con
una cubierta en papel glasé a dos colores (negro y azul
claro), con disefios variables que combinan circulos de
distintos tamafios. La portada identifica el volumen y
numero de la Revista, el lapso de publicacion, la
institucion patrocinante, el ISSN e ISSN electrénico y sus
direcciones en Internet (URL). La contraportada muestra
el indice del contenido en el idioma original.

Citas y referencias bibliograficas:

Tanto las citas en el texto como referencias al final del
articulo deberdn seguir el estilo de la American
Psychological Association, APA (Guia a la redaccién en
el estilo APA, 62 edicidn, version 2019). Resumidamente,
deben: incluir los apellidos del autor o autores (primera
letra en mayuscula) y su fecha de publicacién. Si la
referencia en el texto corresponde a dos o mas autores,
se deben citar los apellidos de cada uno, asi: Garcia 'y
Davé-Blanes (2019), o bien (Soares y Davé-Blanes, 2019).
Asi mismo, debe incluir el nimero de pagina, después
de la fecha, cuando se trate de citas textuales: Soares y
Davo-Blanes, 2019, p.214, o si son varias paginas,
separadas estas por guion: Llambi, 2012, pp.214-215. Las
citas textuales de 40 o méas palabras deben incluirse en

parrafo aparte, siguiendo las reglas de citacion. Sila obra
tiene entre tres y cinco autores, la primera vez se cita
con todos los apellidos: Blekking, Waldman, Tuholske y
Evans (2020). En las menciones subsiguientes, solo se
escribe el apellido del primer autor, seguido por la frase
"etal." en cursivas: Blekking et al. (2020) (en ningun caso
usar negritas). Si la obra tiene seis 0 mas autores, se
aplica este ultimo criterio para las Referencias. Al final
del manuscrito, deberan incluirse todas las referencias
mencionadas en el texto manuscrito, con sangria
francesa a partir de la segunda linea, asi:

a) Caso de libros (no utilizar negritas):

Apellidos, A. A. (Afio). Titulo. Ciudad: Editorial. Ejemplo:

European Union, EU. (2019). European cities leading in
urban food systems transformation: Connecting
Milan & Food 2030. Bruselas: EU.

b) Caso de articulos de revistas u otras publicaciones

periddicas (sin negritas): utilizar la forma basica:

Apellidos, A. A., Apellidos, B. B. y Apellidos, C. C. (Fecha).

Titulo del articulo. Titulo de la publicacién, volumen

(nimero), pp. Xxx-xx. doi: XX.XXXXXXX

Ejemplo:

Soares, P., y Davo-Blanes, M. C. (2019). Comedores
escolares en Espafia: una oportunidad para
fomentar sistemas alimentarios mas sostenibles y
saludables. Gaceta Sanitaria, 33(3), 213-215. https:/
/doi.org/10.1016/j.aprim.2017.10.012

c) Libros o articulos, con DOI (Digital Object Identifier,

d.o.i.): citar de la misma forma que en los dos casos

anteriores, agregando el respectivo d.o.i. al final (sin

negritas). Ejemplo:

Sonnino, R., Tegoni, C. L. S. & De Cuntoc, A. (2018). The
challenge of systemic food change: Insights from
cities. Cities, 85, 110-116. https://doi.org/10.1016/
j.cities.2018.08.008

d) Publicaciones de la Internet: usar la misma forma que

en a) y b), afiadiendo luego la frase "Recuperado de",

antes del URL o direcciéon Web (sin incluir fecha de
recuperacion del articulo o libro). Ejemplo:

Sellberg, M. M., Norstrom, A. V. Garry, Peterson, D. &
Gordon, L.J. (2020). Using local initiatives to envision
sustainable and resilient food systems in the
Stockholm city-region. Global Food Security, 24.
Retrieved from https://pdf.sciencedirectassets.com/
280999/1-52.0-52211912419X0005X

e) Capitulo de libro o entrada, en obra de referencia:

Usar la forma basica (sin negritas): Apellidos, A. A.,

Apellidos, B. B. & Apellidos, C. C. (Fecha). Titulo del

capitulo o entrada. En Apellidos, A. A. (Ed.), Titulo del

libro (pp. xx-xx). Ciudad: Editorial. Ejemplo:

Sandoval Godoy, S. A., y Wong-Gonzalez, P. (2017).
TLCAN, patrones alimentarios y salud en México:
retos de politica publica. En M. Tawil Kuri, I. Aguilar
Barajas, N. A. Fuentes Flores, J. A. Le Clercq, S. Nufiez
GarciayR. G. Lorena (Eds.), Integracion en América
del Norte (1994-2016). Reflexiones desde el Pieran
(pp. 437-477). Ciudad de México: El Colegio de
Meéxico.

f) Cuando la obra o referencia tiene ocho o mas autores,

se listan los primeros seis autores, agregando luego
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puntos suspensivos y finalmente listando el dltimo autor.

Ejemplo:

Royo-Bordonada, M. A., Rodriguez-Artalejo, F., Bes-
Rastrollo, M., Fernandez-Escobar, C., Gonzalez, C.
A., Rivas, F.,..Vioque, J. (2019). Politicas
alimentarias para prevenir la obesidad vy las
principales enfermedades no transmisibles en
Espana: querer es poder. Gaceta Sanitaria, 33(6),
584-592.

Estructura del manuscrito y secciones

minimas para los articulos originales:

1.Sélo se publican articulos originales, i.e., aquellos que
son producto de un proyecto de investigacion tedrica o
empirica (o la combinacion de ambas), o bien que
analizan publicaciones sobre los temas abordados por
la Revista, siempre que no hayan sido publicados
previamente. Tales contribuciones tendran
prioridadpara su publicacién frente a comunicaciones,
informes técnicos, correspondencia, articulos de revision
y otros contenidos.

2. Secciones del articulo:

Todos los articulos enviados para su publicacion deben
contener, como minimo, las siguientes secciones y/o
especificaciones:

- TITULO: no mayor de 15 palabras y en espafiol,
francés, inglés y portugués.

- RESUMENES: en los cuatro idiomas que publica la
revista, entre 250 y 300 palabras c/u.

- PALABRAS CLAVE: entre 5y 7.

- OBJETIVOS DEL TRABAJO (explicita o implicitamente).
- CUADROS, TABLAS, GRAFICOS, MAPAS U OTROS
OBIJETOS (sefialando expresamente las fuentes y el
lugar de ubicacién dentro del texto).

- DISCUSION DE RESULTADOS (en tantas secciones
como amerite el desarrollo del tema o temas tratados
en el articulo).

- CONCLUSIONES.

- REFERENCIAS (presentadas de acuerdo con las
normas generales especificadas en las instrucciones
para los autores).

- ANEXOS (si fuese necesario, en algun caso particular;
deben estar enumerados).

- CURRICULUM VITAE (CV) RESUMIDO DEL AUTOR O
AUTORES (maximo 150 palabras): sus datos basicos,
indicando expresamente su titulacién universitaria y
de postgrado, unidad de adscripcién, cargo actual,
lineas de investigacidn, direccién postal, teléfono de
contacto y correo electrénico (en caso de duda, ver
formato en linea en http://saber.ula.ve/ciaal/
agroalimentaria). En el caso de las resefias de libros u
otras contribuciones, cada autor debera también
adjuntar un breve C.V. y su direccién electrénica (e-
mail).

Cada una de estas secciones o capitulos deberd
enumerarse consecutivamente, comenzando por: 1.
Introduccion, utilizando para ello nUmeros arabigos. En
caso de ser necesario, deberdan emplearse la
subdivisiones que la estructura del trabajo amerite (por
ejemplo: 1., 1.1, 1.2, 2, 2.1,...).

NOTA: Los articulos remitidos sin el CV resumido no
podran ser considerados para su arbitraje.

Extensién e instrucciones para

presentacién de restimenes y palabras

Cada articulo deberd incluir cuatro resimenes, cada uno
con extension entre 250 y 300 palabras, en espafiol,
inglés, francés, portugués a un solo espacio. En ellos se
incluira la argumentacién fundamental del articulo con
la justificacion del tema, la metodologia utilizada y las
conclusiones principales. Asi mismo, cada uno de ellos
incluird entre 5y 7 palabras clave, que puedan servir

Formato, extension y otras normas para la
presentacion de tablas, figuras, fotografias,

ilustraciones y objetos en general:

Los cuadros, graficos, dibujos y fotografias
ilustrativas del texto deberan presentarse en hoja
aparte, identificando en el texto su inclusidn.
Deberdn remitirse como archivos separados, en MS-
Excel, MS-Power Point o el software correspondiente
(que debe ser especificado, si no es alguno de los
anteriores) (o archivos .jpeg/.gif, si es el caso). Los
cuadros deberdn elaborarse en fuente tipo Arial
tamafio 10 puntos, preferiblemente en Microsoft
Excel, indicando claramente su nimero, titulo y
fuente(s). Esta(s) fuente(s) debe(n) también
presentarse utilizando el sistema de citas indicado
en las normas para autores. Todos los objetos
distintos a texto deberdn enumerarse
consecutivamente, empleando nimeros arabigos.
NOTA: como se trata de una revista impresa en tripa
monocolor, todo cuadro, grafico, mapa, figura o
fotografia deberd presentarse utilizando formatos 'y
tramas tales que sus contenidos se distingan
claramente, una vez sean impresos en blanco y negro
(se recomienda usar tramas, en lugar de matices y
colores).

Sistema de arbitraje:

Todos los articulos seran sometidos a consideracion
del Comité Editorial de la Revista, el cual decidird si
el trabajo debe ser enviado al arbitraje o ser devuelto
al autor(es) por no cumplir con las normas editoriales
establecidas. Una vez verificado su cumplimiento, el
arbitraje serd realizado por al menos dos expertos
en el area objeto del manuscrito, provenientes de
diferentes instituciones locales, nacionales e
internacionales. Las evaluaciones de los arbitros, asi
como la autoria de los manuscritos seran
estrictamente confidenciales (sistema doble ciego).
Una vez arbitrado, el articulo tendrd alguno de los
siguientes estatus: a) Debe ser publicado sin
modificacién alguna; b) Podra ser publicado si se
efecttian las modificaciones indicadas; c) Debera ser
modificado drasticamente y sometido a un nuevo
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arbitraje; o, d) Debe ser rechazado. Se exceptuan del
arbitraje las colaboraciones especiales, que son
solicitadas expresamente por el editor y que
conformaran una seccion especial de la revista. No
se devuelven originales y el Editor se reserva el
derecho de realizar los ajustes necesarios a las
colaboraciones, para garantizar la uniformidad de
estilo propuesta por la revista.

Comunicaciones, informes técnicos,

correspondencia, articulos de revision:

La Revista puede publicar también informes técnicos,
notas metodoldgicas, resefias de libros, entrevistas a
expertosy cientificos reconocidos en los temas de interés
para la revista, o bien correspondencia recibida, textos
que si bien no retnen las caracteristicas de ser articulos
originales, pueden resultar de interés para sus lectores.
La extension de tales contribuciones es variable,
atendiendo a la naturaleza de las mismas. En general,
son solicitadas por el Comité Editorial, si bien pueden
ser remitidas a éste por parte de los interesados.

Envio de los articulos y contribuciones

en general:

Los articulos y las resefias bibliograficas deben ser
enviados a la direccién postal de la revista:

Revista Agroalimentaria

Universidad de Los Andes

Facultad de Ciencias Econdmicas y Sociales

Centro de Investigaciones Agroalimentarias (CIAAL)
Nucleo Liria, Edif. G «Leocadio Hontoria», 22 piso.
Meérida 5101, Venezuela

O bien, a través de las siguientes direcciones de correo
electrénico:

agroalimentaria@ula.ve; ciaal.ula@gmail.com

NOTA: Los originales no seran devueltos y, si son
publicados, el (los) autor(es) recibira(n) al menos un
ejemplar gratuito del nimero en la cual se publique su
contribucidn, siendo informados al momento de su
publicacién electrdnica en el portal de la Revista.




AGROALIMENTARIA. Vol. 25, N° 49; julio-diciembre 2019

RESENAS Y MISCELANEOS

INSTRUCTIONS TO AUTHORS/AGROALIMENTARIA JOURNAL

Formats and options for submit articles

and contributions:

Agroalimentaria is a refereed indexed journal,
specialized in the area of social sciences related to
agriculture, food, nutrition, rural development and
topics linked with the environment and sustainability
of agro food systems. Articles and reviews must be
sent in 1.5 line spacing in letter size paper (21.59 x
27.94 cm), with symmetrical margins (1 inch or 2.5
cm.) and 12-point Times Roman type style (by using
Microsoft Word, Open Office or word perfect as text
editors). Maximum length for articles is 12,000 words
including the References; and 2,000 words for
reviews, including tables, graphics, figures and
photographs. However, the Editor reserves the right
to accept more extensive articles or reviews. Tables,
graphs, figures and Photos must be sent in separated
files, together with the text, clearly indicating where
they should be inserted. Manuscripts can be written
in Spanish, English, or French.

Presentat ion norm s for Agroalim entaria

Agroalimentaria appears twice a year, in electronic
version, presented in two columns. It publishes
articles in three languages. Abstracts appear in the
initial pages in Spanish, English, French and
portuguese, in a single column. The cover page
contains the volume and number (issue), the period
of the publication, the ISSN, the Journal’s Website
and also the sponsor institution. The back cover
presents the index, in the original language of each
contribution.

Guidelines for presenting bibliographical

references inside the article and for
final References list:

Please follow the American Psychological Association
(APA) style for both, in text citations and bibliographical
references (How to Write Citations and Bibliographies
in APA Style, 6th Edition, 2019 version). Briefly, all
references in text citation should include the last name(s)
of the author(s), first letter in capital letter, and the year
of publication, as follows: Ferndndez (2019); or
(Fernandez, 2019). In the case of two authors: Garcia &
Davo-Blanes (2019); or: (Soares & Davo-Blanes, 2019).
In case of text quote, add the page number after the
year of publication: Soares & Davo-Blanes, 2019, p.214;
or Soares & Davo-Blanes, 2019, pp.214-215, if it refers
to more than one page. If the reference has more than

two authors, the first time all their last names must be
mentioned: Blekking, Waldman, Tuholske y Evans (2020).
In subsequent mentions, just write the last name of the
first author followed by the phrase «et al.» in italics:
Blekking et al. (2020). Text quotes larger than 40 words
must be included in separate paragraph following the
APA rules (version 2019).

At the end of the article, manuscript should include all
references cited as follows, using French sangria since
the second line (do not ever use bold type):

a) Books: Use the basic form: Author Last Name, Initials

of first and middle name Author. (year). Title (in italics).

City: Publisher. Example:

European Union, EU. (2019). European cities leading in
urban food systems transformation: Connecting
Milan & Food 2030. Bruselas: EU.

b) Journal Articles or any other periodical publication:
use the basic form: Last Name Author, Initials first and
middle name Author, B. B. & Author, C. C. (Year). Title of
article. Title of journal, volume (issue), xx-
XX.dO7 XX XXXXXXX

Example:

Soares, P., y Davo-Blanes, M. C. (2019). Comedores
escolares en Espafia: una oportunidad para
fomentar sistemas alimentarios mas sostenibles y
saludables. Gaceta Sanitaria, 33(3), 213-215. https:/
/doi.org/10.1016/j.aprim.2017.10.012

c) Books or articles, with DOI (Digital Object Identifier,
d.o.i.): Use the same way as in a) and b) items, adding
the respective d.o.i. at the end of the reference. Example:

Sonnino, R., Tegoni, C. L. S., & De Cuntoc, A. (2018). The
challenge of systemic food change: Insights from
cities. Cities, 85, 110-116. https://doi.org/10.1016/
j.cities.2018.08.008

d) Internet publications: Use the same way as in a) and
b) items, then adding the phrase «Retrieved from»,
before the URL or Web address (excluding date of
recovery of the document). Example:

Sellberg, M. M., Norstrom, A. V. Garry, Peterson, D., &
Gordon, L.J. (2020). Using local initiatives to envision
sustainable and resilient food systems in the
Stockholm city-region. Global Food Security, 24.
Retrieved from https://pdf.sciencedirectassets.com/
280999/1-s2.0-52211912419X0005X

e) Book chapter or entry, in reference work: Use the basic
form (without bolds):

Author Last Name, Initials (first and middle name). (Year).
Title of the chapter or entry. In Last Names, First
and Middle Names (Ed. O Eds.). Title of the book
(pp. xx-xx). City: Publisher.
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Example:

Sandoval Godoy, S. A., y Wong-Gonzalez, P. (2017).
TLCAN, patrones alimentarios y salud en México:
retos de politica publica. En M. Tawil Kuri, I. Aguilar
Barajas, N. A. Fuentes Flores, J. A. Le Clercq, S. Nufiez
GarciayR. G. Lorena (Eds.), Integracion en América
del Norte (1994-2016). Reflexiones desde el Pieran
(pp. 437-477). Ciudad de México: El Colegio de
México.

Tables, figures, graphs and photos must be presented in
separated pages-files, and suggest their inclusion place
in the text. Also, must be according to the APA norms
(2019 version). A summary of the APA norms it is
available at: https://www.javerianacali.edu.co/sites/ujc/
files/normas_apa_revisada_y_actualizada_mayo_2019.pdf.
Tables, figures, graphs and photos must be sent in
separated files, using Microsoft Office: Excel, Power
Point; the images, in .jpeg/.gif/ tiff files or the specific
software extension. Tables must be presented by using
fonts Arial type, size 9, preferably using Microsoft Excel,
and according to the APA norms (2019 version). All the
objects, which do not belong to the text, must be
numerated with Arabian numbers.

Manuscript structure for original articles:

1. Agroalimentaria only publishes original articles,
outcome of a scientific research or analysis wit scientific
basis about the interest topics of the journal. It does not
accept papers that have been previously published
elsewhere, with the exception of working papers series.
Thus, original contributions (i.e., resulting from a
theoretical or empirical research project, or one that
combines both aspects; or else they analyze publications
about different interest areas of our Journal listed at the
beginning) will have priority over communications,
technical reports, and letters to the Editor.

2. Article sections:

Articles should have the following specifications or
sections:

- TITLE (in all the languages of the Journal), not longer
than 15 words.

- ABSTRACTS: in English, Spanish, French and Portuguese,
between 250 and 300 words.

- KEYWORDS: between 5 and 7.

- INTRODUCTION: including explicit or implicit
OBJECTIVES.

- TABLES, GRAPHICS, MAPS OR OTHER OBJECTS
(specifying the sources of the information contained in
them, and the place